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Female spaces are important topics in urban studies. The performance of some of these 

spaces (such as jewelry stores) is such that they attract women's population in a meaningful 

way without the requirement of limiting the presence of men. Therefore, the present study 

intends to evaluate the pattern of gold shops in the urban spaces, while choosing two 

regions with different income status from Mashhad and show the visible differences in the 

distribution of such spaces (according to the income level of each region). and what 

unwritten rules does this model follow? The descriptive-analytical study method and the 

statistical population also includes all gold shops located in areas 1 and 5 of Mashhad 

(including 630 gold shops). In the first step, after creating a location database in ArcGis, 

the location of gold shops was determined based on the information available in Mashhad 

Municipal Union Bank. In the continuation of using 7 variables (from the locational 

characteristics of gold shops and the elements of the spatial structure of each region), 

including the absolute location, size, time of establishment of each gold shop, proximity to 

surrounding uses, roads and communication arteries, the population and the population of 

women, the spatial differences regarding the establishment of gold shops were 

investigated. . The investigated models include "density model", "center of gravity", 

"standard distance", "nearest neighbor", "spatial autocorrelation" and "spatio-temporal 

model". The results show that in developed areas, women's spaces are less consistent with 

the distribution of women's population, while in low-income areas, women's spaces are 

more compatible with local elements such as proximity to bus stations, local arteries, and 

residential spaces. . At the same time, the common point in this regularity is the prosperity 

of these spaces over time. which seems to lead urban spaces to become more feminine in 

the future. 
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Introduction 

 
Female spaces are important topics in urban studies. The performance of some of these spaces (such as jewelry 

stores) is such that they attract women's population in a meaningful way without the requirement of limiting the 

presence of men.  Therefore, the present study intends to evaluate the pattern of gold shops in the urban spaces, 

while choosing two regions with different income status from Mashhad and show the visible differences in the 

distribution of such spaces (according to the income level of each region). and what unwritten rules does this 

model follow?  

 

Data and Method 

 

The descriptive-analytical study method and the statistical population also includes all gold shops located in 

areas 1 and 5 of Mashhad (including 630 gold shops). In the first step, after creating a location database in 

ArcGis, the location of gold shops was determined based on the information available in Mashhad Municipal 

Union Bank. In the continuation of using 7 variables (from the locational characteristics of gold shops and the 

elements of the spatial structure of each region), including the absolute location, size, time of establishment of 

each gold shop, proximity to surrounding uses, roads and communication arteries, the population and the 

population of women, the spatial differences regarding the establishment of gold shops were investigated. . The 

investigated models include "density model", "center of gravity", "standard distance", "nearest neighbour", 

"spatial autocorrelation" and "spatio-temporal model".  

 

Results and Discussion 

 

 The results show that in developed areas, women's spaces are less consistent with the distribution of women's 

population, while in low-income areas, women's spaces are more compatible with local elements such as 

proximity to bus stations, local arteries, and residential spaces. At the same time, the common point in this 

regularity is the prosperity of these spaces over time. which seems to lead urban spaces to become more feminine 

in the future. 

 

Conclusion 

The findings of this research can raise the sensitivity of the scientific community and the managerial and even 

cultural bodies towards the changes in the city space and the obvious and hidden effects caused by these 

developments. Although the discussion of women's spaces and its effects is quoted in many scientific and 

executive circles, its spatial dimensions have been less than expected. In addition to the physical effects, the 

presence of these uses also has its own semantic effects, which are not less important than the physical effects.
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 یا( بگونه هایرطلافروشیفضاها )نظ  نیاز ا  یاست. عملکرد برخ  یازموضوعات مهم در مطالعات شهر  زنانه،ی فضاها

محدود الزام  بدون  که  معنادار  یحضوربرا   تیاست  به شکل  جمع  یمردان،  اثرگذار  تیجاذب  هستند.    ن یچن  یزنان 
م  ییاز عناصر ساختار فضا  ییفضاها به تصو  یشهر  یزنان در فضا  یریضورپذاز ح  یمهم  ریتاث  تواندی شهرها    ریرا 

  ی آمددر  تیضمن انتخاب دومنطقه باوضع  زنانه،یشهری حاضر درنظر دارددرچارچوبِ فضاهااساس مطالعه   نیکشد. برا
فضاها    نگونهیا  عیکند و نشان دهد که درتوز  یابیرا ارز  های استقرار طلافروش  ی (، الگو5و 1متفاوت ازشهرمشهد)مناطق

. کندیم تیتبع یاالگو ازچه قواعد نانوشته  نیقابل مشاهده است و ا یهایهرمنطقه( چه تفاوت یدرآمد  سطح)باتوجه به 
توص  وهیش آمار  یلیتحل-یفیمطالعه  جامعه  کل  زین  یو  درمناطق    یهای طلافروش  هیشامل    شهرمشهد   5و 1واقع 

 تیموقع  نییاقدام به تع  ArcGisطیح درم  یمکاناطلاعات   گاهیپا  جاد ی (است. درگام اول پس از ایطلافروش  630)شامل
شهردار  ها،یطلافروش اصناف  دربانک  موجود  اطلاعات  گرد  یبراساس  بابهرهدیمشهد،  درادامه    7از  یریگ. 

  س یمطلق، وسعت، زمان تاس  تیهرمنطقه( شامل موقع  ییو عناصرساختارفضا  هایطلافروش  یمکان  یهایژگی)ازو ریمتغ
  یزنان، اقدام به بررس  تیو جمع  تیجمع  ،یارتباط  یانهایمعابر و شر  ،یرامونیپ  یهایباکاربر  یهمجوار  ،یهرطلافروش

طلافروش  ییفضا  یتفاوتها استقرار  مدلهادیگرد  هایدرخصوص  بررس   ی .  ،  "مرکزثقل"،"تراکمی الگو"شامل    یمورد 
آن   انگریب  جیاست. نتا  "یمکان-یزمان  یالگو"و    "ییفضایخودهمبستگ"،  "یگیهمسانیکترینزد"،  "استانداردمسافت"

درمناطق توسعه  بررس  ی فضاها  افته،یاست که  توز  ،یزنانه مورد  از  تبع  تی جمع  عی کمتر  در    که یدرحال  کندی م  تیزنان 
اتوبوس،    ی ستگاههایبه ا  یکیهمچون نزد  یبا عناصر محل  یشتریزنانه، انطباق ب  ی فضاها  ن، ییمناطق باسطح درآمدپا

فضاهادر    نیا  تیرونق فعال  ،یمندقاعده  نیحال نکته مشترک در ا  نیدارد. درع  یمسکون  یو فضاها  یمحل  یانهایشر
 را به سمت زنانه شدن سوق دهد.  یشهر یفضاها شیاز پ شیب نده،ی در آ رسدی ست. که به نظر ما زمان طول 

 

در مناطق    هایو انتشار طلافروش  ع یاز توز  یلیشهر تحل  ییزنانه و ارتباط آن با ساختار فضا  یفضاها(.  1403)  نای مب،  ی  رجب؛    هیحان،    ایلقا  ؛ی  مصطف ،  انیرفخریام   :استناد

 . 41-60(،  87)  28،  ریزیجغرافیا و برنامه. شهر مشهد 5و  1
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 مقدمه  

است)سو  یزندگ  هایت فعالی    صحنه  یشهر  یفضاها تغ7:2010،  زیوارت  تییافراد  دچار  زمان  درگذر  که          گستردة   راتیی(، 
ما1987هستند)کمبل     یمتنوع  هایو جاذبه  یمعان  دارای  آنها(.  108:1390فرزانه،)اندشده ناهمگون 1392   لزیو  ( که درصورت 

بحران به  منجر  درست  ارتباطات  عدم  و  ماجدشودیم  یمیعظ  هایبودن  و  ب1392،ی)نصر  در  فضاها  شتری(.    ی شهر  یاوقات، 
گروه از جامعه را برآورده    نیا  یازهاین  تواندیو زنانـه شـدن فضا، م  یــیفضا  هــایهیدارند که متاثر از رو  یتیجنسـ  ــتیماه

همکاران،  یهمدان   یاحمد   یکند)حاج  محدود1394و  ابتدا  از  شهرها  ساختارها  داشتندزنان    یبرا  هایی¬ تی(.  در   یشهر  یو 
 های¬(. تا دهه357:1382دچار انزواء شده بودند)هام،  یو خصوص  یزنان در حوزه عموم  یانگار  دهیاز فضاها به علل نا  یاریبس

و    ی ارتیمانند بازارها و اماکن ز  ییفضاها  جیمعترض بودند. بتدر  یعموم  طی مح  ینسبت به کمبود سازگارها  زنان  1980و  1970
باعث شده است حضور   دیخر  یکردند. امروزه الگوها  دایپ  یمتفاوت   تی با حضور زنان وضع  یخاص  طیشرا  تیبا رعا  رهیحمام و غ

فضاها حال بسیاری از زنان    ن ی(. لذا بودن در اCavanagh,1998شود)  خته یبا گذارندن اوقات فراغت آم  یعموم  یزنان در فضاها
 (. 1:1386، یکند)خانرا خوب می

بشر   یازهای(. لذا در نظر گرفتن، ن8:1394وهمکاران،  یب یآن اثرگذار است)حب  تیفیبر ک  یشهر   یدر فضاها   یانسان  یتها یفعال
  یمکان  یبه عنوان کانون بسترها  یشهر  ی(. ضمن آنکه فضاها152:1384زادگان،متناسب با سطح جامعه ارزشمند است)عباس 

در    ییبسزااثرات    تواندی( و م1388مهم است)پاکزاد،  یافراد امر  یاجتماع  لاتاست که درآن نقش تعام  یکارکرد اجتماع  یدارا
ا و  افکار  تصو  جادیتبادلات  تا  باشد،  داشته  س  یذهن  ریحوادث  با  مناسب  ادارک  آ  یشهر  یمایو  وجود    یی خدا  ان،یعی)رفدیبه 

92:1389 .) 
برنامه  نیا  از دسترس  ،یشهر  یزریرو  امکان  تا  است،  تلاش  برا  ی در  فضا  از  استفاده  و  آورد.    یمناسب  فراهم  افراد  تمام 
 ت یو سن در اولو  یناتوان  ،یطبقه اجتماع  ت،یمانند قوم  گرید  یخصوص است و تفاوتها  ن یاز موضوعات مهم در ا  یکی  تیجنس
رو    نیمردان نسبت به زنان دارند. از ا  یبرا   یشتریب  یآزاد  یشهر  یفضاها  اضر(. درحال ح2005)وودزورث ، ردگییقرار م  یبعد

خواسته  یمناسب  یزریهبرنام  ازمندین تا  توانا  ازها،نی  ها،است  جمع  هایییو  فضاها  یتیگروه  عرصه  در  رفع    یشهر  یزنان 
نظر108:1390شود)فرزانه، در  اگرچه  نداشته    ییکردهایرو  نیگذشته، چن  یسنت  اتی(.  بس  استوجود  زمان  با گذشت    ز یحا  اریاما 

(. به  1394اثوند،یدارند)غ  یتفاوت اساس  کمیو    ستیب  یبا شهرها  ستمی سده ب  یشهرها  جهی(. درنت67:1388ر،یلیاند)هشده  تیاهم
فضاهــا  نصورتیا تجـار   یســکونتگاه  یکه  فزا  ،یفراغتـ  ،یو  طـور  زنانه  ینـدهایبه  روز  (. 1393، فاضلی)اندشده   تــرهـر 

( و زنان به عنوان شهروند  1394،یاست)پرتو   افتهی  تیاز جمله زنان اهم  یو جنس  یسن   هایهمه گروه  یو تعامل اجتماع  یترسدس
 (.  443:2014، سواناتیاندرو و تزمن،وی)اندشده  مندبهره یحقوق شهروند یمانند مردان ازتمام

زنان است)پیشگاهی فرد و قدسی،    یتیجنس  تیهو  یشیشهر حاصل بازاند  ییبستر فضا  راتییاز تغ  یحاضر سهم بزرگ  درحال
با  ی(. درواقع شهر109:  1389 امکان دسترس  دیرا  دانست که  برا  یمطلوب  نگاه جنس  یمناسب  از  فارغ  مرد    ایزن    یتیهمگان 

 ، )تالن  جنس2000:47-346محقق  عدالت  و  فضا  یت ی(  شود)کاشان   یشهر  یها در  برقرار  درغ1389،96جو،  یاست    نصورت یرای(. 
گر ا  زان یموجب  از  زنان  م  ن یشدن  بنابرا1389فر،  ی)الماس شودیفضاها  خصوص  یشهر  یفضاها  ن ی(؛  از   ،یاجتماع  اتیمتاثر 

و    یدارد)ورمقان  زتوجهین  یتیجنس  یهایژگیشهر باتوجه به و  یکالبد   فضاهای  ها؛در جوامع مختلف بر نحوه تصرف عرصه  یفرهنگ
 (. 1393ف،یسطان زاده و شر

باور و43:1386کوبز،ی)جدانستیزنان لازم م  یریحضورپذ  ی را برا  یعموم  فضاهای  در  هاوجود مغازه  کوبزیج وجود    ،ی(. به 
 (. 54:1381بالدز،ی)تشودیزنان م یبرا یژگیو نیا تیسبب تقو ،یکیاز نظر نزد  رهیو غ یمسکون ،یتجار یکاربر

 کرد: یبندطبقه ریبه شکل ز توانیم یشهر یطهایزنانه را در مح یفضاها  یبنددسته کیدر
)همچون شمردیکند و تنها خروج و ورود زنان را مجاز م  یحضور مردان را محدود م  یریکه با اتخاذ تداب  ییاول فضاها  دسته

به کارکرد خود، عمدتا پذ  یتیبرحسب جنس  یتیهستند که محدود  ییبانوان(. دسته دوم فضاها  یپارکها با توجه  اما   یرایندارند 
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بانوان   یجذاب برا  یازجمله فضاها  های. طلافروشدهندینشان م  یاژهیفضاها علاقه و  نگونهیزنان به ا  یزنان هستند. به عبارت
منع و محدود اگرچه  ا  یت یاست.  از  استفاده  برا  نیدر  ا  یفضاها  اما  ندارد  تما  نیمردان وجود   ی برا  یشتریب  لیزنان هستند که 

 (.  Whyte,1980مکانها دارند) نیحضور در ا
است که توسط بشر کشف شده است و استفاده از آن به   ی فلزات   نیتر  یم یاز قد  یک یذکر شده است که    نگونهیباب طلا ا  در

مانده است    یفلزات در ساخت جواهرات باق  ن یاز محبوب تر  یکیکه دارد    ییبایز  لیو تا به امروز، به دل  گرددیتمدنها برم  نیاول
 یمختلف  میمفاه یدارا ،یباشناختی(. استفاده از طلا علاوه بر کارکرد ز1400بدن ,  یو خواص جالب طلا برا دی, فوانی)اقتصاد آنلا

بخش که  ماه  یاست  به  آن  ش  تیاز  عنوان  به  بخش  یمتیق  یئیطلا  جا  گرید  یو  برم   گاه یبه  ,  یاکبر  &  یی)بابا  گرددیانسانها 
 ای  یمثل برداشت مخاطب درباره سود طلا فروش   یاملعو  لی به دل  یهمان زرگر  ای  یکه شغل طلافروش   ستیدر حال  نی(. ا1396

طلافروش  دل  ای(  1401مشاغل,    ی)آکادم یدرآمد  برخ  ل یبه  شدن  صنف  یتهایمحدود  یبرداشته  نظام  (  1400,  انی)دانشیقانون 
بس ا  افته ی  اریگسترش  ب  تیفعال  نیاست.  تراکم  بوده است و  زنان  را در موقع  یشتریهمواره مورد توجه طبقه  که   ییتهایاز زنان 

 . شودیوجوددارد، مشاهده م  هایطلافروش 
. توجه به ستیارتباط با موضوع حاضر ن  یتوجه کرد که ب  زین  یشهر  یبه مساله مد و اثر آن بر فضا  دیموضوع با  نیکنار ا  در

از  نی(. همچنHauge, Anders, & Power , 2009داشته باشد ) یریادگیو  ینوآور ندیدر فرا  ینقش اساس تواندی موضوع م نیا
،   لمی، سازندگان ف  کیخلاق همچون عکاسان ، طراحان گراف  گرانیحضور طراحان و باز  هحوز  نیاثرگذار در ا  یابعاد مکان  گرید

 ,Coperciniفضا دارند )  نیا  تی و هدا  یدر شکل ده   یمرتبط با مد هستند(، است که نقش مهم  یهنرمندان و ... )که به نوع

  ن یکه مرتبط با آنها هستند، شود که ا   یگریدمشاغل    جادیباعث ا  تواندی خاص در عرصه مد م  ت ینوع فعال  کی  ی( به عبارت2015
 رد.در فضا را به همراه دا یدیخلاق و تقل یتها یاز فعال یاشبکه جادیا

آن دارد. علت   یشهر5و1واقع درمناطق   یهایمطالعه اختصاص به شهر مشهد و طلافروش   نیا  شده  ادیتوجه به مطالب    با
آنهاست. منطقه  یدو منطقه، سطح درآمد  نیمطالعه برا  دیتاک بادرآمد بالا و منطقه  1متفاوت  جزء مناطق    ز ین  5به عنوان منطقه 
با قبل    سهیدومنطقه وجود دارد که در مقا  نیدر ا  یمغازه طلافروش   630حاضر    رحال. دشودیبرخوردار در شهر مشهد شناخته مکم
مجموع  59)1385از   در  م  %1067مغازه(،  بطور  نش  %71سالانه    نیانگیو  را  مرشد  شدهدهدیان  گفته  مطالب  به  باتوجه    ن یا  ،. 

 ییو باتوجه به عناصر و ساختار فضا  یاقتصاد  و  یاجتماع  یهایژگیمتفاوت هر منطقه از نظر و  گاهیمطالعه درنظر دارد باتوجه به جا
راه    نیاقدام و از ا  یتیجنس  یجاذب زنان و فضاها   یبه عنوان فضاها  هایو گسترش طلافروش   یریگهر منطقه، نسبت به شکل 

ا  ییفضا  یچارچوبها استقرار  در  ا  نینانوشته  در  را  آگاه   نیمشاغل  بدون شک  احصاکند.  منطقه  ا  یدو  م  نیاز   تواند،ی موضوع 
وعلاوه برآن  کند    هیمشابه آن، ارا  یو فضاها   هایطلافروش   ر یزنانه نظ  یشدن فضاها   یتیجنس  یندهایاز فرا  یاطلاعات ارزشمند 
 . دهدیرا نشان م ینینچنیزنانه ا یاز استقرار فضاها ییبا سطح درآمدمتفاوت چه الگو یهادرمحدوده ییفضا ینشان دهد تفاوتها

  ی ادارد و کمتر مطالعه  یعموم  یبرفضاها   هیزنانه است که عمدتا تک  یخصوص حول فضاها  نیدرا  صورت گرفته  یپژوهشها
ا  هایطلافروش  رینظ  ییبه فضاها برخ  نیاز  به  ادامه  ا  یمنظر توجه کرده است. در  انجام شده در  پرداخته    نهیزم  نیاز مطالعات 

 .شودیم
 یشهر  یزنان در فضاها های¬تیفعال زانیاثـرگـذار بر م یارهای( در مطالعه خود مع1394و همکاران)  یهمدان  یاحمد یحاج 

در شـهر تهـران بـه دفـاع از دیـدگاه )زنانـه    ی(، در پژوهش1396) یکند. فضل   یم  یرا بررس  طی کاربران مح  یابیبا استفاده از ارز
معنا  شـدن  زنانـه  و  پـردازد¬شـدن شـهر( می به  نقش  یرا    فرایندهـای  در  زنـان  اهمیـت  و  هـا¬ افـزوده شـدن کارکردهـا، 

شهر   یزنان در فضا  یریارتباط حضورپذ  ی( درپژوهش1398)یو لطف   یی. مولا داندمی  شـهری  فضاهـای  کاربسـت  و  توزیع  تولیـد،
(،  1397) یو غرو  ییضای. بداندیم  طیمح  تیامن  وشدن معابر    ضیسبز، عر  یچون حمل و نقل مناسب، فضا  ییارهایرا متاثر از مع

و   یداران یکه عوامل کالبدی موثر بر حضورپذیری بانوان به عامل نفوذپذیری و دسترسی مناسب مرتبط است. زمان دهندینشان م
م1398)یمقصود نشان  فعال  دهند ¬ی(  انجام  مهم-تی که هرچند  نقش  اجباری  افزا  یهای  اما    زانیم  شیدر  دارد.  زنان  حضـور 

محـدود ف  های¬تیوجود  به  پرداختن  امکان  عدم  و  فضاهای   نتری¬مهم  اری،یاخت  های¬ تیعالخانواده  در  آنان  موانع حضـور 
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  ی عموم  یعملکرد فضاها  یکه بررس  افتندیدست    جینتا  نی( در مطالعه خود به ا 1394)یپور شجاع  یو عل  یب یشهری است. حب
م  ژهیو در  ن  ییپاسخگو  زان یزنان  مقا  انآن  یازهایبه  د  سه یدر  ذوقباشد¬یموثرم  یعموم  یفضاها  گریبا  در 1388) یتوتکابنی.   )

را   ی(، نکات1392)یو نفت  انینموده است. فرهاد  هیرا ارا  یشنهاداتیزنان پ  یمطلوب برا  یکالبد  ی ها-طیمح  یطراح  یبرا  یامقاله
و   یاند. رامون، درا مورد توجه قرارداده  یشهر یزنان در فضاها   یریحضور پذ  شیدر جهت افزا  یشهر یفضاها   یدرباره سامانده

 یزنانه فضاها  یهمراه هستند. فضاها  هاتیاز فعال  یادیزنانه همواره با تنوع ز  یفضاها   دهدینشان م   ی( در پژوهش2004) زایاورت
از   یهیو بد  ریفراگ  ر،یناپذ  ییجنبه جدا  کی  تی که جنس  دهدینشان م  ی( در پژوهش 2005)زیل   یهستند. بوند  هایمتنوع از کاربر

شهرها   دهندهلیرا که مشخصه و تشک  یاروزمره  یهاهیاست و رو  یشهر  یها تیاز هو  رگذاریتأث  یبعُد   نیاست. ا  یشهر  یزندگ
در فضا در طول زمان و   یتیکه روابط جنس  کندیم  انی( در پژوهش خود ب1981) می. ککندیهستند، را زنده م   یشهر  یو زندگ

روابط   کهییو از آنجا  شودیشهرها منعکس م  ییدر هر نقطه از زمان در ساختار فضا  یتیجنس  ابط رو  تی مکان متفاوت است. ماه
 ی تیشهر از منظر روابط جنس  یی . درک ساختار فضاباشدیثابت نم  زیشهرها ن  ییساختار فضا  ست،یدر طول زمان ثابت ن  یتیجنس

 .  ردیر گقرا یمورد بررس
 

 ها و فضاهای زنانه: طللافروشی 

جنس روابط  به  مربوط  معمار  یتیمباحث  مختلف  علوم  در  فضا  شناس  ایجغراف  ی و  انسان  و  فلسفه  و  است  یهنر  شده    . مطرح 
کرد    یرا بررس  یاساس  یسوالها  ن یو فضا پرداخت و ا  تیجنس  ان یبود که به رابطه م  یعلم  یهارشته  نیاز اول  یکی  یشناسانسان
آ از طر  ایکه  مزبور  تعر  قیرابطه  قدرت  مح  ؟ ریخ  ای  شودیم  فیروابط  در  قدرت  روابط  م  طیو چگونه  نقش    ؟بنددیساخته شده 

بررس  "نردآرلیشر" به  مطالعات خود  در  زنان    یاختصاص  یاهافض  یکه  و  فرهنگی،  مردان   ینمادساز  و  نقش خاص فضاازنظر 
مردان در برابر    یاقتصاد  یبازتاب برتر  یتیاز نظر کاستلز تفاوت جنس(.  101،  2000،رندل)پردازد  یم  یتیروابط جنس  تیحفظ و تقو

  . باشند  یشهر  یفضا   یتوانند مدعیم  یمردان به راحت   .مسکن و بازار کار و خانه است  نیآنها در تام  شیزنان و قدرت رو به افزا
اعمال سلطه   یهمواره در جستجو رداناو معتقد است م .شودیم ریبا خواست فضا درگ امردان نوع یکه خواست قدرت برایبه طور
ا  یکیبودند   تظاهرات  است  ییفضا  ،سلطه   نیاز  اساس   (.170و    169،  1388یس،تانک)بوده  بر  کاتبرت کل ساختار شهر  نظر  از 
شبکه    ی،و نوع مناطق مسکون  تیموقع  ،رممثل ف  یاراض  یکاربر  یمنطقه بند  یالگو  .مردسالارانه شکل گرفته است  یدارهیسرما

نقل م  ،باز  یفضا  ،حمل و  ناش  انیروابط  ارزشها  یکار و خانه  انتظارات و  جنسیتی (.  137  ،2006،کاتبرت)مردسالارانه است  یاز 
نحوه استفاده از  -2اقدامات عامرانه مربوط به طراحی معماری برطبق جنسیت طراح    -1شدن فضا از طرق مختلفی رخ می دهد:  

فضا بگونه ای که مکانهای خاص ممکن است براساس جنست افرادی که آنها را اشغال می کنند، خصوصیات جنسیتی پیداکنند. 
، 2000از طریق نمایش عملکرد فضا)رندل،  -4ازطریق عملکرد فضا و  -3انجام می شود.    یابراساس فعالیتهای مختلفی که درآن

های فضایی ماهیت جنسیتی و نیزماهیتی فضایی  اند که رویههای اجتماعی این واقعیت را کاملا آشکارکرده(. امروزه نظریه101
فراغتی، تجاری،  فضاهای  بلکه  فضاهای سکونتی  تنها  نه  اساس  براین  هژمونی    دارند.  نوعی  تاثیر  تحت  دیگر  انواع  و  آموزشی 

ای به طور فزاینده ای هر روز زنانه تر می شوند. زنان هم از طریق تولید نشانه های معمارانه و افزودن  جهانی شدن و آثار رسانه
ف رمزگذاری  به  پنهان  و  آشکار  به شیوه های  زنانه  ذائقه  با  از طریق خوانشهایی  فیزیکی و هم  ضاهای شهری می نشانه های 

مبان  نیبنابرا(.  36-35،  1396پردازند)فاضلی،  به  توجه  آنجاییکه  موجود،    ینظر  یبا  تا    شتریب  هایطلافروشاز  زنان هستند  جاذب 
 هستند.قلمداد قابل زنانه  یفضاهابه عنوان  ،مردان
 

   هاروش داده و
منظور پس از    ن یا  یاست. برا  ییفضا  لیتحل  یهابر روش   یو مبتن   یلیتحل-یفیپژوهش از نوع توص  ن یباتوجه به هدف مطالعه، ا

مبان ادب  یمطالعه  تدو  اتیو  به  اقدام  موضوع،  با  مفهوم  نیمرتبط  گرد  یمدل  شکل.  (1)شکلدیپژوهش  در  که  نیز   1همانطور 
 یدانیدر بخش مشوند. مشخص است طلافروشیها از منظر عملکرد و نوع فعالیت جاری در آن به عنوان فضاهای زنانه شناخته می
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آدرس، سال   ریدر محدوده مورد مطالعه نظ  هایطلافروش  تیموقع مشهد، اطلاعات مرتبط با    یبا مراجعه به بانک اصناف شهردار
نقشه شهر    یبررو  کیهر  ت ی موقع  ،یهرطلافروش   یآدرسها  ق ی. درگام بعد ازطردیژ واحد و تعداد طبقه مشخص گردمترا  س،یتاس

نقطه(بود. در ادامه    630در محدوده موردمطالعه)شامل    هایاز طلافروش   یبانک اطلاعات  جاد یمرحله ا  ن یا  ند یشد. برآ  نییمشهد تع
بهره  سا  یریگبا  به  مربوط  اطلاعات  کاربر  رها،یمتغ  ریاز  همچن   یستگاههایراهها،ا  ت،یجمع  ن،یزم  یهمچون  و   نیاتوبوس 

، "مرکزثقل"،  "ی تراکم" یاز مدلها یریگ. بهره دیها گردداده یو بررس  لیاقدام به تحل ،یشده از هر طلافروش یاطلاعات جمع آور

تحل  "ی مکلان-ینزما  یالگو "و    "یی فضایخودهمبستگ "،  "یگیهمسانیکترینزد"،  "دارد استانمسافت" کار  ا  لیاساس   نیدر 
ا از  تا  است.  بوده  فضا  یتفاوتها  ری مس  نیقسمت  ساختار  در  طلافروش   ییموجود  انتشار  مناطق  هایو  شود.   5و1در  مشخص 

جمع  قی تحق  یرهایمتغ موقع  تی جمع  ت، ی شامل  طلا یاضیمطلق)ر  تیزنان،  تاس  ها،یفروش (  شر  ،یطلافروش  س یسال   یانهایو 
 (. 1بوده است)شکل هایطلافروش یرامونیپ یهایاتوبوس، و کاربر یستگاههایا تیموقع ،یارتباط 

 

 
 مدل مفهومی و فرایندی تحقیق. 1شکل

 

مدل با توجه    ن یاستفاده شد. در ا  "یمکعب زمان"از مدل    هایطلافروش  یمکان-یزمان  یالگو  یمطالعه به منظور بررس  نیدرا
 مکعب عبارتند از:  نیا یاجزا ی. به طور کلدیمرتبط گرد یالگو 16 ییاقدام به شناسا ،یهر طلافروش  سیبه زمان تاس

 (است. ی )طلافروشیمورد بررس دهیپد ییای: که نشان دهنده مختصات جغرافyو  xمحور•
ا• ا  نیمحورزمان:  بعد سوم  را تشک  نیمحور که  م  یزمان  یهادوره  دهدیم  لیمکعب  و شروع   سی)سال تاسشودیرا شامل 

 ( یهر طلافروش  تی فعال
  ده یچند پد  ا ی  کیمشخص از فضا که داخل آن امکان حضور    یدوره زمان  کیصندوقچه عبارتست از    کی(:  Binصندوقچه)•

)طلافروش  نظر  عبارتیمورد  به  دارد.  وجود  ا  یمحورها  یتلاق  ی(  را  )ها(  صندوقچه  عرض،  و  طول  و  هر کندیم  جادیزمان   .
  ی ها که به شکل ارتفاعصندوقچه نیاز ا یااست مجموعه یع یدهد. طبیبخش از مکان را نشان م کی یدوره زمان کیصندوقچه 

 . دهندیرا نشان م تیموقع  کیمربوط به  یزمان  یهایاند سرقرار گرفته گریکدی یبر رو
تغa,b,c  یهاده یمشخص است که شامل پد  یبرهه زمان  کی(:  time slice)یزمانبرش • مثال  به عنوان  ... است.    راتیی, و 

   رماهیدر ت a,b,c یهادهیپد

 ساختار فضایی

شریانهای 
 ارتباطی

کاربریهای 
 پیرامونی

های مهم )ایستگاههای اتوبوس(گره  راسته بازار توزیع جمعیت 

وضعیت متفاوت 
 مناطق شهری

 سطح توسعه بالا

پایینسطح توسعه   

 طلافروشی

 تحلیلهای فضایی

سال  موقعیت
 تاسیس

 وسعت

 پایگاه اطلاعات مکانی

خودهمبستگی  نزدیکترین همسایگی جهت پراکنش مرکزثقل تراکم
 فضایی

مکانی-الگوی زمانی  

گیریتحلیل، بحث و نتیجه  

فضاهای زنانه 
رندل نظرسبراسا  

 سبک طراحی فضا

 توسط طراح

 نحوه استفاده از فضا

 نوع فعالیت جاری در آن

 عملکرد فضا

نمایش عملکرد 
 فضا
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 مورد نظر قرار دارند. دهیکه در مجاورت پد یافق  یهااز صندوقچه یا: شامل مجموعهیمکان گانیهمسا•
مجموعه-زمان  گانیهمسا• شامل  عمود  ی افق  ی هااز صندوقچه  یامکان:  پد  یو  مجاورت  در  دارند   ده یکه  قرار  نظر  مورد 

 (. 2)شکل
 

 
 الگوی مکعب زمانی فضایی . 2شکل

 

 ی ها الگو در خصوص لکه8الگو )  16ها شامل  آن  تی فعال  یعوارض با در نظر گرفتن بازه زمان  یریقرارگ  وهیمکعب ش  نیدر ا
 است:  ر یسرد( به شرح ز یهاالگو مربوط به لکه 8داغ و 
شدت داغ/سرد است. در بار به صورت به   نیاول  یبرا  ریاخ  یمقاطع زمان  شتری(: محدوده مورد نظر در بNew) دیجد  یالگو  -1

عارضه رخ داده است و هرگز قبل   ای  دهیپد  کی  یجهت راه انداز  یاسابقه  یمحدود، هجوم ب  یبازه زمان   کیالگو به ناگاه در    نیا
 است. هقابل توجه نبود  یاز آن از نظر آمار

پ  یمتوال  یالگو  -2 داراConsecutive)  یاپیو  مداوم  به شکل  نظر  مورد  ا  یهالکه  ی(: محدوده  که  موضوع    ن یداغ/ سرد 
 قابل مشاهده است.  ریاخ یزمان یهادر بازه  شتریب

درIntensifying)  یشیافزا  یالگو  -3 مطالعه  مورد  محدوده  بررس  یزمان  یها دوره90%(:  داغ/سرد   یها لکه  یدارا  یمورد 
 . شودیم  شتر یلکه ها ب نیبا گذر زمان شدت ا یبه عبارت کندی م دایپ شیاست. که شدت آن در هر مرحله افزا

الگو  نیداغ/سرد است. در ا یهابه صورت لکه یمورد بررس یزمان یها دوره%90(: و محدوده درPersistent) داریپا یالگو -4
 . شودیدر طول زمان مشاهده نم یبندکاهش شدت خوشه ای شیاز افزا یروند مشخص

درDiminishing)یلیتقل  یالگو  -  5 بررس  یزمان  یها دوره%90(: محدوده  لکه   یمورد  با  داغ/سر  یها به صورت  که  است  د 
 .  شودیدرجه کمتر م نیگذشت زمان ا

 . باشندیداغ/سرد م یهابه صورت لکه  ی زمان یها از دوره ی(: محدوده در برخSporadicپراکنده ) یالگو -6
اما به لحاظ    باشد،یبه عنوان مثال داغ م  یالگو  یدارا  ری اخ  یهادر دوره  کهن ی(: محدوده با اOscillating)  ینوسان  یالگو  -7

 به عنوان مثال سرد بوده است.   یالگو یتر داراگذشته یزمان یهادر دوره یخ یتار
  90اما در حداقل در    باشدیداغ/سرد نم  یهابه صورت لکه  یدوره زمان  نی(: محدوده در آخرHistorical)  یخیتار  یالگو  -8

 است. دادهی داغ/سرد خود را نشان م یهاگذشته با لکه یزمان  یهادرصد دوره

 

 :  یجامعه آمار

ایآمار  جامعه مناطقیها یطلافروش یتمامشامل مطالعه  نیدر  در  آن  5و1واقع  تعداد  که  است  مشهد  نقطه    630ها  شهر 
 (. 3)شکلشودیم
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 موقعیت محدوده مورد مطالعه در شهر مشهد  . 3شکل

 

 ها  تجزیه و تحلیل داده

 شهر مشهد: 5و1الف(بررسی موقعیت مناطق

ا  168000تیو جمع  لومترمربع ی ک14.8درحدود    یبا وسعت  1منطقه با    نی نفر در مرکز مشهد واقع شده است.  ازمناطق  منطقه 
منطقه    ن ینفر دارد. ا178000تیو جمع  لومترمربعیک14.4معادل  ی، وسعت5. در مقابل منطقهدیآیسطح توسعه و درآمدبالا به شمار م 

دومنطقه از نظر سطح درآمد    نکه یاست که در شرق شهر مشهد قرار دارد. باا  نییپا  ی، از مناطق باسطح درآمد1برخلاف منطقه
 (. 1)جدول دهندیرانشان نم یو تعداد زنان تفاوت چندان تی باهم دارنداما از نظر شاخص جمع یتفاوت فاحش

 
 تحولات جمعیتی در محدوده مورد مطالعه   . 1جدول 

 5منطقه 1منطقه سال  ردیف 
 درصدزنان  زنان جمعیت درصدزنان  زنان جمعیت

1 1365 155538 76657 49.3 128940 63012 48.9 
2 1375 163217 80404 49.3 134496 66916 49.8 
3 1385 174854 88135 50.4 154030 76282 49.5 
4 1390 176970 90469 51.1 170571 84719 49.7 
5 1395 168210 86030 51.1 178302 89791 50.4 

 

 ها درمحدوده موردمطالعه: ب(بررسی تحولات طلافروشی 

  %72.7  انیم  نیاست که از ا  یطلافروش630فعال در محدوده  یهای اصناف شهر مشهد، تعداد طلافروشبراساس اطلاعات موجود در بانک  
در دومنطقه کاملا مشهود است که با توجه به    های استقرار دارند. در نگاه اول تفاوت فاحش تعداد طلافروش  5در منطقه  % 27.3و  1در منطقه

، معادل 1منطقه  هادری . ازنظر شاخص وسعت، مساحت طلافروشرسدی به نظر م  یعیطب  گریکدی دومنطقه نسبت به    تفاوتو    یدرآمد  گاهیجا
 نیانگیشاخص م  نی(. همچن5به   1منطقه  یبرابر3.41)نسبت  باشدیمترمربع م 3856معادل    5منطقه  یبرا  زانیم  نیمترمربع است که ا13179
همچنین پراکنش آنها نشان از آن دارد که در هر دو .  دهدیان منش  5منطقه  یرا برا22.55و    1قهمنط  یمترمربع رابرا 29.15مقدار    زیوسعت ن

 محدوده، راسته بازاری که اختصاص به طلافروشیها داشته باشد مشاهده نمی شود 
در   1ودر منطقه1372در سال    یطلافروش  نیاول5است. در منطقه  یشیدر طول زمان، افزا  5و1در منطقه    های طلافروش  یریگروندشکل 

 ی ریگشکل  یرا برا  R2  بی است. خط ترند، ضر  افتهی  شیمشاغل افزا  نیو از آن زمان تاکنون در هر دوره تعداد ا  شودیم  سیتاس1351سال
 وشکل(. 2محاسبه کرده است)جدول%0.80معادل 1منطقه یو برا %83معادل 5منطقه یامشاغل در طول زمان بر نیا
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 شهرمشهد درطول زمان5و1ها در منطقهتغییرات طلافروشی . 2جدول

 

 

 

 

 

 

 

 مشهد درطول زمان 5و1ها در مناطقروند تغییرات طلافروشی . 4شکل

 

با شاخص تعداد جمع  هایطلافروش   یریگشکل ارتباط  ا  دهدیزنان نشان م  تیدر طول زمان و در    ن یکه در هر دو منطقه، 
منته است.  روبه کاهش  ا  ینسبت  منطقه  نیشدت  در  که محاسبه ضر  1منطقه  شترازیب  5کاهش  نشان    R2  بیاست. همانطور 

در    1آن است که در منطقه    انگریب  هاافتهیبوده است.  %59معادل    زین1و در منطقه    %74مقدار معادل    نیا  5منطقه    یبرا  دهدیم
نفر زن،  15هر    یبرا1365سال   ا  یطلافروش  کیهزار  به    تیوضع  نیقرار داشته که  ا  دهی زن رس  424در حال حاضر   نیاست. 
 (. 5)شکلاست دهیزن در حال حاضر رس1300به  1365هزار زن در سال 63از  5ه منطق یبرا تی وضع نیکه ا ستیدرحال

 

 
 

 های زمانی مختلف نسبت جمعیت زنان به تعداد طلافروشی در محدوده مورد مطالعه طی دوره . 5شکل

 

 

 

R² = 0.8361
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 5منطقه 1منطقه دوره ردیف 
 درصد  تعداد  درصد  تعداد 

 1.7 3 12.2 56 1385قبل از   1
2 1385-1390 65 14.2 14 8.1 
3 1390-1395 102 22.3 79 45.9 
4 1395-1399 235 51.3 76 44.2 

 100 172 100 458 جمع 
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 درشهر مشهد 5و 1در مناطق  های از پراکنش طلافروش یناش ییفضا یتفاوتهاج(

سع  ن یا  در مطالعه  از  بابهره   یبخش  است  روشها  یریگشده  پراکنش طلافروش   یقتریدق  اتیجزئ  ،ییفضا  لیتحل  یاز  و   هایاز 
فضا ساختار  مهم  باعناصر  آن  بررس  ییارتباط  مورد  درپاردیقرارگ  یمنطقه  باتک  نیا  انی.  روشها  هیبخش  به   ،یمنطق   یبر  اقدام 

 خواهدشد.  هاافتهی لیتحل

 است.  استفاده شده "پراکنش جهت"و  "مرکزثقل"، "تراکم" یاز روشها هایطلافروش  تیموقع یمنظور بررس به :تیموقع

که انتشار    دهندینشان م  یتراکم   یهاگسترده آن در طول زمان است. نقشه  راتییتغ  انگریب  یشاخص تراکم طلافروش  یبررس
مبدل شده است. در   1400در سال    وستهیپ  یها به لکه1375سال  پراکنده در    یها در محدوده مورد مطالعه از لکه  هایطلافروش 

هسته دوم در   یریگغرب )بلواراحمدآباد( شروع و در ادامه در طول زمان سبب شکل  رهسته متراکم، د  کیآنها از    عی، توز1منطقه
م )بلوارسجاد(  اشودیشمال  که  متراکمهسته   نی.  زمان  طول  در  شدهها  منطقهتر  در  تنها  5اند.  شمال    کی،  در  متراکم  هسته 

خود ادامه    تیبه فعال  هایمرکز استقرار طلافروش  نیهسته همچنان به عنوان مهمتر  نی، که امحدوده )بلوار روح آباد( شکل گرفته
پراکنش،   نی ، ا5در منطقه  کهیمشابه شده است در حال  یهاهسته   یریگالگو سبب شکل  ن ی، ا1داده است. در مجموع در منطقه

 (. 6را موجب نشده است)شکل دیجد یهاهسته
 

 
 شهر مشهد در طول زمان 5و1ها در مناطقانتشار فضایی طلافروشی . 6شکل

 

  ت یجمع  عیاز توز  هایطلافروش   عی که، در هر دو منطقه، توز  دهدینشان م  "پراکنشجهت"و    "مرکزثقل"  یمدلها  نیهمچن
تر است و زنان، بشدت فشرده   تیبا جمع  سه یدر مقا  هایطلافروش  عیآن است که توز  انگریب  جی(. نتا7)شکلکندینم  تیزنان، تبع

کانون هسته ع  هایطلافروش   یمکان  تیموقع  کانونبا    یانطباق  یت یجمع  یهااصولا  در  برآ  نیندارد.  دو   یکل  ندیحال،  در  مدلها 
صورت که فاصله   نیاست. بد  1با منطقه  سهی در مقا  5در منطقه    یو طلافروش  تی جمع  عیتوز  نیب  شتریاز انطباق ب  یمحدوده حاک

محدوده جهت پراکنش   نیرا دارد. همچن   ینترییرقم پا  1با منطقه  سهیدر مقا  5در منطقه  هایزنان با طلافروش  تیمراکز ثقل جمع
 (. 7وشکل 3)جدولدهدینشان م1بامنطقه سهیباهم درمقا سهیرا درمقا یر، نسبت کمت5در منطقه هایزنان و طلافروش تی جمع

 
 مورد مطالعه  یزنان در محدوده ها تی و جمع هایاز محاسبه مرکزثقل و جهت پراکنش طلافروش یناش یتفاوتها . 3جدول

 نسبت جمعیت جهت پراکنش)هکتار( محدوده 
 به طلافروشی

 فاصله مراکز ثقل جمعیتی 
 طلافروشی جمعیت ازهم)متر(و طلافروشی 

 474 1.78 444 791 1منطقه
 370 1.73 448 775 5منطقه
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 های مورد مطالعه ها و جمعیت زنان در محدوده مرکزثقل و جهت پراکنش طلافروشی   . 7شکل 
 

 : یگیمجاورت و همساج(

است. محاسبات صورت گرفته    یبنددر محدوده مورد مطالعه چهارنوع راه، قابل دسته   ی: بطورکلیاصل  ی( مجاورت با راهها1
در   کهی( قرار دارند در حال2درجه   یانی)شریدرون شهر  یاصل  یدر مجاورت راهها  های، اکثر طلافروش 1که در منطقه  دهدینشان م
 (. 4ند)جدولاواقع شده یدر مجاورت معابر محل هایکاربر نیا ی، به شکل معنادار5منطقه
 

 محدوده مورد مطالعه یدر مجاورت راهها هایاستقرار طلافروش تیموقع  . 4جدول

 نوع راه
 درصد  تعداد طلافروشی 

 5منطقه 1منطقه 5منطقه 1منطقه
 1.76 0 3 0 یک  درجه شریانی
 3.53 68 9 312 دو  درجه شریانی

 92.9 32 155 146 کننده پخش و جمع
 1.76 0 3 0 دسترسی 

 

  ها، یطلافروش   یعبارت. بهاندیمسکون  یعمدتا متاثر از فضاها  های، طلافروش 5نشانگرآن است که در منطقه  تیوضع  ن یا  ندیبرآ
کاربر عنوان  تک  ییهایبه  دسترس  هیبا  محدوده  یبر  به  گرفته   یمسکون  ی ها آسانتر  حالشکل  در  منطقه  کهیاند.  استقرار  1در   ،

دارند   یحالت محل  شتریب  5در منطقه  هایطلافروش   نرویاست. ازا  یمعابر اصل  هیمهم در حاش  یامتاثر از راسته بازاره  هایطلافروش 
 . انددهیرا درنورد یمحل یاسهای، مق1در منطقه کهیدر حال
همجوار 2 کاربر  هایطلافروش   ی(  ن  یهایبا  م  زیعمده  منط  دهدی نشان  در  ا1قهکه  فضاها  هایکاربر  نی،   ی اصل   یتجار  یاز 

حالکنندیم  تیتبع در  منطقه  کهی.  کاربر5در  از  متاثر  سع   یمسکون  یهای،  و  اداشته  یهستند  مجاورت  در  مستقر    هایکاربر  نیاند 
 (.  5شوند)جدول
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 شهرمشهد 5و1مختلف در مناطق یهای باکاربر یهایطلافروش  یهمجوار . 5جدول

 5منطقه  1منطقه کاربری نوع
 1 2 اداری 
  2 اقامتی 
 5 12 ی آموزش
 1 1 پارک 

 1 2 تاسیسات شهری
 157 421 تجاری 

 35 5 و انبار  تولیدی کارگاهی
 1 4 درمانی 

 230 138 سکونت دائم 
  8 فرهنگی
 2 2 مذهبی

 
که   دهدینشان م  تیاز حضور دائم جمع  ییتهایاتوبوس به عنوان موقع  یستگاههاینسبت به ا  هایاستقرار طلافروش   یبررس  نی(همچن3

منطقه تما5در  نزد  یشتریب  لی،  ا  یکیبه  م  نیبه  حال  شودیفضاهامشاهده  منطقه  کهیدر  م1در  بالاتر  نیانگی،  عدد  نشان   یفاصله،  را 
 (. 1منطقه یمتر برا116صلهدر مقابل فا 5همنطق یمتربرا105)عدددهدیم

 

 : های طلافروش یبندشدت خوشهد(

محاسبات صورت گرفته با استفاده از مدل    جی. نتاکندیرا مشخص م  گریکدی  یبرا  هایطلافروش   تیجذاب  زانیم  ،یبندخوشه  شدت

معنا    نیاست. به ا  یادر هر دو منطقه از نوع خوشه  هایاستقرار طلافروش  یکه الگو  دهدینشان م  "یگ یهمسان یکترینزدنیانگیم"
در   یبندخوشه   شترینشان از شدت ب   z_score  ر یحال مقاد  نی(. درع8بالااست)شکل   گریکدیتوسط    هایکه شدت جذب طلافروش 

ا  5با منطقه  سه یدر مقا  1منطقه   5از منطقه  شتر یب  اریبس  گریکدیبه استقرار در مجاورت    هایطلافروش   ل یمنطقه تما  نیاست. در 

مقابل    z_score 31.40است)مقدار برا15.90در  علاوه  م  زین  "کافانکشن"مدل    نی(.  خوشه  دهد،ینشان  در   یبند شدت 
 (. 8دارد)شکل 5با منطقه سهیدر مقا 1را در منطقه یشتریگوناگون، مقدار ب یهایگیهمسا
 

 

 

 

 

 

 )راست( براساس مدل میانگین نزدیکترین همسایگی 5)چپ( و منطقه1ها در منطقه ای طلافروشیالگوی کلی شدت خوشه . 8شکل
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 )راست( براساس مدل کافانکشن 5)چپ( و منطقه1ای در مسافتهای گوناگون در منطقهشدت الگوی خوشه . 8ادامه شکل

 

ا  ندیبرآ  ی ریگبه شکل   لیو تما  گرندیکدیدر هر دو محدوده جاذب    هایآن است که طلافروش  انگریدو مدل، ب  ن یحاصل از 
تخصص  بازار  ا  یراسته  بالاتر  اما شدت  است.  مشاهده  قابل  کاملا  محدوده  دو  هر  منطقه  ن یدر  در  مو1موضوع  توز  د ی،    ع یعدم 

بدان   نی. اباشدیو برندشدن م  شدندهیو حرکت به سمت د  تر یبازار تخصص  تهمنطقه، وجود راس  نیدر ا  هایطلافروش   کنواختی
و عملکرد    کردیرو  یباشند. به عبارت  ز یمناطق شهر ن  گریزنان از د  تی ، جاذب جمع1فضاها قصد دارند در منطقه  نیاست که ا  یمعن

ا فرامنطقه  به ساکن  یآنها  اختصاص  تنها  و  در حال  نیا  نیاست  ندارد.  الگو 5منطقه  در  کهیمحدوده  ب  جیرا  ی،  با   یشتریانطباق 
 از آن. رونیمنطقه دارد تا ب یمحل یهایژگیو

 

 هـ( شعاع عملکردی: 

استفاده شده است. نتایج این بررسی    Nearبه منظور محاسبه شعاع عملکردی طلافروشیها در ارتباط با جمعیت پیرامونی، از مدل  
متر است. این میزان را  365نشان از آن دارد که در منطقه یک، میانگین فاصله بلوکهای جمعیتی به نزدیکترین طلافروشی معادل 

بیشتر باشد. تعداد  متر می421این مقدار معادل    5توان شعاع عملکردی طلافروشیها در منطقه یک دانست. در مقابل در منطقهمی
، سبب کاهش میانگین فاصله و پتانسیل حضورپذیری بیشتر زنان در منطقه یک  5طلافروشی در منطقه یک در مقایسه با منطقه

 است.     5در مقایسه با منطقه

 : های پراکنش طلافروش یمکان-یزمان لیتحل

از نظر    ر یو اخ  کینزد  یهاده یمرتبط باشد، اما باپد  گر ید  دهیبا پد  تواندیم دهیدارد که هر پد  هینکته تک  نیبرا  ،یمکان-یزمان  لیتحل
ب  یزمان ا  یشتریارتباط  بر  ترک  نیدارند.  ضمن  تحل  تیموقع  بی اساس  به  اقدام  زمان  فضا   ییایجغراف  یهادهیپد  لیو  پهنه  در 

 .ردیگیصورت م ییفضا-یزمان یمهم در قالب مکعبها نی. اکندیم
ا  یخروج   جینتا افزا79560ستون و در مجموع120ف، یرد51در   یمکعب  یریگمدل، شکل  نیاز    ی ش یصندوقچه است که روند 

 (. 6)جدولکندیم دییدرصد، در طول زمان را تا99 یو سطح معنادار 3.8774را بامقدار  هایکاربر نیا
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 شهرمشهد 5و1ها در مناطق مکانی استقرار طلافروشی-نتایج حاصل از مدل مکعب زمانی . 6جدول

Cube extent across space        (coordinates in meters) 
Min X                                      728902.7064 
Min Y                                     4017731.3596 
Max X                                      740902.7064 
Max Y                                     4022831.3596 
Rows                                                51 
Columns                                            120 
Total bins                                       79560 

------------- Overall Data Trend - COUNT ------------- 
Trend direction                             Increasing 
Trend statistic                                 3.8774 
Trend p-value                                   0.0001 

 
  ها یطلافروش   ییفضا-یزمان  راتییمورد آن در محدوده موردمطالعه، درخصوص تغ6  ،یمکان-یپراکنش زمان  یمحل  یالگو16از

الگو شامل  که  است  مشاهده  پ  دیجد  یقابل  نوسان  وستهیداغ،  پا  یداغ،  افزا  داریداغ،  پ  یش یسرد،  و  سرد    وستهیسرد 
 (. 7)جدولباشدیم

 
 در محدوده مورد مطالعه  هایطلافروش یزمان-ییپراکنش فضا  یمحل یالگوها . 7جدول

--------- Summary of Results --------- 
Cold frequency Hot frequency Pattern 

Total  1منطقه 5منطقه Total  1منطقه 5منطقه 

0   238 167 71 New Hot/Cold 
342 252 90 0   Consecutive        

427 301 126 0   Intensifying             

19 3 16 0   Persistent               

0   0   Diminishing              

0   0   Sporadic                 

0   788 83 705 Oscillating            

0   0   Historical               

788 556 232 1034 258 776 Total 

236 412 No pattern 

 

جدول که  م7همانطور  مجموع    دهد،ینشان  حضور    انگریب  تیموقع1034شده،    ییشناسا  یمکان-یزمان  تیموقع  1822از 
 آن است که: انگریشده در محدوده ب ییشناسا یالگوها ی. بررسدهندی سرد را نشان م یهالکه  زیمورد ن 788داغ و  یهالکه

  ن یالگو نشان از آن دارد که در ا   نیواقعند. ا  5مکعب است. که اکثر آنها در منطقه238( شامل  New Hot)دیداغ جد  یالگو
از غرب و    یی، بخشها1بوده است. درمنطقه  یطلافروش  یراه انداز  یبرا  یشتریب  یتقاضا  ریاخ  یبار در سالها  نیاول  یبرا  تهایموقع

منطقه در  و  م5جنوب  شرق  و  شمال  در  م  حدوده،  بشودی مشاهده  وسعت  منطقه   نی ا  ترشی.  در  منطقه5الگو  به  ب1نسبت    انگر ی، 
 است.  1با منطقه سهیمحدوده در مقا نیدر ا ریاخ یدر سالها یکاربر نیا یتقاضا جهت راه انداز شیافزا

 ی طلافروش   یراه انداز  یبه شکل مداوم در طول زمان، تقاضا برا  تهایموقع  نیکه در ا  تیموقع 342سرد: شامل  یمتوال  یالگو
 یو اراض   یکشاورز   یاست. وجود اراض  شتریب  اریبس  5ها در منطقهمحدوده  نیا  تی، موقع1با منطقه  سهی. در مقاشودیمشاهده نم

 موضوع است.  نیمحدوده علت ا یو جنوب یغرب یدر بافت، در بخشها یخال 
شامل  یشیافزا  یالگو در    تیموقع  427سرد  بررس  یزمان  یها دوره%90که  سال    یمورد  لکه  1371از  کنون،  سرد   یها تا 

تقاضا در طول زمان    نیها کمترمحدوده  نی در ا  یشده است. به عبارت  شتری موضوع با گذر زمان ب  ن ی. و شدت اشوندیمشاهده م
. شودیمشاهده م  1با منطقه  سهیدر مقا  ی عتریمحدوده وس  5منطقه   زدریخصوص ن  نیبوده است. در ا  هایطلافروش   یاندازراه  یبرا
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موضوع باعث شده است که سطح   نیاست. ا  1با منطقه  سهیمحدوده در مقا  نیدر ا  هایموضوع، تعداد کمتر طلافروش   نیعلت ا
 محدوده را پوشش ندهد.  هایکاربر نیاز ا یکامل

ا  در سطح محدوده  تیموقع16سرد که شامل    داریپا  یالگو در  از سال    نیاست.  در    1371محدوده   ی ها دوره%90تا کنون 
شناسا  مایدا  ،یزمان سرد  لکه  عنوان  ا  ییبه  از  است.  پا  نرویشده  مناطق  عنوان  طلافروش  داریبه  حضور  عدم  نظر  شناخته    یاز 

  هایمحدوده که دافع طلافروش   نیخاص در ا  یتهایاست. استقرار نوع فعال  5منطقهاز    شتر یالگو ب  نی، تعداد ا1. در منطقهشوندیم
 موضوع است.  نیا یهستند، علت اصل

ب  ینوسان  یالگو م  ن یشتریداغ که  اختصاص  به خود  را  از وسعت محدوده  در مجموع  دهندیبخش  در سطح   ت،ی موقع788. 
در   یخیبازه تار  کیکه در    شوندیم  ییهاشامل پهنه   یلیتحل  یمحدوده ها از نظر الگو  نی. اباشندیم  یژگیو  نیا  یمحدوده، دارا

از لکه سرد به   رییاند)تغبه لکه داغ شده  لیتعداد، تبد  شیبا افزا  ریدوره اخ  یط  ماا  اندشدهیگذشته به عنوان لکه سرد محسوب م
  ت یشدت فعال  دیوضوع را بام  نی. علت ادهدی را نشان م  5از منطقه  یشتری، درصد ب1الگو در منطقه  نیا  یداغ(. به شکل معنادار

دانست در حال  یبازه زمان  کیدر    1در منطقه  هایطلافروش  داد،   هاافتهیهمانطور که    5در منطقه  کهیمشخص در گذشته  نشان 
 (.9ندارند)شکل یهستند که سابقه چندان دیداغ عمدتا از نوع جد یهالکه

 

 

 

 

 

 

 

 
 ها در محدوده مورد مطالعه مکانی ناشی از استقرار طلافروشی -الگوی زمانی   . 9شکل 

 

   بحث و بررسی

   هاافته یاستنباط از 
طبقه  فضاهای ✓ قابل  مختلف  ابعاد  از  برخ اندیبندزنانه  ا  ی.  عموم  ن یاز  ز  اندیفضاها  توسط   رساختیو  آنها 

م  یشهرتیریمد داده  فضاها  رینظ  شودیارتقا  درمقابل  عموم  ییپارکها.  فاقدبعد  که هایطلافروش  ری)نظاند یکه   ،)
  شتریعلت تعداد ب  توانی م  ینگاه  نی. در پرتو چنارددر توسعه آنها د  یکننده، نقش مهمبحث درآمد و تعداد مراجعه

زنانه که    یفضاها  ن ینچنیگفت درنگاه اول ا  دیرو با  ن یکرد. از ا  هیرا توج  5نسبت به منطقه  1فضاها در منطقه  نیا
 متاثر از عامل سطح درآمد و رفاه خانوار هستند.  شتر یب رد،یگیم زصورتیتجارت و دادوستد در آن ن ینوع
 ،ییبانوان است. از نظر فضا  شتریشدن فضا و حضور ب  یتیجنس  انگریب  هایطلافروش  یشیدر هر دو منطقه، روند افزا ✓

هسته خودهمبستگ  یتراکم  یهاوجود  و  منطقه  هایطلافروش  یبالا  ییفضا  یمتعدد  پخش 1در  از شدت  نشان   ،
 است.  یتخصص  یراسته بازارها  تیزنانه و تقو یبه عنوان فضاها هایشدن طلافروش 
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از    شتر یفضاها ب  نیزنان، نشان از آن دارد که ا   ت ی جمع  عی( از توزهایرطلافروش یزنانه)نظ  یفضاها   عیتوز  تیعدم تبع ✓
ارا دنبال  به  ب  خدمات   هیآنکه  وام  شتریباشند  جمع  دواریمشتاق  سفر  ع  تی به  در  مناطق   حالنیهستند.  در 

ب  ن،ییپاتوسعهباسطح و  یشتریانطباق  همچن  یمحل  یهایژگیبا  طلافروش   نیا  نیدارند.  استقرار  با  در    هایموضوع 
  که ی. درحالشودیم  دیی تا  یاتوبوس به شکل معنادار  یستگاههایو ا  یمسکون  یهایو کاربر  یمحل   یرهایمجاورت مس

بازار و متک  شتریفضاها ب  نیتوسعه بالاتر، ادر مناطق باسطح بر  ا  یمتاثر از قواعد حاکم    نیبر جذب سفر زنان به 
 فضاهاست.  

اثرگذارمرتب  یهاو پهنه  یمکان -یزمان  یوجود الگوها ✓ با آن،   د ییزنانه تا  یمتفاوت مکان را در استقرار فضاها  یط 

فضاها در طول  نیا یریگواحد از شکل یالگو انگریدر هر دو منطقه، ب "داغینوسان" ی. درمجموع غلبه الگوکندیم
 زمان است. 

 

 آن است که: انگر یزنانه ب یبه عنوان فضاها هایطلافروش  عیتوز جهیدر دو منطقه در نت ییاز ساختارفضا یکل ندیبرآ

پ  ییمهم ساختارفضا  ی از محورها  یکی  فضا  شدن  زنان ➢ دهه  در  و  روش یشهرها  از  زنانه   یفضاها  یهایژگیخواهدبود. 
قسم از    نی. لذا اشودیآن به صنعت مد است که اغلب با تبرج و تجمل فراوان عرضه م  یوابستگ   ها،یرطلافروشینظ
 .کندیخود م زشهرها را متاثر ا یساختار فضا شتر یب ندهیفضا، در آ شیآرا
متاثر    یرا در سطح محل  ییعمدتاً عناصر ساختار فضا  ن،ییپاتوسعهدر مناطق باسطح  ها،یرطلافروش ینظ  زنانهی  فضاها ➢

 دارد. یو شهر یامنطقه ،یفرامحل اس یمق یاثرگذار نیدرآمدبالاتر، ادر مناطق باسطح کهی. درحالکندیم
. کنندیم  جادیاز نظر حجم و بعد مسافت ا  یشتریب  یدرون شهر  یزنانه، سفرها  یدرآمدبالا، فضاها در مناطق باسطح ➢

 است.  یرابطه محل کیارتباط  نیا ن،ییدرآمدپادر مناطق با سطح کهیدرحال

فضا)نظ ➢ عناصرزنانه  بالا  هایرطلافروشیهدف  درآمد  سطح  با  مناطق  در  نت  "برندشدن"(  ، "شدندهید"  جةیدر 

در سطح   "شدننشانه"  تواندیم  ییحدنها  نییدرآمدپادر مناطق باسطح  کهیاست. درحال  "شدن نشانه"و    "شدن رفتهیپذ"
 باشد.  یمحل

مهم    یهایژگیاز و  یفرامحل  یانهایبه شر  لیو تما  ی و مسکون  یمحل  یطهایاز قواعد بازار، فاصله گرفتن از مح  تیتبع ➢
 بالاست. توسعهدر مناطق با سطح ها،یدراستقرار عناصر زنانه همچون طلافروش ییساختار فضا

 

 دریافتهای نظری 

  ی چراکه کارکردها  ستیآنها ن  رامونیزنان در پ  عیتوز  وه یزنانه الزاما در ارتباط با ش  یمطالعه نشان داد که رونق فضاها  یهاافتهی
ا  یبرخ  یبرا  یرمحلیغ مق  تی فضاها، سبب جذب جمع  ن یاز  با    شودیم  یفرامحل  یاسهایاز  و   یهمدان  یاحمد  یحاج   افته یکه 

زنانه در    یفضاها  قیاز مصاد  یکیبه عنوان    هایمطالعه نشان داد طلافروش   یهاافته یکه    ور( تفاوت دارد. همانط1394همکاران)
زنان علاوه بر ارتباط آن   ی ریکه حضورپذ  دهدیمطالعه نشان م  یهاافتهی(است.  1396) یفضل  افتهیاند که همسو با  حال گسترش 

ز امن  یشهر  یرساختهایبا  فضاها  ت،یو  با  د  یرعمومیغ  یمرتبط  که  م  ستاست  زنان  انتخاب  و    ییمولا   افته یکه    زنندیبه 
ب1398)ی لطف و  غرو  ییضای(  تکم1397) یو  را  که  کندیم  لی(،  همانطور  ک  افتهی.  ممیمطالعه  نشان  روابط   ی)؟؟(  و  فضاها  دهد 

 شود. یم دییتا زیمطالعه ن  نیدر فضا در طول زمان و مکان متفاوت هستند که در ا یتیجنس
 عنوان کرد: ریبه شرح ز توانیرا م یکاربرد یها هیمطالعه دو دسته از توص یهاافتهی: با توجه به یکاربرد یها هیتوص
ا   یبرا  ییها  هی(توصالف انجام  اول  گام  نما  نیپژوهشگران:  و  مطالعات  فضا  شیدست  فرهنگ  ، یی تحولات  و    یتحولات 
  نیا  نیاست. همچن  یشهر  طیاز مح  شتریب  یبهتر از تحولات و آگاه   ریتصو  هیبا هدف درک و ارا  یدر پهنه سکونتگاه   یاقتصاد

پ ارز  نیساکن  یذهن  ریتصو  کندیم  شنهادیمطالعه  بستر جغراف  یمکان  تی هو  گاهیجا  یاب یو  شرا  داری ناپا  ییایدر  در  تحولات    طیو 
و    یر یعوامل گوناگون ازجمله مد سبب شکلگ  جهیدرنت  یشهر  یرواج تکثرو تنوع درفضاها   نی شود. همچن  یابیارز  یکالبد  عیسر
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فضاها م  یرونق  گوناگون  ارز  شودیزنانه  برساختارفضا  یابیکه  آنها  رو  ییاثرات  کاملا  ازاستین  شنشهرها  فضاها،   نی.  دست 
 و مانند آن است. یشیزنانه، مراکز عرضه پوشاک، لوازم آرا شگاههایآرا ها،یطلافروش 

  جه یگوناگون درنت  یاسهایدر مق  یشهر   یفضا  ندهیفزا  یها یدگیچیمطالعه نشان داد پ  نی: آنچه ارانیمد  یبرا  ییهاهی(توصب
 ی رفتار   یشود که علاوه بر ظهور آنها درعرصه شهر، الگوها  یاست که تا قبل از آن کمتر مشاهده م  یدیجد  عیتحولات ووقا

 .ردیشهر موردتوجه قراگ تیریمد ماتیدرتصم ستی بایکه م دهندینشان م نزنا ژهی بو نیساکن  یتهایرا از فعال یمتفاوت

 است:  ینوآور ی: پژوهش حاضر از ابعاد مختلف داراپژوهش ینوآور

 کیدر قالب    قیکه به شکل دق  یااز پژوهشگران مورد توجه بوده است اما مطالعه  یاریزنانه در مطالعات بس  یفضاها  نکهیباا
 ی تیرا که الزاما محدود  هایهمچون طلافروش  ییزنانه کند و فضاها  یفضاها   یبندشده اقدام به دسته   نیتدو  شیاز پ  یبندطبقه

قرار دهند   یفضاها را دارند را مورد بررس  نیزنان جهت حضور در ا  یذات  لیبر تما  هیتک  شتریجهت حضور جنس مرد ندارند و ب 
از د قابل مشاهده است.  )انتخاب محدوده ها  گرسویکمتر  بر موضوع مورد مطالعه، محدوده مورد مطالعه  با    ییعلاوه  از مناطق 
مطالعه است که تلاش دارد قواعد نانوشته از    یهاینوآور  گریاز د  ییفضاها  نیاستقرار چن  یالگو  یسطح توسعه متفاوت( و بررس

-یزمان  یمکعبها  ژهیاستفاده شده)بو  یل یتحل  یو روشها  رهای متغ  نیزنانه را برجسته کند. همچن  یفضاها  نیچن  نیاستقرار ا  یالگو
فضاهایمکان پ  ی(در خصوص  درمطالعات  ا  ن، یشیزنانه  در  که  است  نبوده  توجه  مورد  مور  نی چندان  تاکمطالعه  است.  ید  بوده  د 

 دانست.  قی تحق یرها ی( متغ3(روش و 2(موضوع، 1در  توانیپژوهش رام  ینوآور نرویازا
 

 یریگجهینت
که کمتر مورد توجه قرار    ندیفرا  ن یاز ا  یبخش مهم  دیهستند. شا  یابیو ارز  یزنانه در شهرها از ابعاد مختلف قابل بررس  یفضاها

حضور   تیجهت محدود  یفضاها الزاما قواعد   نی. ازنندیمردان و زنان، دست به انتخاب زنان م  نیاست که از ب  ییفضاها  ردیگیم
زنانه که عدم    یفضاها  ریزنانه، با سا  یفضاها  نگونهیا  نروی. از اکنندیبانوان را جهت حضور جلب م  لیتما  شتر،یمردان ندارند اما ب

به حرکت به سمت آنها توسط    لیفضاها و تما  ن یآنها است، متفاوتند. حضور در ا  اتیاز قواعد ح  یکیحضور جنس مرد به عنوان  
  ی امروز فضا اتیاز واقع یبخش  نیو ا کنندیزنان را جذب م شتریب ییآهنربابانوان کاملا آگاهانه و با انتخاب همراه است و همچون 

به    یشهر زنانه شدن فضا در دهه هااست.  ا  شرویپ  یطور قطع  از  داد. مکانها  ریمس  نیعمدتاً  همچون    ینینچنیا  یرخ خواهد 
است، به   یعموم  یبه حضور در فضا  وطبه آنها من  دنیرس  کهییاما از آنجا  شوندیشناخته نم  یعموم  یفضا  نکهیبا ا  ها،یطلافروش 
باتوجه به محدوده مورد مطالعه) مناطقشوندیموجب م  زیرا ن  یعموم  یحضور زنان در فضا  میرمستقیشکل غ شهرمشهد(  5و1. 

 برد:  یزنانه مرتبط با آن پ یو فضاها  هایاز استقرار طلافروش یابه قواعد نانوشته توانیم
توسعه   -1 توز  ،ینیچننیا  یفضاها   افته،یدرمناطق  از  تبع  تیجمع  عیکمتر  ب  کنندیم  تیزنان  قالب    شتریو  در  دارند  تلاش 

طر  "برندشدن " از  م  یا فرامنطقه  اس یمق  کیدر    "شدننشانه"  قیکه  موقع  تی جاذب جمع  دهد،یرخ  باشند.    یتهایاز  گوناگون 
 ی محل  تیبا جمع  یشتریانطباق ب  تر،نییکه در مناطق پا  ی. در حال ستین  یرامونیپ  لهزنان مح  تیجامعه هدف آنها تنها جمع  نرویازا
 دارند.خود  رامونیپ

اتوبوس،   یستگاههایبه ا  یکیهمچون نزد  یبا عناصر محل  یشتریزنانه، انطباق ب  یفضاها  نتر،ییپاتوسعهدر مناطق باسطح -2
 ییاز ساختار فضا  یبا عناصر  شتریانطباق، ب  نیا  افتهیکه در مناطق توسعه    یدارد. در حال   یمسکون  یو فضاها   یمحل  یانهایشر

 دارد. یاست که عملکرد فرا محل
  ش یاز پ  شیب  ندهیدر آ  رسدیفضاهاست. که به نظر م  نیا  تیو فعال   یاندازرونق در راه  ،یمندقاعده   نینکته مشترک در ا -3
 به سمت زنانه شدن حرکت کند.  یشهر یفضاها

را نسبت   یفرهنگ  یو حت  یتیریو بدنه مد  یجامعه علم  ت یحساس  تواندیپژوهش م  نیا  یها  افته یاشاره کرد که    دیبا  انیدرپا
زنانه و اثرات آن، نقل قول    ی. اگرچه بحث فضاهازاندیتحولات برانگ  نیاز ا  یشهر و اثرات آشکار و پنهان ناش  یفضا  راتییبه تغ
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 نیگرفته است. حضور ا  آن کمتر از حد تصور مورد مداقه قرار  ییاست اما ابعاد فضا  ییاجراو    ی از مباحث و محافل علم   یاریبس
 . ستین یآن کمتر از اثرات کالبد  تی دارا است که اهم زیخاص خود را ن ییاثرات معنا ،یعلاوه بر اثرات کالبد هایکاربر
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