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Agricultural farms and their products, in addition to their economic value, can play an 

important role in tourism, especially in rural areas. This study, using a descriptive-survey 

approach, examines the feasibility of developing agricultural tourism in saffron farms in 

the villages of Tiran and Karun counties in western Isfahan and identifies and describes its 

driving factors and obstacles. Saffron farmers in the villages of the region were the 

statistical population of the study, 151 of whom participated in the research process as a 

sample. Objective and practical experience of tourism in saffron farms was the dependent 

variable, and individual mentalities, economic characteristics of the product, and structural 

and organizational factors and obstacles were the independent variables of the study, each 

of which was measured and analyzed with appropriate processing and indexing after 

operationalization and collection of survey data. Based on the results, the limited objective 

and practical experience in the field of saffron farm tourism in the region has been 

positively influenced by factors such as public tourism infrastructure, product advertising 

and introduction, demands from local authorities, economic characteristics of the product, 

its cultivation history, and the level of education of the farmers. Further analysis showed 

that the potential of the rural area of Karun Olia in relation to saffron farm tourism, with 

organizational support and the provision of specialized farm infrastructure as the most 

important prerequisites for farm tourism, and strengthening the attitude and mentality of 

the farmers to pursue and realize it, will be able to push the saffron farming system of the 

region towards non-agricultural entrepreneurial patterns with a focus on tourism and 

greater commercialization and productivity of this system. Given the special characteristics 

of saffron in the harvesting stages and the chain of operations after that, women and even 

non-agricultural members of rural households can play a prominent and meaningful role in 

this regard. 
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Introduction 
Agrotourism is a combination of the agricultural system that integrates elements of agriculture and tourism to 

create markets for agricultural products and services and to provide travel experiences for tourists. Farm tourism 

promotes agricultural development by diversifying non-agricultural farm incomes through providing 

opportunities to relax, enjoy, and learn about farm activities for visitors. Saffron cultivation in the agricultural 

regions of the Karvan district in Tiran-va-Karvan county is one of these opportunities, which is in fact a response 

and strategy by farmers to the water shortage crisis of the last two decades. The present research examines the 

feasibility of farm tourism development in this region, which if done with thoroughly and thoughtfully can 

influence making sought decisions and contribute to sustainable development of the region. 

Material and Methods 
Karvan district consists of two rural districts of Karvan-e-Olya and Karvan-e-Sola, with 26 rural settlements at 

the beginning of the western part of Isfahan province. In nine villages of this region, 211 hectares of land is 

cultivated under the Saffron cultivation. The statistical population of the study is all farmers of these villages 

who are engaged in cultivation of Saffron and its post-harvest operations, but they have not been seriously and 

coherently activated in farm tourism. Sampling was performed by two-stage stratified method with a size of 151 

people, which were distributed among the villagers in proportion of their stakeholders. Data was gathered 

primarily using a self-designed questionnaire and conducting field operations. In addition to the demographic 

profile and productive characteristics of the respondents, the main questions were in terms of individual attitudes 

and mentalities, organizational and structural determinants and economic characteristics of the Saffron crop. 

Measuring and value scaling of the dependent variable of the practically experienced Saffron farms tourism and 

other predicting variables was fulfilled by factor analysis and their relationships examined using multiple 

regression procedures. 

Results and Discussion 
Nearly 20% of participants had a relatively long history of more than a decade and a half in Saffron cultivation, 

and their average area of saffron cultivation was about one hectare. Despite the relatively high level of the 

region’s Saffron farms areas and its appropriate capability for development of farm tourism, especially their 

location and accessibility, as well as their significant role in the rural economy of the region as a specialized 

crop, the Saffron-based farm tourism has not considerably realized in the region. Additionally, the farmers’ 

mentalities and attitudes toward farm tourism is also not so favorable. This not-so-favorable mentality can be an 

obstacle to empowering, creating entrepreneurial ideas, launching farm side businesses such as tourism, and 

bargaining for organizational support in this regard. the limited practically experienced Saffron farms tourism 

has been positively influenced by factors such as general tourism infrastructures, advertising, demand from local 

authorities, economic characteristics of the crop, its cultivation history and the level of education of the farmers. 

Further analysis showed if the region’s potential of Saffron farms tourism, be accompanied by organizational 

supports and specialized farm amenities as the most important preconditions for farm tourism, and favorable 

mentalities of farmers to pursue and realize it, will be able to lead the Saffron cultivation system of the region 

towards the on-farm non-agricultural entrepreneurial activities, especially the tourism, more commercialized and 

profitable. That way, due to the harvest and post-harvest characteristics of Saffron, the women and even the non-

agricultural occupants of the families can have a significant role in this regard. 

Conclusion 
Despite the region’s potential in relation to the Saffron farms’ tourism, unfortunately, neither its structural and 

organizational requirements have been provided nor a powerful mentality of farmers is existed to pursue and 

realize it. Consequently, no significant action has been occurred in order to drive Saffron cultivation system 

towards commercialization and non-farm entrepreneurial models with the focus on tourism. The most basic 

action to be taken by the relevant organizations is to support farmers in order to prosper agriculture, prevent land 

use change and prevent their jobs from changing. Farmers' dissatisfaction with the amount of loans and credits 

and supply of required inputs and dissatisfaction with the market and selling price of Saffron is proof that they 

do not have support in this regard. Also, lack of communication between local organizations and tourism 

agencies, lack of training and holding Saffron festivals by organizations are the main organizational barriers to 

creating and developing agricultural tourism, and individually, the lack of familiarity with the concept of 

agritourism and non-consequent measure for introducing their performance in cyberspace, are the main 

obstacles. The influentially Recommendable options for improving the farm tourism experience in the studied 

and alike areas, are mainly the Raise of public awareness through education, responsibility and support of 

organizations such as cultural heritage and agricultural jihad, establish and improve of farm touristic amenities 

and facilities, collaboration of local authorities in development of tourism public infrastructure, and focusing on 

improvement of the farmer's profitability, performance and satisfaction with price and market of their products 

and its beside values. 
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  ها:واژهکليد

 ،یکشاورز یگردشگر

 کشت زعفران، 

 ،یذهن یستارهایا 

 ،یو سازمان یساختار یبسترها 

 و کرون. رانيت 

اطق در من ژهیبو یدر گردشگر ینقش مهم توانندیم یو محصولات آنها، علاوه بر ارزش اقتصاد یمزارع کشاورز
ر د یکشاورز یگردشگر یتوسعه یسنجبه امکان یشیمايپ-یفيتوص کردیپژوهش با رو نیداشته باشند. ا ییروستا

انع و مو رانشيپ عوامل حیو تشر ییساو کرون در غرب اصفهان و شنا رانيشهرستان ت یمزارع زعفران روستاها
 151بودند که  د مطالعهمور یمنطقه، جامعه آمار یکار روستاهازعفران یکشاورز برداران. بهرهپردازدیبازدارنده آن م

 ريان، متغارع زعفرر مزد یگردشگر یو عمل ینيپژوهش مشارکت داشتند. تجربه ع ندینفر آنان بعنوان نمونه در فرا
ستقل م یرهايتغم ،ینزماو سا یمحصول و عوامل و موانع ساختار یاقتصاد یهایژگیو ،یفرد یهاتيهنوابسته، و ذ

 یهایسازها و شاخصزشهرکدام با پردا ،یشیمايپ یهاداده یو گردآور یسازیاتيمطالعه بودند که پس از عمل
 یردشگرگ نهير زمدکه  یاندک یِو عمل ینيتجربه ع ج،یشدند. بر اساس نتا ليمناسب مورد سنجش قرار گرفته و تحل

و  تغايتبل ،یگردشگر یعموم یهارساختیچون ز یمثبت عوامل یرگذاريمزارع زعفران منطقه وجود دارد، با تأث
 لاتيحصن و سطح تمحصول، سابقه کشت آ یاقتصاد یهایژگیو ،یمحل نياز مسئول یگرمحصول، مطالبه یمعرف
ه با ر رابطد ايرون علک ییروستا هيناح یبالقوه لياد، پتانسنشان د شتريب یهاليبرداران همراه بوده است. تحلبهره

عنوان به یامزرعه یتخصص یهارساختیو فراهم شدن ز یسازمان یهایبانيمزارع زعفران، با پشت یگردشگر
هد آن، خوا قو تحق یريگيپ یبرداران برابهره تينگرش و ذهن تیمزرعه، و تقو یگردشگر یهاشرطشيپ نیترمهم

 و یردشگرگ تیربا محو یرزراعيغ نانهیکارآفر یکشت زعفران منطقه را به سمت الگوها یتوانست نظام زراع
ت و احل برداشخاص زعفران در مر یهایژگینظام سوق دهد. با توجه به و نیا شتريب یِورشدن و بهره تریتجار
ش پررنگ و نق وانندتیم ،ییروستا یخانوارها یِکشاورز رشاغل د ريغ یاعضا یپس از آن، زنان و حت اتيعمل رهيزنج

 راستا داشته باشند. نیدر ا یمعنادار

 ییو عوامل و موانع توسعه آن در مناطق روستا یکشاورز یگردشگر(. 1404)الهام ،  یمیکر ؛ ومحمدجواد ،  یدهاقان انیاحمد ؛عباس، امينی : استناد

 .137-156(، 91) 29، ریزیجغرافيا و برنامه. و کرون رانيمطالعه: مزارع زعفران شهرستان ت مورد
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 مقدمه 

متخصصان  .(2015، 1لوفبور و همکاران) است اندازهاچشمکننده نيو هم تأم نيکننده زمبزرگ هم استفاده اسيدر مق ی،کشاورز
استفاده  یکشاورز ديتول ندیاست که در فرآ یگانیمنابع را یهر مزرعه ذاتاً دارا یکنند که به طور کلیمزرعه خاطرنشان م تیریمد
های جغرافيایی که در نواحی روستایی وجود ی قابليتواسطهاصولاً چه به .(4: 2009، 2مجوریپرزبُرسکا و اسکر در،یاسنا) شودینم

مراتب آفرینی اقتصاد روستایی بهشود، نقشفردی که در مزارع یا باغات کشور توليد میدليل محصولات منحصر بهدارد و چه به
  یکشاورز یگردشگر تواندیم داریپا یهاتيالفع نیاز ا یک. ی(191: 1400)آمار، های اکنون آن باشد تواند بيش از فعاليتمی

صنعت سفر از (. 6: 2021، 4چيولاک و همکاران) است ییاز مشکلات روستا یاريبس یبرا حل پرثمریراهباشد که  3)آگروتوریسم(
با  شهيهم باًیتقر دیجد یهاجاذبه ،یموضوع یهاپارک ایخاص  یدادهایرو یاستثنااست که بهداده صيتشخ شيها پمدت

گيریم که ممکن است برای . در بسياری موارد چيزهایی را نادیده یا دست کم میمرتبط هستند یعيمنابع طب ای یفرهنگ محل
، 5ویکس و مرِِت) و استفاده باشد ارائه شونددرک  شان قابلبرای که یاوهياگر به شگردشگران بسيار با اهميت و جذاب باشند، 

 یبه دست آوردن ارزش گردشگر یبرا مزارع کشاورزیموجود مانند  یهاییاز دارا توانندیم ییجوامع روستا یبرخ .(3: 2003
و  نيکرل) گردشگران استفاده کنند دیبازد یبرا یليدل جادیا یخود برا هایمکان ای هاطيمحدیگر از  توانندیم. بقيه استفاده کنند

 جادیا یرا برا یو گردشگر یاست که عناصر کشاورز یکشاورز ستمياز س یبينوع ترک کی سمیاگروتور .(8: 2022، 6همکاران
؛ 2003ویکس و مِرِت، ) کندیگردشگران ادغام م یسفر برا اتيتجرب یو ارائه یمحصولات و خدمات کشاورز یبرا ییبازارها

، 9«گردییکشاورز»، 8«یکشاورز یگردشگر»از جمله  ستم،يس نیا یبرا گرید یهابرچسب(. 2014، 7راجرسون و راجرسون
و  14«تفریحی  یکشاورز»، 13«لاتيمزارع تعط»، 12«مانیمزرعه»، 11«بر مزرعه یمبتن یگردشگر»، 10«مزرعه یگردشگر»
و  ، سوليواننگيلي؛ ش2011، 17؛ کوکو2010، 16استاکبلکو  ، هانترپيليفمترادف هستند ) یادی، تا حد ز15«ییروستا یگردشگر»

که  شودیشناخته م یضرور یاستراتژ کیبه عنوان  گردشگری مزرعه .(2014، 19انترو ه استاکبلک، گاني؛ فلان2012، 18کومار
، لذت بردن و مطالعه آرامش گرفتناستراحت،  یبرا ییهاو ارائه فرصت یکشاورز یهاتيبه فعال دنيتنوع بخش قیاز طر تواندیم

و  برخورد» کیبه عنوان  اگروتوریسم .(2020، 20پالادان) دیافزايب یبه توسعه کشاورز دکنندگان،یبازد یبرا یدر مورد کشاورز
در واقع،  .متعارف به کسب تجربه بپردازند فراتر از فرهنگتا  سازدی، کشاورزان را قادر م21کشاورزان و گردشگران نيب «رویارویی

آنس و ) شوند ريدرگ ییو روستا یدر مورد کشاورز یکشاورزان باشد تا با بحث اجتماع یبرا یممکن است فرصت اگروتوریسم

                                                 
1. Lefebvre et al. 
2. Sznajder, Przezbórska & Scrimgeour 
3. agrotourism 
4. Ciolac et al. 
5. Wicks and Merrett 
6. Kerlin et al. 
7. Rogerson and Rogerson 
8. agricultural tourism 
9. agritourism 

1 0. farm tourism 

1 1. farm-based tourism 

1 2. farm stays 

1 3. vacation farms 

1 4. agritainment 
15. rural tourism 
1 6. Phillip, Hunter & Blackstock 
1 7. Kokko 
1 8. Schilling, Sullivan & Komar 
1 9. Flanigan, Blackstock & Hunter 
2 0. Paladan 
21. confrontation between farmers and tourists 
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شده توسط  دياز ثروت تول یکنند، بخش قابل توجهیم نيمأرا ت یگردشگر یکه بازارها یبا کشاورزان محل .(34: 2018 ،1ريِبِسْ

 یگردشگر ب،يترت نيبه هم .(311: 2004، 2تورس و مومسن) شود تیهدا ییروستا یتواند به خانوارهایم یصنعت گردشگر
 3پيرامونی بودنمفهوم،  نیدر ا .(2020پالادان، ) کندیکمک م یجوامع محل یاقتصاد یدر زندگ یبه بهبود قابل توجه یکشاورز

به  یحال، گردشگر نيو در ع درک یگردشگر یتوسعه یبالقوه برا ییدارا کیبر سر راه، بلکه به عنوان  یعنوان مانعنه به
چيزی که در  .(2020، 4پزی، فاجيان و رِیدشود )گرفته میدر نظر  یاهيمناطق حاش یبخش براديتوسعه ام نهیگز کیعنوان 

 شود.نام برده می« 5بازارهای گوشه»ادبيات گردشگری از آن با عنوان 
کرون ومناطق کشاورزی بخش کرون شهرستان تيران در توانیوجود دارد که م یمتعدد یکشاورز یگردشگر یهاتيفعال     

شود و در واقع یک است که به عنوان قطب توليد زعفران در استان اصفهان شناخته می« کاریزعفران»انجام داد؛ از جمله آنها 
مان آبی دو دهه اخير بوده است. اراضی زیرکشت این محصول در زپاسخ و استراتژی از سوی کشاورزان به بحران کم

ی گردشگری به توان از آنها در عرصهدهی زیبایی خاصی دارد که به همراه خود محصول و دیگر عناصر مزرعه میمحصول
البته،  را دارد. یمحل یو کشاورز یدر گردشگر یتجار یهامشاغل و فرصت جادیا کیتحر ليکه پتانسخوبی استفاده کرد 

 جادیاز ا یکشاورز محل یخانوارها ریساو  شودیمحدود نم کارندیم ژهیکه محصولات و یبه کشاورزان آگروتوریسم جیترو یایمزا
 (171: 2016، 6)چوئِنکوان و همکاران شوندیمند مبهره یمرتبط در بخش خدمات گردشگر یشغل یهاشغل و فرصت

جنبش  تيموفق نييتع یبرا( و 2016)چوئنکوان و همکاران،  است دهيچيپ یو گردشگر یکشاورز نيحال، رابطه ب نیبا ا     
 یتوسعه یبرا یابزار مناسب جو تفرّ یگردشگر .(87: 2009، 7چِسکی) پاسخ داد یاريبه سوالات بس دیبا یکشاورز یگردشگر

، رابرتزاست ) متفاوتیی مختلف روستا ینواحی در توجهبطور قابل ینسب تیمز ایجادکننده عواملو  ستين ییروستا یهمه نواح
زا از یک طرف و انگيزه ها و عوامل تحولای، مستلزم وجود زیرساختاز سویی، تحول در هر پدیده .(5: 2004، 8موراگو  هال

از  روستایيان ذینفعنگرش مثبت کشاورزان و (. در این بين، 25: 1400برای ایجاد تغيير در درون، از طرف دیگر است )آمار، 
این پژوهش به  .ريخ ایاست  بیاز معا شتريب ایمزا ایآ ميمهم است که از قبل بدان نیبنابرا .است یاستيس نيچن یرالازم ب طیشرا

بررسی موانعی می پردازد که توسعه گردشگری کشاورزی را در روستاهای منطقه مورد مطالعه، به ویژه در ارتباط با کشت 
های منابع اساسی که ممکن است بر ایجاد ها، مقررات یا محدودیتزیرساخت) موانع ساختاریسازد. زعفران، با مشکل مواجه می

های مربوط به نحوه همکاری ذینفعان، مانند چالش(، موانع سازمانی )و رشد گردشگری کشاورزی متمرکز بر زعفران تأثير بگذارد
( و مواننع فردی شودشگری کشاورزی میکه به طور بالقوه مانع توسعه گرد های گردشگری و مقامات محلیکشاورزان، آژانس

سه (، گيری و توسعه گردشگری کشاورزی عمل کنددانش، مهارت یا نگرش افراد که ممکن است به عنوان موانعی برای شکل)
 زيجذب گردشگر ن یخود محصول زعفران برا تيبه اهم حاضر قيموانع، تحق نیعلاوه بر اپژوهش هستند.  حوزه کليدی تمرکز

موانع در  نیخواهد کرد. با درک ا یابیارز زيزعفران در منطقه مورد مطالعه را ن ديتول یاقتصاد یهایژگیو ن،یاست. بنابرابرده  یپ
توسعه  یسنججامع از امکان یریزعفران، ارائه تصو ديتول یاقتصاد تيها و قابلدرک چالش قيتحق نیسطوح مختلف، هدف ا

 یابتکارات گردشگر یارتقا یبرا ییهاحلراه ییشناسا ، وموفق بر اساس کشت زعفران یکشاورز یگردشگر یهاطرح
زعفران در  یتوسعه گردشگر یسنجدر مجموع، امکان بر کشت زعفران در منطقه مورد مطالعه است. یموفق مبتن یکشاورز

از و  با دقت تمامپروژه باشد. اگر  نیبالقوه او خطرات  ایمزا یابیارز یبرا یتواند ابزار ارزشمندیم بخش کرون یمزارع روستاها
 منطقه کمک کند. داریبوده و به توسعه پا رگذاريثأآگاهانه ت یهایريگميتصم در تواندیانجام شود، م 9روی تجزیه و تحليل

                                                 
1. Annes & Bessière 
2. Torres & Momsen 
3. peripherality 
4. Pezzi, Faggian & Reid 
5. niche markets 
6. Choenkwan et al. 
7. Chesky 
8. Roberts, Hall & Morag 

9. thoroughly and thoughtfully 
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 پیشینه پژوهش

جهانی، در  و بانک(، UN(، سازمان ملل متحد )OECDقتصادی و توسعه )االمللی مانند سازمان همکاری نهادهای بين

شرح  شده، پتانسيل عظيم اجتماعی و اقتصادی گردشگری را برای توسعه به تفصيلها و مطالعات حمایتانبوهی از گزارش

های مختلف، با ها و دیدگاههای دانشگاهی را از رشتهای و گردشگری، بحثها، رابطه بين مناطق حاشيهبرای سال اند. نيز،داده

رانگيخته ی ميراث بظ و احيای مختلف مانند توسعه و رشد محلی، مشارکت، نوآوری، کارآفرینی و فرهنگ، حفهانگاه به جنبه

وی قورزی در کشورهای (. با این حال، تا کنون اکثر مطالعات در مورد گردشگری کشا1: 2020است )پزی، فاجيان و رید، 

ج از کشور اخل و خاردهش در یافته انجام شده است. پيشينه پژواقتصادی با تمرکز بر مقاصد گردشگری کشاورزی از قبل توسعه

 به تفکيک به شرح زیر آمده است.

 

 مطالعات داخلی

: 2009، رمجویاسکر رزبرسکا وپ در،یاسنا) ظاهر شد یالمللنيب اتيدر ادب آگروتوریسماصطلاح  ستميسال آخر قرن ب 25در هرچند 
، ایران تاکنون در ویژه گردشگری مزرعه در ادبيات تحقيقِ داخل جدید است. چرا که( اما مفهوم گردشگری کشاورزی و به3

راجع به آن  ندین پژوهشچبا اینحال،  رواج داشته است. تياز جمع یبا بخش محدوددر نقاط معدودی و مزرعه، تنها  یگردشگر
 آنها موارد ذیل است.ینترترین و تازهوجود دارد. در زمره مهم

ی گردشگری کشاورزی مورد سنجش قرار دادند. ی محلی را در توسعه( رفتار مشارکتی جامعه1398تبریزی و همکاران )     
ی گردشگری کشاورزی در وضعيت خوبی قرار دارد ی محلی نسبت به توسعههای این تحقيق نشان داد که آگاهی جامعهیافته

صورت به ز آنها نيزاخوبی به ابعاد مختلف گردشگری کشاورزی اشراف داشته و درصد قابل توجهی محلی به یطوری که جامعهبه
ت شغول فعاليها نظير برداشت محصول توسط گردشگران یا اسکان در مزرعه، مخودجوش و تجربی در بعضی از این زمينه

و در این ميان  را نشان داده اقتصادی آنها بيشترین معناداری هایارکتی شهروندان با ویژگیباشند. همچنين ميزان رفتار مشمی
 باشد.ای کمترین تأثير را دارا مینگيزها-ویژگی گرایشی

 نيبد. ی را تبيين کردنکشاورز یبه گردشگر انیيروستا شیعوامل مؤثر بر گرا( در پژوهشی 1397عنابستانی و مظفری )     
درآمد،  نزايم ت،لايتحص زاني، مسن، نوع شغل زانيمکننده )افراد شرکت مربوط به یرهايو متغ یکشاورز یبه گردشگر شیگرا

 یبه گردشگر شیگرا نيب که یربه طو رابطه وجود دارد. (رفت و آمد به شهر در طول هفته زانيکار در مزارع و باغات و م زانيم
باشد، و یمتر مک یرزکشاو یبه گردشگر شیراتر بوده گلااهرچه سن ب یعنیسن رابطه معکوس وجود دارد  زانيو م یکشاورز

 شیراگ بالا تيلاحصتبا  یافراد کهیارتباط وجود دارد طور نیشتريب تيلاتحص زانيو م یکشاورز یبه گردشگر شیگرا نيب
 انیيروستا شیمؤثر بر گرا یهامؤلفه نیترتياهمکمدر این پژوهش،  دارند. یکشاورز یگردشگر یهاتيبه سمت فعال یشتريب

 شدند. یرنامگذا «یریپذسکیاعتماد به نفس و ر»و  «به شهر یارتباطات و دسترس»عامل  یکشاورز یبه گردشگر

ی گردشگری کشاورزی ارزیابی های محيطی شهرستان لنجان را برای ایجاد و توسعه( توانمندی1397نوروزی و فتحی )     
قه، رزی در منطوانمندی بالای گردشگری کشاوتعلاوه بر نتایج ی هدف تعيين نمودند. کرده ميزان پذیرش آن را در جامعه

طالعات ته و در مداش یرآنها حساسيت بيشت یو ورود گردشگر به محل نگهدارکه کشاورزان نسبت به دامها  گر این بودنشان
و  تزراع یهاهنجود در زميو این . بارند)بازدید از دامها و محل آنها( ندا ميدانی نيز کاملا محرز بوده که تمایلی به این کار

 اند.ی استقبال بسيار خوبی داشتهدارباغ



 

 

 
ي  |.. ییو عوامل و موانع توسعه آن در مناطق روستا یکشاورز یگردشگر

  انیاحمدو امين 
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را  ناژوان اصفهان یمنطقه یدر باغات و مزارع بخش شمال یکشاورز یگردشگرطرح ( 1396رضایی آدریانی و نسترن )

ه نوعی بدرصد کشاورزان  70های صورت گرفته در این تحقيق، این یافته وجود داشت که سنجی کردند. در ميان بررسیامکان
ی نحوه وهای کشاورزی ره فعاليتهای کشاورزی مشارکت داده و ضمن توضيح درباحاضر هستند گردشگران را در انجام فعاليت

 کار روی زمين، آنان را با این فعاليت آشنا کنند.
ی گردشگری کشاورزی شهرستان تنکابن های مشارکت روستایيان در توسعه( عوامل موثر بر جنبه1395حيدری و همکاران )     

شارکت روستایيان مير را بر ین تأثعوامل اجتماعی کمتررا مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد که عوامل اقتصادی بيشترین و 
 ت. ی گردشگری کشاورزی منطقه خواهد داشدر ایجاد و توسعه

 مطالعات خارجی

 شوند.می عنوان نمونه معرفیی ذیل بهگرفته، کارهااز ميان مطالعات خارجی صورت
 یکشاورز یهاو بخش یدر گردشگر راتييتغ یدر درجه اول به بررس ای را انجام دادند کهمطالعه( 2021) 1اغُور و همکاران     

متضاد و  یهابخش نی، با هدف درک روابط متقابل احصار واقع در ازمير ترکيهدر سفری 2غذا(شهر اسلوسيتی ) نگیپس از برند
نشان  هاافتهخت. یپردایم ییروستاسازی اعيانیو  ،یعيطب یهاییدارا ،یشهر تیمانند از دست دادن هو یمنف یاثرات جانب

کار زنان، کاهش  یروين شیدر منطقه وجود دارد، مانند افزا یاقتصاد یزندگ یبرا یاز گردشگر یکه اثرات مثبت دهدیم
 یحال، هنگام نیبا ا است. نیگزیجا یمدل توسعه محل کیبه عنوان  اسلوسيتیبا اهداف  یکه مواز ارانه،ی شیمهاجرت، و افزا
 یو درآمد ناکاف یگذاران خارج هیمانند تسلط سرما شوند،یآشکار م زين یمنف راتيتاث رد،يگیقرار م یمورد بررس قيکه به طور عم
نيز   .یمحل تیو از دست دادن هو ،یبخش کشاورز تيکاهش اهم ،یعيطب هایعرصهمضر در  ینيشهرنش ،یشهروندان محل

 متناقض است. اسلوسيتیبا اصول  یو کشاورز یگردشگر یهابخش نيب برخوردمشخص شد که 
ساکنان ( بر گردشگری کشاورزی مناطق کوهستانی گرجستان نيز نشان داد اگرچه 2020) 3تحقيق سالوکوادزه و باکهاوس     

از آنها در پاسخ به  یکم تعداد نسبتاً ننديبیگردشگران م یزبانيو م یدر کشاورز عمدتاً یرا از گردشگر ییهاکوهستان فرصت
)کمبود  یموانع متعدد رایخود را گسترش دادند، ز یکشاورز یها تيفعال ،یمحصولات کشاورز یبرا یگردشگر ندهیفزا یتقاضا

 داشت. یفرصت باز م نیساکنان را از استفاده از ا گری( دیمدرن و مال یفناور ،یمنابع انسان
و عوامل  یکشاورز یکشاورزان قبل از استقرار گردشگر لیتما یبررس با هدف ای رامطالعه( 2019) 4باهاتا و همکاران     

 جادیبه ا لینپال تما یینشان داد که کشاورزان روستا جینتای روستایی واقع در نپال انجام دادند. در یک ناحيه آنها زهيمحرک انگ
(، عنصر مرتبط با یکشاورز یشروع گردشگربه  لی)تما یکشاورز یعنصر مرتبط با گردشگر نيدارند و ب یکشاورز یگردشگر
به عبارت  وجود دارد. یارتباط معنادار ی( از نظر آمارتشریک اراضی)ی کشاورزعنصر مرتبط با )انواع گردشگران( و  یگردشگر

 ارتباط دارد. نيزم یبه اشتراک گذار لیبا انواع گردشگران و تما یاز نظر آمار یبه شروع کشاورز لیتما گر،ید
 یگردشگر نهيشيخانوار کشاورزان بر اساس پ یشتيمع یراهبردها رييتغ( درخصوص 2018) 5پژوهش شيائو و همکاران جینتا

 یدر توسعه ليکشاورزان دخ فيکشت ضع ریسطح زو  تيفيکداد هرچند نشان  6درّهی مخزن سهی منطقهساحل ییروستا
، احتمال ییروستا یکشاورزان در توسعه گردشگرر مشارکت خانوا استشده یکشاورز یمانع توسعه یساحل ییروستا یگردشگر

دولت آنها پيشنهاد کردند که  کمتر از عدم مشارکت است. یتوجهو رفتن به محل کار به طور قابل یکشاورز یمشارکت در کارها
 .یابد شیافزا هااستيو مشارکت کشاورزان را در س یدهد تا آگاه شیرا افزا غاتيتبل دیبا

                                                 
1. Oğur, A. A., Kalonya, D. H. & Gülhan, G., 2021 
2. Slow city, Cittaslow 
3. G. Salukvadze & N. Backhaus, 2020 
4. Bhatta, K., Itagaki, K. & Ohe, Y., 2019 
5. Xiao, Y., Luo, D. & Yin, K., 2018 
6. Three gorges reservoir area 
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( در پژوهشی بررسی کردند که کشاورزان از طریق آگروتوریسم تا چه اندازه بر درک عمومی از زندگی 2018) 1نس و بسيرآ     
 یسنت یممکن است نسبت به بازارها 2گاهیمزرعه یبود که بازارها نیا اآنه هيفرضگذارند. روستایی و کشاورزی تأثير می

 یها، دادهخصوص نیدر ا داشته باشند. یرکشاورزيغ تيو جمع یکشاورز نيمجدد ب ونديپ یبرا ی راشتريب یدهایکشاورزان نو
با اجازه دادن به  ایمزرعهفروش  طيتوسط کشاورزان در مح یيتو روستا یکشاورز یو اجرا بندیمرحلهکه نحوه  دادا نشان آنه

داده در طول رخ یبندالبته، مرحله .رسدیمتفاوت به نظر م یکشاورز ديتولمرحله شدن به منطقه پشت  ترکینزد یگردشگران برا
موجود،  یفرهنگ یکه کشاورزان با قراردادها دادنشان  آنان همچنين جینتا .رودینم شيبدون مشکل پ گاهیمزرعه یبازارها نیا

گرفتن جشن  یبرا یهر، مکانش یاهويآرامش، دور از ه یبرا یشان به عنوان مکانو مزرعه ییروستا یفضا یبا ارائه ژهیوبه
 برابر باشد. 3عامليتبا از دست دادن  دینبا نیحال، ا نیبا ا .برندیو و از آن بهره م ایفای نقشساده،  یو زندگ عتيطب

 یکشاورز یگردشگر که تا چه حد کردند یابیارزی، و گردشگر یکشاورز نيرابطه ب ( با بررسی2016) 4چوئنکوان و همکاران     
نتایج نشان داد با  .رساندیسود م ،لندیتا یشرقشمال یهامحبوب در کوه یستیمقصد تور کی، 5به کشاورزان در منطقه فو روئا

اما  آورندیبه دست م یگردشگر یکشاورز ستمياز مشارکت خود در س یتوجهقابل یایمزا یاز کشاورزان محل یاريبسآنکه 
 یبرخفقط  .ستين یکوهستانمناطق در  ییروستا یحل تمام مشکلات توسعه یبرا ییجادو یاستراتژ کی یکشاورز یگردشگر

 یهااستفاده از فرصت یاز کشاورزان دانش، مهارت و منابع لازم برا یگردشگران جذاب هستند و تنها برخ یاز مناطق برا
 را دارند. یگردشگر

در مناطق کشاورزان کاهش فقر  یبرا یمورد انتظار گردشگر یایمزا یبررس( درخصوص 2009) 6تحقيق یانگ و همکاران     
 ییهاتنها توسط خانواده یگردشگر یهایگذارهیسرمامشخص کرد که  ی آنانحفاظت یهازهيو انگ 7انونّی یشمال غرب یکوهستان

به منبع  شتريکه ب یچککو داراننيفقرا، زم یکه برا ی، در حالستاشده رفتهیکار در دسترس دارند، پذ یرويکه پول نقد و ن
مالکان بزرگ که  .ماندیم یدسترس باق رقابليغ کنند،یاستفاده م یترطور جامعخود به یهانيدارند و از زم ازين دیجد یدرآمد
 اضافی یدر عوض، آنها از درآمدها خود استفاده نکردند. یکشاورز یهاتيکاهش فعال یفرصت برا نیثروتمند بودند از ا نسبتاً

 یتوسعههمچنين  استفاده کردند. هایشاننيزم شتريکشت ب یبرا یکار خارج یروياستخدام ن یبرا یحاصل از گردشگر
 یخاک و آلودگ شیاز فرسا یريو جلوگ یاقدامات حفاظت جهت این منطقهکشاورزان  یبرا یواقع یهازهيانگ جادیدر ا یگردشگر

 است.ناموفق بوده باشدمی انونّیدر  یکوهستان یهاطيمح یبرا یطيمحستیز یجد تمشکلااز که در حال حاضر  یآب کشاورز

استفاده از آن  کردیدر رو یبه بازنگر ازين ،یطيمحستیبه مشکلات فقر و مشکلات ز یدگيدر رس یتوسعه گردشگر تيعدم موفق
 دهد.یرا نشان م یجوامع کوهستان یتوسعه برا نیگزیشکل جا کیبه عنوان 

به اهداف  یابيدست یبرا یو کشاورز یگردشگر ونديپ هایليها و پتانسچالش( در پژوهشی 2004) 8تورس و مامسن     
 یوندهايتوسعه پ یکه عوامل مختلف دادنشان  پژوهش نیای مکزیک را بررسی کردند. 9رو نتانايکدر  فقرا یحام یگردشگر
از  ییايکشاورزان از نظر جغراف نیورتراساساً بهرهکه از آن جمله است:  اندرو محدود کرده نتانايرا در کوئ یو کشاورز یگردشگر

در صنعت  دارانیبا خر یو طبقات ینژاد یهاتفاوت ليبه دل که عمدتاً دارند یو قدرت مذاکره کم هستندجدا  یمراکز گردشگر
خطوط  جهينت . درکانکون قرار داردشهر دور از  لتایا یدر بخش جنوب یکشاورز هاینيزم نیترپرمحصول است. یگردشگر

                                                 
1. A. Annes & J. Bessiere, 2018 
2. onfarm markets 
3. agency  
4. Choenkwan, S., Promkhambut, A., Hayao, F. & Rambo, A. T., 2016 
5. Phu Ruea district 
6. M, L. Yang, Hens, X. Ou, & R. Wulf, 2009 
7. Yunnan 
8. R. Torres & J. H. Momsen, 2004 
9. Quintana Roo 
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 یتدارکات محل نیيپا تيفيو ک منظمنا عرضه .شناسندیرا نم گریکدیهتل و کشاورزان  یهستند و سرآشپزها یعرضه طولان

  است. دیگر یهاتیمحدود

ستایی یا ردشگری رواز گ همانطور که مشاهده شد چندی از تحقيقات صورت گرفته به نتایج و تأثيراتِ برخلاف انتظار     
موانع در  یررسبحاضر به طور جامع به  قيتحقا ادبيات پيشين، اند. در مقایسه بی مورد مطالعه اشاره داشتهکشاورزی در منطقه

به  قيتحق نی. اکندیاستفاده م سمیتوریعوامل موثر بر توسعه اگر یبررس یبرا یقو یآمار یهاسطوح مختلف پرداخته، از روش
تواند به یمحاضر  قيق، تحموارد نیاست. با توجه به ا یبکر و قابل بررس یطور خاص بر مزارع زعفران تمرکز دارد که موضوع

 .ن کمک کندآ جیترو یبرا یعمل یدر مزارع زعفران و ارائه راهکارها سمیتوریتوسعه اگر یسنجاز امکان ترقيدرک عم
 

 روش پژوهش

 منطقه مورد مطالعه، جامعه و نمونه آماری
لحاظ موقعيت نسبی و سکونتگاه روستایی است به 26با « کرون سفلی»و « کرون عليا»بخش کرون که شامل دو دهستان 

باشد. ی غربی استان اصفهان میکرون واقع در ابتدای ناحيهوشهرستان تيراناداری، یکی از دو بخش اداری -تقسيمات سياسی

درجه گستردگی در عرض  33/0کيلومتر مربع، تقریباً  670/798این بخش که در آن روستاشهر عسگران مرکزیت دارد با مساحت 

( در سرشماری نفوس و 1385به سال  )نسبت 22/0لحاظ جمعيتی، این بخش با نرخ رشد درجه گسترش در طول دارد. به 58/0و 

 10147نفر از آن را زنان در قالب  15882نفر آن را مردان و  16802نفر جمعيت داشته است که  32684، 1395مسکن سال 

آباد و وهوایی، بيشتر مناطق دهستان کرون سفلی و دو روستای مورد مطالعه یعنی قاسملحاظ آبدهند. بهخانوار تشکيل می

ی مورد مطالعه که واقع در دهستان ی اقليم خشک و دیگر روستاهای منطقهاد که در آن واقع آن واقع است، در زمرهآبحسين

هایی از جنوب غرب دهستان مذکور که شامل اراضی خشک قرار دارند. قسمتوهوایی نيمهکرون عليا هستند تحت رژیم آب

شناختی نيز بيشتر لحاظ خاکشود. بهمرطوب میای و نيمههوای مدیترانهوناهموار منتهی به کوهستان دالانکوه است شامل آب

گيرند و اراضی روستاشهر عسگران و قرار می 1سولی خاکهای اریدیآباد و الور در ردهآباد، حسيناراضی روستاهای قاسم

، 1باشند. شکل شماره می 2سولآباد و کرد عليا و چشمه احمدرضا دارای خاکهای اینسپتیناظر، کرد سفلی، دولتروستاهای قلعه

تان، سهم دهد. بر اساس آمارهای سازمان جهاد کشاورزی اسموقعيت جغرافيایی منطقه و روستاهای مورد مطالعه را نشان می

هکتار از این مزارع، به شرح و  211هکتار است.  220هکتار مزارع زیرکشت زعفران کل استان  1270شهرستان تيران و کرون از 

باشد )مصاحبه ، مربوط به اراضی زراعی نُه سکونتگاه روستایی مورد مطالعه حاضر در بخش کَروَن می1تفکيک جدول شماره 

 (.1401ضی جهاد کشاورزی شهرستان، مردادماه ميدانی با کارشناس امور ارا

                                                 
1. Aridisols 

2. Inceptisols 
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 داری کشورا-ی موردمطالعه در تقسيمات سياسيی موقعيت جغرافيایي منطقه: نقشه1شکل 

 (1400کشور، های پایه وزارت )مأخذ: نگارندگان بر اساس داده

 
 نگارندگان( )مأخذ:: تصاویری از مزارع زعفران منطقه مورد مطالعه، روستای چشمه احمدرضا 2شکل 

 

ی روستایيان بخش کرون هستند که به کشت و پرورش محصول زعفران و ی آماری تحقيق حاضر، کليهجامعه
 به توجه با نمونه اند. حجمطور جدی و منسجم به گردشگری مزرعه وارد نشدهعمليات پسابرداشت آن اشتغال دارند اما تاکنون به

نفر  151برابر با  (Pretestشد ) انجام داده آوریابزار جمع طراحی از پس که مقدماتی آزمون مطالعه وپيش نتایج جامعه، حجم
 که نظام زراعی آنها مشتمل بر کشت روستاهایی ابتدا یعنی باشدمی 1ایمرحله دو ایطبقه برداری،نمونه آمد. روش دست به

 انتخاب شيوه تصادفی به آماری اینمونه این روستاها کارزعفران بردارانبهره بين از بعد یمرحله در و شدند انتخاب است زعفران

 آمده است. 1در جدول شماره  زراعی سکونتگاههای روستایی مورد مطالعه-دموگرافيکی و توليدی مشخصات .شد

 : آمارگان روستاهای منتخب منطقه مورد مطالعه1جدول 
 سهمسطح زیرکشت  هایبرداریبهره جمعيت تعداد جمعيت روستاهای نمونه

                                                 
1. two-stage stratified sampling 
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 نمونه (haزعفران ) (haبا زمين ) برداربهره خانوار کل

 10 5 436 157 295 1010 آبادقاسم

 6 5 224 140 425 1384 آبادحسين
 9 12 194 90 136 379 چشمه احمدرضا

 22 35 245 79 182 591 الور
 22 12 228 181 403 1289 ناظرقلعه

 19 27 465 120 229 685 کُرد سفلی
 36 75 809 246 540 1772 آباددولت

 6 5 442 95 178 514 کُرد عليا
 21 35 1115 463 1462 4858 روستاشهر عسکران

 های تحقيق(؛ یافته1393؛ سرشماری کشاورزی 1395)منبع: سرشماری جمعيت 

 ها، ابزار گردآوری و اعتبار آماریداده

گيرد، لحاظ مکانی که در آن انجام می، توصيفی و تحليلی؛ به2هالحاظ آماجبه  کمّی؛، 1لحاظ حالت جستارپژوهش حاضر به

مورد مطالعه  دهیپد یسازیکمّ ای یريگبر اندازه یمبتناست چون  یکمّلحاظ استفاده، کاربردی است. ای؛ و بهميدانی و کتابخانه

سبب آنکه در پی توصيف چگونگی امور یا موضوع مورد مطالعه است آنطوری که در حال حاضر وجود دارد. توصيفی به .است

. کاربردی کندیاستفاده م یانتقاد یابیارز کیانجام  ای دهيچيپ دهیپد کی حيتوض یاز اطلاعات موجود برا ی از آن روی کهليتحل

 یسازادهيبه پ ازينممکن است آمده دستبه جینتاو  خاص است یآمار یهااعمال روشبه  ازيدر آن نمحور بوده، است چون مسئله

 (. 20-6: 2015 ،5ی؛ چاولا و سوند8: 2019، 4و مونوت یرگي؛ ب6ِ: 2022 ،3یرثو کو یدوب) داشته باشد

های دست اولی بوده که از طریق طراحی و اعتبارسنجی پرسشنامه و پرسشگری از نمونه های اصلی موردنياز پژوهش، دادهداده

های های دست دوم هستند با مراجعه به نهادهای مربوطه )ادارهی دادههای مورد استفاده که در ردهآماری به دست آمد. دیگر داده

 است. افتهیساختار اريها بسداده یآورجمع ندی، فرایبه طور کلهای جنبی تهيه شد. برای بحث های محلی(شهرستان و سازمان

کنندگان و سوالات تحقيق، بود. این سئوالات در رابطه با موانع و کارگرفته، متشکل از دو قسمت، مشخصات شرکتپرسشنامه به

ی اقتصادی محصول بودند. روش و ابزار تحقيق از معيارهای روایی هاهای فردی، موانع سازمانی، موانع ساختاری، و ویژگیویژگی

ها و اصلاحات مکرر نهایی شد و پایایی آن نيز لحاظ روایی محتوا با مشاورهگونه که پرسشنامه بهو پایایی لازم برخوردار بود. بدین

است ارزیابی شد. ضریب  سوالات ایها تمیآاز  یامجموعه یبرا یدرون یهمسان ییایپا اريمعاز طریق ضریب آلفای کرونباخ که 

سازی و سنجش متغيرها و تحليل روابط بين برآورد شده است. مقياس 2آلفای کرونباخ برای متغيرها به صورت جداگانه در جدول 

 های چندمتغيره تحليل عاملی و رگرسيون، به شرحی که در بخش بعد خواهد آمد، انجام شد.آنها، با ترکيبی از روش

 های مختلف پرسشنامه: آمارگان پایایي برای بخش2جدول 

 آلفای کرونباخ تعداد گویه منبع )علاوه بر نویسندگان( متغيرها

های فردی در رابطه با گردشگری ویژگی

 مزرعه

 60/0 16 (2018آنس و بسير )

 55/0 7 (2004تورس و مامسن ) عوامل )موانع( سازمانی

                                                 
1. enquiry mode 

2. objectives 
3. Dubey & Kothari 
4. Bairagi & Munot 
5. Chawla & Sondhi 
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 45/0 4 (2020سالکوادزه و باکهاوس ) عوامل )موانع( ساختاری

 62/0 4 های تحقيقیافته صولهای اقتصادی محویژگی
 

 نتایج

 توصیف نمونه آماری
 و پلمیدرصد د 32د باسواد بودند، درص 94سن داشتند. سال  70تا  20 بين درصد آنان 90سال و  47 کنندگانشرکتميانه سنی 

عد خانوار انوارهای کوچک )با بخدر رده نمونه تقریباً نيمی از  ند.سرپرست خانوار بوددرصد  76 درصد کمتر از آن. 62 بالاتر و

( در درصد 49يمی دیگر )نو  بوده یو دامدار یپاسخگویان کشاورزدرصد  51 شغل اصلی .آن ( و نيمی دیگر بيش از4کمتر از 

ونيم دهه در بيش از یک ولانیِ ای سابقه نسبتاً طداردرصد افراد  20نزدیک به ند. شتفعاليت دا دیگر در مشاغل نخستی درجه

. ميانگين اراضی کمتر از نيم دههد هم درص 34نيم تا یک دهه و  مدتِی ميانسابقه درصد 46، ندبودزعفران و پرورش کشت 

ه است. ده یک هکتار بوهکتار و ميانگين سطح زیرکشت زعفران در اراضی آنان نزدیک ب 8زیرکشت پاسخگویان قدری بيش از 

 نفر استيجاری بوده است. 19اکثر آنان مالک مزارع زعفران بوده و تنها مزارع زعفران 

 سازی متغیرهای تحقیقمعرفی، توصیف، پردازش و شاخص

 تجربه عینی و عملی در زمینه گردشگری مزرعه )متغیر وابسته(

رار قورد سنجش نطقه ممرتبط با مزارع زعفران منخستين متغيری که برای آگاهی از پيشينه و وضعيت حال حاضر گردشگری 
 3، با پرسش ترین متغير وابسته تحقيقکنندگان در این زمينه بود، که به عنوان اصلیگرفت، ميزان تجربه عينی و عملی شرکت

در  ع زعفران،ارشود، با اینکه مراجعه گردشگر و بازدید از مزعملياتی شد. چنانکه دیده می 3سوال اساسی به شرح جدول شماره 
ا ن علت که مهارت یالاً به ایاند، اما اکثر افراد جامعه نمونه، احتممنطقه تجربه شده و افراد با این گزینه آشنایی حاصل کرده

وردن تورهای آهای گردشگری در مورد جذابيت مزارع زعفران و درخواست از آنان برای اند، تا به حال با آژانسآموزشی نداشته
اند. برای ترکيب اند و در فضای مجازی نيز اقدامی برای معرفی این فعاليت خود نداشتهشان صحبتی نکردهبه مزارعگردشگری 

حليل عاملی تتفاده از ی با اسدر منطقه، ضرایب وزن« گردشگری مزارع زعفران»سه مؤلفه و ساختن مقياس ترکيبیِ متغير وابستۀ 
این اساس، تعداد افرادی  بدست آمد. بر 1تا  0يب خطی آنها بين و مقادیر حاصل از ترکسازیِ بارهای عاملی محاسبه شد و نرمال

نفر(، بيش از دو  58اند )برداری و استفاده گردشگری از مزارع زعفران خود نداشتهای در رابطه با امکان بهرهکه هيچگونه تجربه
اً بالایِ اند. بنابراین با وجود سطح نسبتدر این زمينه داشته ( که تجربه بالاتری72/0نفر با ميانگين  27برابر افرادی است )

گيری و رخور آن برای شکلهکتار( و قابليت د 200زیرکشت زعفران در منطقۀ روستاییِ کرون عليای شهرستان تيران )بيش از 
ر دناداری که نقش معپذیری این مزارع، و همچنين توسعه گردشگری مزرعه، بویژه به لحاظ موقعيت کلی منطقه و دسترس

ندانی  تحقق چن عملاًاقتصاد روستایی منطقه به عنوان یک کشت تخصصی دارد، تاکنون گردشگری کشاورزی مبتنی بر زعفرا
يانگين مقادیر متوجه به  ه، بادر منطقه پيدا نکرده است و در مجموع، متوسط تجربه این امر در ميان جامعه آماری مورد مطالع

 بوده است. 27/0بر با شده آن برانرمال

 ی عيني و عملي گردشگری مزرعهسازی و سنجش تجربه: مقياس3جدول 

 ها گویه

 ضرایب وزنی هافراوانی پاسخ

 (0خير ) (1بله )
 بارهای
 عاملی

 شدهبارهای نرمال
 )ضرایب وزنی(

 31/0 60/0 77 74 بازدید گردشگران از مزارع زعفران
 34/0 65/0 113 38 ردشگریگزعفران در فضای مجازی برای وکار و مزرعه معرفی کشت



 

 

 
ي  |.. ییو عوامل و موانع توسعه آن در مناطق روستا یکشاورز یگردشگر

  انیاحمدو امين 
 
  مییکر و   دهاقان

 

 

147 
 35/0 68/0 138 13 هماهنگی و همکاری با تورهای گردشگری برای بازدید از مزارع زعفران

 شدهمجموع موزون با ضرایب بارهای عاملی نرمال
 نهای متمایز همگدامنه مقادیر نرمال و گروه

 )زیاد( 6/0–1 )کم( 3/0–4/0 )بدون تجربه عملی( 0
 27 66 58 فراوانی پاسخگویان

 72/0 32/0 0 ميانگين 

 (1402های پژوهش، )یافته                                                                      

 برداران زعفران برای گردشگری مزرعهتمایل و آمادگی ذهنی بهره

گيری و اقدام عملی در راستای گردشگری کشاورزی، آگاهی، تمایل و آمادگی نياز منطقی برای شکلاز آنجایی که لازمه و پيش

های متعددی به شرح جدول سازی و سنجش این متغير نيز اقدام شد. برای این منظور گویهذهنی برای آن است، به عملياتی

برای ساختن مقياس تمایل و آمادگی ذهنی، با استفاده از مدل آماری تحليل عاملی  در نظر گرفته شد و ترکيب آنها 4شماره 

 سازی عاملی آنها در این جدول ارائه شده است. سها و نتایج مقياانجام شد. توصيفی از این گویه
 
 
 
 

 گردشگری مزرعه سازی عاملي و سنجش آمادگي و تمایل ذهني به: مقياس4جدول 

 بار عاملی ميانگين مختلف نگرش مساعد و آمادگی ذهنی()جوانب  هاگویه
KMO (sig.) تبيين واریانس مقدار ویژه 

 درصد 1/29 03/2 66/0( 00/0)
    58/0 85/1 تمایل به ورود گردشگران به مزارع زعفران

    63/0 32/2 باور به پتانسيل مزارع زعفران در جذب گردشگر
    74/0 81/1 زعفران به گردشگران تمایل به آموزش کاشت و برداشت

    17/0 17/2 باور به امکان کسب درآمد از مزارع به جز از طریق کشت
    44/0 87/1 تمایل به برگزاری جشنواره زعفران در فصل برداشت

    68/0 42/2 تمایل به اختصاص بخشی از مزرعه به بازدیدکنندگان
    28/0 76/3 دانستن معرفی محصول زعفران را عامل کسب درآمد

 (1402های پژوهش، )یافته
 

ستر ذهنی برای ب، زمينه و ها بيانگر آن است که علاوه بر ناچيز بودن تحقق و تجربه عملیميانگين نسبتاً پایين همه این گویه

هيا و فراهم م چندان مينه هتوسعه گردشگری کشاورزی با محوریت مزارع زعفران در نزد جامعه آماری و تمایل آنان در این زم

اور بز طریق آن امدهای جانبی امکان و پتانسيل کشت زعفران برای جذب گردشگر و کسب درآای به نيست. اگرچه تا اندازه

چندان هنيتِ نهذرند. این ا ندادارند، اما بویژه ذهنيت مهيایی برای ورود گردشگران به مزرعه و مشارکت دادن و آموزش به آنه

های جانبی مزرعه همچون گردشگری و اندازی کاروکسبانه، راههای کارآفرینزی، خلق ایدهتواند مانعی برای توانمندسامساعد می

بخشی و رویدادآفرینی های سازمانی در مراحل بعدی آن باشد. پيداست آموزش و آگاهیگری برای جلب حمایتدر ادامه مطالبه

 نقش اساسی در رفع این موانع خواهند داشت.  

   

 عوامل تأثیرگذار ساختاری و سازمانی

گيری وکيف شکلای دیگرِ تأثيرگذار بر کمّ ترین عوامل زمينههای ذهنی افراد، از مهمهای فردی و آمادگیگرشعلاوه بر ن

های مدیریتیِ ها و ساختار فيزیکی مزارع و دیگری کارکردهای نهادی سازمانگردشگری مزرعه در یک منطقه، یکی ویژگی

ها و عوامل ساختاری و سازمانی ورزی هستند. هر دوی این ویژگیگير در دو زمينه گردشگری و کشاگزار و تصميمسياست

گری، حمایت و پشتيبانی تا ممانعت و جلوگيری، اثرگذاری داشته باشند. مجموعه این ای از تسهيلتوانند در طيف گستردهمی
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گيرد و چگونگی متن و شکل میهستند که اتفاق یا عمل مورد نظر )در اینجا گردشگری مزرعه( در آن  1ایعوامل، بستر و زمينه

. 3، بستگی مستقيم و کاملی به چگونگی و ميزان فراهم بودن یا نبودن شرایط لازم در آن بستر و زمينه دارد2محتوای این عمل

گر یا مانع باشند و کيفيت گردشگری مزارع زعفران منطقه در ارتباط مستقيم با مطلوبيت این عوامل توانند تسهيلعواملی که می

کنندگان قرار گرفت. اجرای مدل های پرسشنامه، در معرض ارزیابی شرکتای از این عوامل مختلف، در قالب گویهاست. مجموعه

های ها، منجر به اکتشاف و استخراج شش عامل مستقل با نامسازی و کاهش ابعاد این مؤلفهتحليل عاملی برای خلاصه

، «های عمومی گردشگریزیرساخت»، «ایهای مزرعهزیرساخت»، «حصولتبليغات و معرفی م»، «های سازمانیحمایت»

های اوليه شد. نحوه و نتایج این تحليل، همراه با معرفی گویه« های محلیهمکاری سازمان»و « گری از مسئولين محلیمطالبه»

 ارائه شده است. 5و توصيف آماری آنها، بصورت یکجا در جدول شماره 

های تامين نهاده، اعطای وام و های متولی در هيچکدام از زمينهدهد، عملکرد سازمانها نشان میچنانکه ميانگين پاسخ 

های آموزشی، برگزاری جشنواره و معرفی محصول و پتانسيل گردشگری آن و بویژه ارتباط و تسهيلات بانکی، برگزاری کلاس

است. همچنين، خود مزارع نيز با وجود قرارگيری در جوار  ها و تورهای گردشگری مورد رضایت مردم نبودههماهنگی با آژانس

 برخوردار نيستند. 4پذیری مناسب، از تسهيلات و امکاناتی برای پذیرا شدن و استقرار و استراحت گردشگرجاده اصلی و دسترس
 

 های اقتصادی محصول )زعفران(ویژگی

طور کلی ی کشاورزی بدیگر از متغيرهایی که در توسعه گردشگرانی، یکی های فردی و عوامل ساختاری و سازمعلاوه بر ویژگی

از  جایگاه آن های خود محصول و اهميت وو در گردشگری مزرعه با محوریت یک محصول خاص بطور ویژه نقش دارد، ویژگی

ید از د عفرانهای اقتصادی محصول زدید کشاورز، جدای جذابيت آن برای فرد بازدیدکننده است. در این قسمت، ویژگی

جه این است. نتي سازی شدهکشاورزان به عنوان انگيزه و مشوقی برای آنان در راستای گردشگری مزرعه، عملياتی و مقياس

یرکشت زعفران در آمده است. با وجود اینکه سطح ز 6های مربوطه در جدول شماره پردازش همراه با معرفی و توصيف گویه

بازار و نقش  تاما از وضعي ای مورد تأیيد و اشاره پاسخگویان بوده است،آن هم تا اندازه منطقه رو به افزایش بوده و سودآوری

 اند.معيشتی آن چندان رضایتی نداشته

 های اقتصادی محصول زعفرانسازی و سنجش متغير ویژگي:  مقياس6جدول 

 بار عاملی ميانگين حصول زعفرانهای اقتصادی مهای ویژگیمؤلفه
KMO (sig.) تبيين واریانس مقدار ویژه 

 درصد 47 88/1 58/0( 00/0)
 85/0 84/2 سودآور بودن محصول در منطقه

   
 60/0 15/3 های اخيرميزان افزایش عملکرد محصول طی سال

 64/0 96/1 ميزان تامين مخارج خانوار از طریق کشت زعفران

    63/0 79/1 مندی از قيمت و بازار فروش زعفرانميزان رضایت

 (1402های پژوهش، )یافته

                                                 
1. context 
2. text 
3. text in context 
4. farm amenities 
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 وامل یا موانع ساختاری و سازماني تاثيرگذار بر توسعه گردشگری مزرعهعهای استخراجي بعنوان گذاری عاملو نام: توصيف 5جدول 

 گذاری آنهاها و نامعامل
های حمایت

 سازمانی
تبليغات و معرفی 

 محصول
های زیرساخت
 ایمزرعه

های زیرساخت
 عمومی گردشگری

گری از مطالبه
 مسئولين محلی

همکاری 
 های محلیسازمان

       ميانگين ها؛ ميانگين و بارهای عاملیگویه
      75/0 37/1 مورد نيازهای حمایت سازمانهای مسئول برای تامين نهاده

      74/0 31/1 ها جهت پيشرفت و گسترش کشت زعفرانتوجه مسئولين به درخواست

      62/0 45/1 مندی از وام و اعتباراتبهره

      46/0 91/1 کشاورزیگردشگری برگزاری کلاس آموزشی در زمينه 

     83/0  41/0  *ربوطی مسازمانهاتهيه فيلم و مستند از مراحل توليد زعفران از سوی 

     82/0  28/0 *برگزاری جشنواره زعفران ازسوی سازمانهای مربوطه

     48/0  10/3 اندازی گردشگری مزرعهامکان ایجاد تشکل برای راه

    75/0   70/1 مشکلات در مسير رفتن به مزارع زعفران
    72/0   45/1 آسيب محيط در مسير رفتن به مزارع زعفران
   76/0    40/2 امکانات و تسهيلات برای ارائه به گردشگران
   65/0    53/3 عهاندازی گردشگری مزرهمکاری و مشارکت دیگر کشاورزان برای راه

   51/0    20/3 های روستاوضعيت جاده
  81/0     01/0  *تقاضای مکانی از مسئولين جهت اسکان بازدیدکنندگان

  77/0     24/0  *مکانی از مسئولين جهت هماهنگی کشاورزانتقاضای 
 66/0      093/0  *رهای گردشگریهای محلی با توارتباط سازمان

 65/0      87/1 های محلیمعرفی جامعه محلی و مراحل کشت زعفران از سوی سازمان

 1 18/1 3/1 59/1 03/2 55/2  مقدار ویژه
 27/6 37/7 14/8 95/9 7/12 94/15  قدرت تبيين واریانس )درصد(

 4/60 12/54 74/46 6/38 64/28 94/15  تبيين واریانس تجمعی )درصد(
های یافته)                                                                         ده است.دست آمب 1تا  0ه این علت ميانگين آنها بين ب( بوده و 0( و خير )1ای بلی )ها بصورت دو گزینهپاسخ به این گویه* 

 (1402پژوهش، 
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 تحلیل رگرسیون و ارزیابی تأثیر عوامل مختلف بر گردشگری مزارع زعفران در منطقه مورد مطالعه

زراعیِ سطح زیرکشت و -همراه با متغيرهای دموگرافيک سن و سواد و متغيرهای توليدی های مرحله قبل،های بدست آمده از پردازشعامل

سابقه کشت زعفران، به عنوان متغيرهای مستقل اثرگذار بر متغير وابسته تجربه عينیی و عملیی گردشیگری مزرعیه وارد میدل رگرسیيون 

از هفت تکرار حاکی از آن است که از ميان این ییازده متغيیر، هفیت پس  1گامبهچندمتغيره شدند. نتایج بدست آمده از حل مدل به روش گام

های محلیی، گری از مسیئولين محلیی، همکیاری سیازمانهای عمومی گردشیگری، تبليغیات و معرفیی محصیول، مطالبیهمتغيرِ زیرساخت

ربه عينی و عملی گردشگری میزارع دار بر تجهای اقتصادی محصول زعفران، سابقه کشت زعفران و سطح تحصيلات، با تأثير معنیویژگی

درصد از واریانس این متغيیر  5/32اند در مجموع تنها ، توانسته2R=325/0و ضریب تعيين  R=57/0زعفران، با ضریب همبستگی چندگانۀ 

رعه و برآورد آن برای ضریب همبستگی چندگانه بيانگر آن است که بين متغير وابسته تجربه عملی گردشگری مز 57/0را تبيين کنند. مقدار 

، ضیرائب 7درصید وجیود دارد. در جیدول شیماره  57داری بیه ميیزان متغيرِ باقيمانده در مدل، همبستگی معنی 7از روی معادله رگرسيونیِ 

 داری آنها گزارش شده است.دار بهمراه سطح معنیمتغيرهای مستقلِ دارایِ تأثيرِ معنی

 

 دار در تحليل رگرسيون تجربه عملي گردشگری مزارع زعفرانتأثير معنيمتغيرهای دارای  استاندارد: ضرایب 7جدول 
 داریسطح معنی tآمارۀ  ضرایب استاندارد بين(متغيرهای مستقل )پيش

 036/0 12/2  مقدار ثابت
 010/0 63/2 207/0 تحصيلات

 004/0 91/2 224/0 سابقه کشت زعفران
 029/0 21/2 170/0 ول زعفرانهای اقتصادی محصویژگی

 048/0 00/2 148/0 های عمومی گردشگریزیرساخت
 003/0 00/3 227/0 تبليغات و معرفی محصول

 000/0 89/3 302/0 یگری از مسئولين محلمطالبه
 008/0 70/2 204/0 های محلیهمکاری سازمان

 (1402های پژوهش، )یافته
 

ای، آمادگی و تمایل ذهنی به گردشگری مزرعه، سطح زیر های مزرعههای سازمانی، زیرساختدر مقابل، متغيرهای حمایت

ای و های مزرعهاند. همه این متغيرها، بویژه آمادگی ذهنی، زیرساختدار در این رابطه بودهکشت زعفران و سن، بدون تأثير معنی

آميز هرگونه فعاليت کارآفرینانه گردشگری و گيری و توسعه موفقيتهای شکلشرطترین پيشاز مهم های سازمانی، به لحاظ نظریحمایت

ای این اتفاق افتاده باشد، بيشترین سهم و نقش را چنين عواملی از جمله گردشگری مزرعه هستند و انتظار این است که چنانچه در منطقه

رگرسيونی اجرا شده برای برآورد تجربه عملی گردشگری مزرعه در منطقه مورد مطالعه، با در  داشته باشند. بيرون ماندن این متغيرها از مدل

ای که ناحيه روستایی کرون عليا های مربوط به مجموعه این متغيرها، حاکی از این است که با وجود پتانسيل بالقوهنظر داشتن ميانگين گویه

روستاهای خود دارد، متأسفانه تاکنون نه الزامات ساختاری و سازمانی آن فراهم شده و نه  در رابطه با گردشگری مزارع زعفران در شماری از

برداران برای پيگيری و تحقق آن شکل گرفته است و در نتيجه آن فعليت و کنش ای در ذهن و ذهنيت بهرهنگره قدرتمند و خواهنده

تر مت الگوهای کارآفرینانه غيرزراعی با محوریت گردشگری و تجاریرانیِ نظام زراعی کشت زعفران به سدر راستای پيشچشمگيری هم 

های خاص محصول زعفران در ریزی و با توجه به ویژگیرخ نداده است. امری که در صورت تأمل و برنامهوریِ بيشتر این نظام شدن و بهره

عضای غير شاغل در کشاورزی خانوارهای روستایی، مراحل برداشت و زنجيره عمليات پس از برداشت تا بازار مصرف آن، زنان و حتی ا

   توانند نقش پررنگ و معناداری در آن داشته باشند.می

                                                 
1. stepwise 
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 گیری و پیشنهادهانتیجه

مقاصد ه ک ز آن استومی حاکی ا. اما وضعيت عمداشته باشد ییمناطق روستا یبرا یادیز یایتواند مزایممزرعه  یگردشگرآگروتوریسم و 

 وجه و علاقهعدم تایه در س ده ممکن استنش یابیبه طور موثر بازار یانواع گردشگر ریبه اندازه سا یکشاورز ی درگردشگر اتيو تجرب

توریسم در مزارع زعفران گریسنجی و بررسی موانع توسعه امسئولين و مردم محلی قرار داشته باشد. از این رو، تحقيق حاضر با هدف امکان

که  شدخاب انت رهاياز متغ یاهمجموعاران در بخش کرونِ شهرستان تيران و کرون صورت گرفت. در این راستا، د-روستاهای محور تيران

سازی به از آماده آوری شده پسی جمعنظرسنج قیطردر ميدان و از   ی آنها نيزهاداده هستند. قيد مرتبط با سؤال تحقيسر یبه نظر م

 دهیاز پد یترا درک جامعت شدبا هم استفاده  یلعام ليو تحل ونيرگرس لياز تحل تحليل،ومحاسبات آماری راه پيدا کرد. در قسمت تجزیه

ود که نه وضعيت باکی از آن حتر از متوسطِ همه متغيرهای وابسته و مستقل نتایج آمار توصيفی و ميانگين پایين د.یبه دست آ موردمطالعه

برداران، رهذهنيت به ز قبيلکنونی تجربه عملی گردشگری در مزارع زعفران منطقه چندان مطلوب است و نه عوامل بر پا دارنده آن، ا

 ونيرگرس ليحلتتر با استفاده از های بيشتر و دقيقگيریها و نتيجهنگيزه و کنش مسئولان. تحليلالزامات فيزیکی و ساختاری مزارع و ا

-های دموگرافيک و توليدیها و ویژگینگره مستقلِ یرهايمتغ ریبر اساس مقاد ی عملی گردشگری مزرعه و برآورد آنتوسعه و تجربه

های سازیقياسمی و ساختاری مطالعه شده و مبتنی بر مجموعه عوامل سازمانهای اقتصادی محصول زعفران و زراعیِ فردی، ویژگی

 نشان ل و وابستهمستق یرهايمتغ نيب داری راچندگانه معنی رابطه عاملی این متغيرها صورت گرفت. این برآورد در مجموع پذیرفتنی بود و

های یرساختی محلی، زازمانهاسگری از مسئولين محلی، همکاری در نتيجه این تحليل، متغيرهای تبليغات و معرفی محصول، مطالبه .داد

بل، سه اند و در مقاهای اقتصادی زعفران در همين تجربه عملی کم گردشگری کشاورزی تاثير مثبت داشتهعمومی گردشگری و ویژگی

اند. برای روی متغير وابسته نداشتهای گردشگری هيچ اثر معناداری های مزرعههای سازمانی و زیرساختمتغير مقاومت ذهنی، حمایت

ای، نياز به وجود امکانات و تسهيلاتی )مانند اقامتگاه، رستوران، سرویس بهداشتی و...( در ی گردشگری در هر منطقهگيری و توسعهشکل

شگران ندارند که ائه به گردباشد، نقاط مورد مطالعه امکانات و تسهيلات کافی و مطلوب برای ارجامعه مقصد برای ارائه به گردشگران می

گران در تراحت گردشباشد. عدم وجود مکانی جهت اساین یکی از موانع ساختاری عمده بر سر راه  توسعه گردشگری در این مناطق می

است.  ی گردشگری کشاورزی در روستاهای مورد مطالعهگيری و توسعهمزارع زعفران، یکی دیگر از موانع ساختاری عمده برای شکل

ترین اقدامی که باید از سوی باشد. ابتداییمیی گردشگری کشاورزی نيازمند اقداماتی از سوی سازمانهای مربوطه گيری و توسعهشکل

ری از تغيير شغل ی و جلوگيی اراضسازمانهای مربوطه انجام پذیرد حمایت از کشاورزان به منظور رونق کشاورزی، جلوگيری از تغيير کاربر

ن و قيمت فروش زعفرا ی از بازارهای مورد نياز و نارضایت. نارضایتی کشاورزان از ميزان اعطای وام و اعتبارات و تامين نهادهباشدآنان می

، عدم برگزاری ای گردشگریباشند. همچنين عدم ارتباط سازمانهای محلی با تورهگواه آن است که از حمایتی در این زمينه برخوردار نمی

وی سعفران از کشت ز ينه کشت زعفران، عدم برگزاری جشنواره زعفران و معرفی نکردن جامعه محلی و مراحلکلاس آموزشی در زم

ترین موانع فردی بر سر راه ایجاد و توسعه ی گردشگری کشاورزی هستند. عمدهترین موانع سازمانی برای ایجاد و توسعهسازمانها عمده

فهوم، در فضای ن با این مباشد و به دنبال آن به دليل آگاه نبودوم گردشگری کشاورزی میگردشگری کشاورزی، آشنا نبودن افراد با مفه

 اند.مجازی اقدام به معرفی محصول زعفران و کشت و کار خود نکرده

 ( در مطالعه خود در مورد2009) 1هندرسوننمونه، با نتایج مطالعات پيشين همسو است. به عنوان ای تا اندازه هااین یافته 

جيائو، ژانگ و  .کندهای مناسب اشاره میگردشگری کشاورزی در سنگاپور، به موانعی مانند عدم آگاهی عمومی و عدم وجود زیرساخت

( در مطالعه 2023) 3وسلز و تسيان گومبی تيریز .دهند( نقش موثر دولت در توسعه گردشگری کشاورزی را مورد تأکيد قرار می2019) 2منگ

                                                 
1J. C. Henderson, 2009 
2 Y. Jiao, Y. Zhang, & Z. Meng, 2019 
3 W.J., Wessels., L.A., Tseane-Gumbi, 2023 
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 1فی، اوبرایين و ویلکينزوص .کنندها به عنوان مانعی برای توسعه گردشگری اشاره میآفریقای جنوبی، به کمبود زیرساختخود در مورد 

ها و محدودیت در دگان بخش خصوصی را منجر به کمبود زیرساختدهنهای گردشگری دولتی و ارائه( عملکرد ناکافی آژانس2013)

های ساختاری و محدودیت(، 1399ریاحی و دیگران ) ،در ایران نيز .داننددر توسعه گردشگری میهای جامعه ميزبان برای مشارکت فرصت

اند؛ مطالعه دانسته ازندرانم  شهرستانانداز توسعه در ناحيه روستایی هزارجریبِتهيه برنامه چشمموانع کليدی از جمله ناکارآمدی نهادی را 

تواند آثار مثبتی در زمينه توسعه گذاری در زمينه تجهيزات زیرساختی و تبليغات میسرمایه(، نشان داده که 1396مرادی و دیگران )

گردشگری کشاورزی واکاوی و تبيين عوامل توسعه حاصل از  نتایجو  داشته باشد استان مرکزی گردشگری گل و گياه در شهرستان محلاتِ

شرایط کيفيت و لفه نهادی ؤکه م بوده حاکی از آن( نيز 1402در مطالعه مودودی ارخودی و دیگران ) در مناطق روستایی شهرستان سامان

 .ها داشته استلفهؤتری نسبت به سایر منامطلوب

 ییروستا نواحی ی مورد مطالعه و دیگرناحيه در زیحل برای ترویج و توسعه گردشگری کشاورچند راه پایان، در نتایج پژوهش بر اساس  
 شود:ارائه می ،اندمواجه ی مزبورهاچالش نیکه با امشابه 

 سازی:و ظرفيت افزایی. آگاهی1

 هایی برای آشنایی جامعه محلی با مفهوم گردشگری کشاورزی، های تمرینی: سازماندهی کارگاههای آموزشی و دورهکارگاه

 های پذیرایی از گردشگران.بهترین روشمزایای آن و 

 مشاوره وراهنمایی  های راهنمایی: ارتباط دادن مجریان با تجربه گردشگری کشاورزی با کشاورزان محلی برای ارائهبرنامه. 

 بی مزارع و و بازاریابا گردشگران نوازی، برقراری ارتباط های مهمانهای آموزشی در زمينه مهارتها: ارائه برنامهتوسعه مهارت

 ها.محصولات آن

 . توسعه زیرساخت مشارکتی:2

 های های دولتی برای کمک به کشاورزان در بهبود زیرساختهای مالی یا یارانههای دولتی: تلاش برای دریافت کمکمشوق

 گردشگران.شده برای های تعيينهای بهداشتی و مکانهای اوليه، سرویسمزرعه برای اهداف گردشگری، مانند اقامتگاه

 گذاران بخش های گردشگری و سرمایههای بخش دولتی و خصوصی: تشویق مشارکت بين مقامات محلی، آژانسمشارکت

 ونقل عمومی.ما و ارتباطات حمل، تابلوهای راهنارتباطیهای راههای ضروری مانند خصوصی برای توسعه زیرساخت

  کيت و مال های بالقوه، برای ایجاد حسّحلنيازهای زیرساختی و راهمشارکت جامعه: مشارکت دادن جامعه محلی در شناسایی

 مشارکت.

 . تکيه بر نقاط قوت محلی:3

 های کشاورزی با تجربه گردشگری کشاورزی. سازماندهی ها و شيوهتجربيات فرهنگی: ادغام آداب و رسوم محلی، سنت

 های کشاورزی.تکنيکهایی در مورد صنایع دستی محلی، آشپزی یا ها یا کارگاهنمایش

 تجربيات  تی محلی یاهای غذایی مزرعه به سفره، صنایع دسمحصولات و خدمات منحصر به فرد: تشویق کشاورزان به ارائه وعده

 منحصر به فرد مانند برداشت یا فرآوری محصولات کشاورزی.

 باط با برای ارت نندگانبرای بازدیدک تمرکز بر اصالت: برجسته کردن سبک زندگی روستایی، زیبایی طبيعی منطقه و فرصتی

 طبيعت و فرهنگ محلی.

 های سازمانی:. غلبه بر چالش4

 های های محلی مانند شوراهای روستا یا تعاونیهای محلی: ارائه آموزش و منابع برای سازمانسازی برای سازمانظرفيت

 کشاورزی برای حمایت از ابتکارات گردشگری کشاورزی.

                                                 
1 A. Saufi, D. O’Brien, , & H. Wilkins, 2013 

https://geoplanning.tabrizu.ac.ir/article_10857.html
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 گران در یی از گردشسازی مقررات و فرآیندهای مجوز مربوط به پذیرا: همکاری با مقامات محلی برای سادهسازی مقرراتساده

 مزارع.

 ی و رای شناسایبهای محلی، کشاورزان و ذینفعان گردشگری ارتباط و همکاری: تشویق ارتباط و همکاری منظم بين سازمان

 ها به صورت جمعی.رسيدگی به چالش

استقبال  و يدهد بخشخود را بهبو یقتصادا تيوضع توانندیکاران م، زعفرانآیدی دیگری که در ادامه میراهکارها یبا اجراهمچنين، 

 :مزرعه داشته باشند یگردشگر یهااز طرح یشتريب

 :سازی منابع درآمدمتنوع .5

 اسانس  واسپری  ندزوده مانارزش اف تشویق به فرآوری زعفران به محصولات بابایستی کشاورزان را : محصولات با ارزش افزوده

ها را افزایش دهد و به نآتواند حاشيه سود . این کار میردچای زعفران، عسل زعفرانی یا لوازم آرایشی حاوی زعفران ک زعفران،

 .مند هستند، جذب کندطور بالقوه گردشگرانی را که به محصولات منحصر به فرد و محلی علاقه

 های محلی مانند هکه تجربيات مزرعه زعفران را با سایر جاذباد هایی را توسعه دبستهتوان می :زیهای گردشگری کشاوربسته

تر را ارائه ی کاملهای تاریخی، رویدادهای فرهنگی یا بازدید از مزارع دیگر ترکيب کند. این امر یک تجربه گردشگرمکان

 .کنددهد و مخاطبان بيشتری را جذب میمی

 :های بازاررانیرسيدگی به نگ .6

 و به  ردشویق کتبایستی ا ر انهای کشاورزبرای مذاکره در مورد قيمت بهتر با خریداران زعفران، تشکيل تعاونی :بازاریابی تعاونی

 نمود.دهند، عبور طور بالقوه از دلالانی که سود را کاهش می

 را برای خرید مستقيم زعفران از کشاورزان توسط  1مزرعه هایهای آنلاین یا غرفهفروشگاه :کنندگانبازاریابی مستقيم به مصرف

تواند قيمت بالاتری را برای زعفران به همراه ها به طور بالقوه میحذف واسطهباز، . شودکنندگان تشویق گردشگران و مصرف

 .داشته باشد

 ت آن را که منشاء و کيفي ردکننده اجرا کمصرفسيستمی برای ردیابی زعفران از مزرعه تا توان می :شفافيت و قابليت ردیابی

 .باشد های بالاتری را به همراه داشتهتواند اعتماد خریداران را جلب کند و به طور بالقوه قيمتبرجسته کند. این می

، ردوع ککوچک شرار با کستی بای ایجاد اعتماد و ایجاد محيطی حمایتی برای جامعه محلی بسيار مهم است.داشت، به خاطر داشته باید 

رهنگ محيطی و حفظ فندن تأثير زیستبا به حداقل رسا .ادو به تدریج بخش گردشگری کشاورزی را گسترش د گرفتها را جشن موفقيت

تواند به می ری کشاورزیها و تکيه بر نقاط قوت منحصر به فرد منطقه، گردشگبا اجرای این راه حلنمایيم. بر پایداری تمرکز نيز محلی، 

 نبع درآمدی قابل اتکا و پایدار برای جامعه روستایی تبدیل شود.م

  

                                                 
1- farm stands 
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 منابع

 نتیاهاادا ت م ااد اناادازها و ا نامااا  ناا  راماا  وپ ی: مبااا  رانیععدر ا ییروسععتا یتوسعععه(. 1400. )آمااارت موراا ر

و  یک شاا   امااد مااانرمرزنظرا . بدصااا ب دگاهیاااز ن یاجتراااع اساا وو س ا واابنجامعااد نان  تینوساارزم یهااام ا 

 .هرا م تیوا د خ ارزم یجهان نان گاه تیرکانوش یعل

 یجامعااد م لاا ی(. ساان   راتااار م ااارکت1398زانه  سااب .ی. )و مهاادی رمنااا  نونااازن یتنیاامبر ؛ ساان تزانهیلواسااراع

 ت(20)6 تیکععارکرد شعع رمطالعععاس سعارتار و (. ساا  یشاهر س: مطا عاد )ماا رن یک اااورز ینر م ساعد گرنشاگر

127-146 .2019.16037.1752shahr./10.22080https://doi.org/ 

نر  ی لااع اماال ماابرر باار م ااارک  اجترااا  م لواا(. م ل1395) ی. م ردرضااا رضاا انی و علدوساا یتباادر تزهاارا یتدرواا 

بن(. شهرسااتا  من ااا یب اا  مرکاان ییروسااتا ی: ناا ا ی)مطا عااد ماا رن یک اااورز یم سااعد گرنشااگر ینیربرنامااد

 .26-13 ت(21)6 تفضا ییایجغراف شیآما

 یر    ماادنر باغااا  و ماانا یک اااورز یطاارگ گرنشااگر یساان (. ام ا 1396. )و مهااون نسااتر  رهتواامن یتانیااآنر ییرضااا

 . 179-153 ت(7)2 تیو گردشگر راثیم  اصفها (. ناژوا یمنطقد ی: ب   شرا یشهرها )نر ند م رن
466525https://www.sid.ir/fa/journal/ViewPaper.aspx?id=  

انااداز م سااعد نر نا وااد ع اماال ماا رر باار مهوااد برنامااد م ااد (. 1399. )ری ماسااروا و ز ارهااان تعنینپاا ر تو وااد تریااا ی

. 267-291ت 72ت شااااراره 24ت نوره ریزیجغرافیععععا و برنامععععه)شاااارز مازناااادرا (.  روسااااتایی هنارجریااااب

https://doi.org/10.22034/gp.2020.10857 
 یک اااورز یبااد گرنشااگر ا یوروسااتا  یع اماال ماابرر باار گاارا نوااو(. مب1397) ی.مظفاار و زهاارا اکبااریعل یتعنابسااتان

و توسعععه  یزیربرنامععه(.  اااب رونهسااتا  اناال شهرسااتا  ن ینر نااد گرنشااگر ی: روسااتاهای)مطا عااد ماا رن

 /2018.1827jtpd./10.22080https://doi.org . 145-123 ت(24)7 تیگردشگر

مندی م لولاای باار مواانا  رضااای (. 1396. )شااورک  پسااندیو  کبریااا تماارانی تاللهسااود هاادای  تناا ریت نصاار  تماارانی

ت شااراره 21ت نوره ریزیجغرافیععا و برنامععه.   م اا  هااای اوو ورون بااد شهرسااتاگرنشااگرا  گاال و گواااه نر زما 

 /101https://doi.org. 239-261ت 60

واکاااوی و مبوااون ع اماال م سااعد (. 1402. )ناارگر ر وراای طامااان یو  ساا انت ارنوساای تمهاادی ت ماا نونی ارخاا نی

جغرافیععا و . گرنشااگری ک اااورزی نر مناااطا روسااتایی )ماا رن مطا عااد: مناااطا روسااتایی شهرسااتا  ساااما (

 /2024.59093.3200gp./10.22034https://doi.org. رمقالا  آمانه انت ات ریزیبرنامه

 رشیپاا   ناواام نوااوو مع یک اااورز یگرنشااگر یم سااعد یهایم انرنااد یابیاا(. ارز1397) عفاا  ات اای.و  صاا را تیناا روز

 260-241 ت( 51)16 تو م سعد اوآ  نر جامعد هد  )ک اورزا  و گرنشگرا ( نر شهرستا   ن ا . ج راا
     https://doi.org/10.22111/gdij.2018.3872 
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