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Background: One of the influencing factors on rural development and poverty reduction is 

the use of tourism potential. By increasing the income of the villagers, tourism can prevent 

them from migrating and provide relative prosperity for them. 

Objective: This research was conducted with the general purpose of investigating the 

behavioral tendencies of rural tourists based on the consumption value of local food.  

Research Method: The statistical population of the research included all tourists in the rural 

areas of Shushtar. 400 rural tourists were selected for study by using Karjesi and Morgan 

table. The main research tool was a questionnaire whose validity was confirmed by a panel 

of experts and its reliability was confirmed by Cronbach's alpha coefficient and composite 

reliability. Data analysis was done in two sections of descriptive and inferential statistics 

by SPSS and SMART Pls software. In this research, value-consumption theory was used 

as the theoretical framework of the research.  

Research Innovation: Shushtar County is one of the historical regions of Khuzestan 

province, which has been registered in UNESCO, and domestic and foreign tourists travel 

to this city every year. This city has many different local foods that have increased the 

desire of tourists to these areas. But so far, this has not been done in an official research. 

Therefore, this research tries to investigate the factors affecting tourists' willingness to use 

local food. 

Findings: The results showed that the multiple consumption values of local food (value of 

taste/quality, health, price, emotional, social, interactive and cognitive) have a positive and 

significant effect on the attitude of tourists towards local food and the image of the tourist 

destination. In addition, the results showed that the attitude of tourists towards local food 

has an effect on the occurrence of positive behavioral responses from them in the future 

(intention to recommend local food to others and intention to visit again for food tourism). 

In general, the results of this research showed that the value-consumption theory is an 

efficient theory in this field because all its assumptions were significant in the present 

research and explained a large part of the variance of tourists' behavioral responses. 

Therefore, this research can help rural development planners to use the potential of local 

food tourism in rural areas, which are prone to economic prosperity. 
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Introduction 

Despite the importance of food consumption in the context of the hospitality and tourism, relatively little 

attention has been given to examining local food consumption in this research area (Kim et al., 2009). In recent 

years, however, a few studies have addressed food consumption and described local food experiences in 

hospitality and tourism environments; from general arguments about tourist dining behaviour and tourist food 

consumption at a tourist destination (e.g., Chang et al., 2010, 2011; Mak et al., 2012) to tourists’ desire for 

experiencing local food and beverages on their trips and holidays (e.g., Cohen and Avieli, 2004; Kim et al., 

2009; Torres, 2002). Local food refers to food prepared using the traditional methods of a particular area, if not 

with local ingredients (Chang et al., 2010). Since local food is significantly important as a tourist attraction, the 

consumption of local food has a significant economic influence in a tourism community (Kim et al., 2016; 

Mkono et al., 2013). For example, it has been reported that 30–40% of a foreign tourist’s budget is allocated to 

eating food or purchasing it as a gift at a tourism destination (Boyne et al., 2002). This has substantial economic 

effects for a destination, especially for agricultural, restaurant, and food-processing businesses (Kim et al., 2018; 

Correia et al., 2008). 

Food tourism focusing on cultural issues, in addition to creating a memorable memory for travelers, can help the 

economy of small sections of society, especially the rural society of Iran. Food tourism represents an opportunity 

to revive and diversify tourism. In addition, they cause local economic development and lead to job creation. For 

this reason, food tourism can play a role in branding and increasing demand for tourist destinations, while also 

preserving local traditions and the diversity of communities. In addition, it also brings credit and other rewards 

for different regions. In addition, it should be known that food tourism is not a phenomenon that only belongs to 

the traditions of the past, but is also influenced by the future. Therefore, it is necessary to identify the factors 

affecting the satisfaction of tourists, and by knowing the important factors, prepare a basic plan for the expansion 

of local food. In this regard, this research was conducted with the aim of investigating the behavioral tendencies 

of rural tourists based on the consumption value of local food in Shushtar County 

 

Materials and methods 

The statistical population of the research included all tourists in the rural areas of Shushtar. 400 rural tourists 

were selected for study by using Karjesi and Morgan table. The main research tool was a questionnaire whose 

validity was confirmed by a panel of experts and its reliability was confirmed by Cronbach's alpha coefficient 

and composite reliability. Data analysis was done in two sections of descriptive and inferential statistics by SPSS 

and SMART Pls software. In this research, value-consumption theory was used as the theoretical framework of 

the research. 

 

Research findings 

The results showed that the multiple consumption values of local food (value of taste/quality, health, price, 

emotional, social, interactive and cognitive) have a positive and significant effect on the attitude of tourists 

towards local food and the image of the tourist destination. In addition, the results showed that the attitude of 

tourists towards local food has an effect on the occurrence of positive behavioral responses from them in the 

future (intention to recommend local food to others and intention to visit again for food tourism). In general, the 

results of this research showed that the value-consumption theory is an efficient theory in this field because all 

its assumptions were significant in the present research and explained a large part of the variance of tourists' 

behavioral responses. Therefore, this research can help rural development planners to use the potential of local 

food tourism in rural areas, which are prone to economic prosperity. 

 

Discussion of Results & Conclusion 

Food tourism focusing on cultural issues, in addition to creating a memorable memory for travelers, can help the 

economy of small sections of society, especially the rural society of Iran. Food tourism represents an opportunity 

to revive and diversify tourism. In addition, they cause local economic development and lead to job creation. For 

this reason, food tourism can play a role in branding and increasing demand for tourist destinations, while also 

preserving local traditions and the diversity of communities. In addition, it also brings credit and other rewards 

for different regions. In addition, it should be known that food tourism is not a phenomenon that only belongs to 

the traditions of the past, but is also influenced by the future. Therefore, it is necessary to identify the factors 

affecting the tourists' desire, and by knowing the important factors, prepare a basic plan for the expansion of 

local food tourism. In this regard, this research was conducted with the aim of determining the factors affecting 

tourists' willingness to use local food in Shushtar city in Khuzestan province. In this research, Cho and Kim and 

(2018: 2019) used the theory of value-food consumption in order to evaluate the factors affecting tourists' 

willingness to reuse local food and recommend it to others. Netabaj showed that this theory is very efficient in 
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this field because all its assumptions were significant in the current research and explained a high percentage of 

tourists' desire. The results of this section are consistent with domestic (Bassami et al., 2019: Poursaid et al., 

2014: Soltani et al., 2020) and foreign (Choe & Kim, 2019; Awuni and Du, 2016) studies. 
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ن شهرستا ییدر مناطق روستا یمحل یگردشگران به استفاده از غذاها لیعوامل اثرگذار بر تما

 شوشتر
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  ها:واژهکلید

 ،یمحل یغذاها

  ،یگردشگر 

  ،یمحل یغذاها یگردشگر

 ،ییغذا سمیتور

 .ییتوسعه روستا 

 روستایی مناطق در محلی غذاهای از استفاده به گردشگران تمایل بر اثرگذار عوامل این پژوهش با هدف کلی بررسی
دول جااساتفاده  انجام شد. جامعه آماری پژوهش شامل تمامی گردشگران مناطق روستایی شهرستان شوشتر بود. باا

ای بود که ق پرسشنامهنفر از گردشگران روستایی برای مطالعه انتخاب شدند. ابزار اصلی تحقی 400کرجسی و مورگان 
ه و تحلیل د شد. تجزیکرونباخ و پایایی ترکیبی تاییروایی آن توسط پانل متخصصان و پایایی آن توسط ضریب آلفای 

ر این پژوهش انجام شد. د SMART Plsو  SPSSافزارهای ها در دو بخش آمار توصیفی و استنباطی توسط نرمداده
ه های مصرف چندگاناصرف به عنوان چارچوب نظری تحقیق استفاده شد. نتایج نشان داد که ارزشم -ارزش  نظریه

گردشاگران  شاناختی  بار نگارش و تعااملی اجتماعی، عاطفی، قیمت، سلامتی، کیفیت،/طعم )ارزشمحلی  غذاهای
ن داد نتایج نشاا گذارد. علاوه بر اینداری میمحلی و تصویر مقصد گردشگری اثری مثبت و معنی نسبت به غذاهای

صایه ه )قصاد تونان در آیندهای رفتاری مثبت از سوی آمحلی بر بروز پاسخ که نگرش گردشگران نسبت به غذاهای
ژوهش پاتاایج ایان غذاهای محلی به دیگران و قصد بازدید مجدد برای گردشگری غذا  اثرگذار است. به طور کلی ن

ضار در تحقیق حا مصرف یک نظریه کارآمد در این زمینه است زیرا تمامی فرضیات آن –ارزش  نشان داد که نظریه
تواند باه یمین تحقیق اهای رفتاری گردشگران را تبیین نمود. بنابراین، اسخدار شد و بخش زیادی از واریانس پمعنی
رونق  مستعد جهت محلی در نواحی روستایی ریزان توسعه روستایی جهت استفاده از ظرفیت گردشگری غذاهایبرنامه

 اقتصادی مناطق کمک شایانی نماید. 
 

 ییدر مناطق روستا یمحل یگردشگران به استفاده از غذاها لیعوامل اثرگذار بر تما . 1404)مسعود ، پناهزدانی؛ و مسلم، یسوار ؛نبیز، یلرک انیهمت: استناد

 .113-136 ، 91) 29، ریزیجغرافیا و برنامه. شهرستان شوشتر

                 http//doi.org/10.22034/gp.2024.59606.3216 
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 مقدمه

ترلیون دلار برای  8/8گردشگری از نظر رشد و اهمیت اقتصادی تقریباً در تمام کشورهای جهان یک صنعت پر رونق است 
 ,.Alamineh et alدرصد از تولید ناخالص داخلی جهانی است ) 4/10تولید داشته که معادل  2018اقتصاد جهان در سال 

المللی بود، بنابراین، درصدی اقتصاد بین 2/3تر از رشد درصد رشد کرد که سریع 9/3معادل  2018 . این صنعت در سال 2023
 10 . بخش گردشگری  ,2020WTTCپس از بخش تولید بود ) 2018بخش سریع الرشد در سال بخش گردشگری دومین 

دهد، به نحوی که از هر پنج شغل جدید ایجاد شده در سراسر جهان طی پنج سال های شغلی را تشکیل میدرصد از کل فرصت
میلیون  100آن است که طی ده سال آینده گذشته، یک مورد مربوط به گردشگری بوده است، برآوردها مطالعات مختلف حاکی از 

ای اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی  . گردشگری پدیده ,2020Cristianشغل جدید در سراسر جهان در این بخش ایجاد خواهد شد )
  . بنابراین، با توسعه گردشگری ,.2023Lin et alگذاد )های زندگی انسان تاثیر میو زیست محیطی است که بر تمامی جنبه

 تواند اثرات مثبتی بر تمام جوانب معیشت روستایی داشته باشد. تواند باشد زیرا میابزاری برای توسعه روستایی می
 . یکی از مهمترین انواع  ,2020He & Tuغذا، مسکن، حمل و نقل، سفر، خرید و سرگرمی شش عنصر گردشگری هستند ) 

دهد ای را با مقاصد گردشگری پیوند نزدیک میرهنگ منطقهگردشگری، بحث گردشگریی غذایی است که بحث غذا و ف
(2023Alamineh et al., تواند یک جریان گردشگری طور خاص مورد توجه گردشگران است و می . گردشگری غذایی به

غذا،  یگردشگر .  ,2022Li & Huangپرمصرف ایجاد کند و به مقاصد گردشگری در حفظ روند رشد اقتصادی کمک کند )
 ییغذا ارببه دنبال تج یگردشگر نهیکه در زم یگردشگران یهادهیپد فیتوص یهستند که برا یاصطلاحات خوراک یگردشگر

 یرا برا یدیها و منابع جدفرصت یمحل غذاهای ،از نظر عرضه  . ,2014Getz and Robinson) شوندیهستند استفاده م
 یغذاها اتیتجرب ضااز نظر تقا  و  ,.2017Anderson et al) کندیفراهم م یاقتصاد یایمزا جادیو ا یجاذبه گردشگر شیفزاا

 ,.Kim et al., 2017Anderson et al ;) گردشگران فراهم کند یاز سفر را برا زیانگخاطره یاتواند تجربهیم دیجد یمحل

های تجربی غذا در مقاصد گردشگری به ویژگیهای قومیتی، شناخت مشارکت و ای، ویژگیهای منطقهویژگیبنابراین،   .2021
 ,.Rasoolimanesh et alاند )مهمترین عوامل جذب گردشگر به مقاصد گردشگری، محرک مصرف گردشگری تبدیل شده

2017 .  
شناسند شد، می آغاز بیستم قرن پایان رد که «آشپزی گردشگری» به را آن  و شد آغاز زودتر المللیبین کشورهای در غذا گردشگری مطالعه

(2022Praesri et al., تجربه از بخشی را غذا زیرا کنندمی نوشیدنی و غذا صرف را خود هایهزینه کل از درصد 33 حدود  . گردشگران 
 ایغذاه .  ,.Vesci & Botti, 2020; Lai, 2018; Kimet al., 2012Henderson et al ;2019) دانندمی خود گردشگری

 فرهنگ و مردم ندگیز شیوه محلی غذاهای .  ,.2022Praesri et al) دارد کشورها تمام گردشگری صنعت در اهمیتی با نقش محلی
ما در ا  .2020an, Jeaheng & H) کندمی منعکس گردشگران برای معنادارتر و فرد به منحصر غذایی تجربیات ارایه با را هاآن

که توجه  یل. در حا 1399 مکارن،)باسامی و ه وجود دارد نهیزم نیدر ا یموضوع کمتر مورد توجه بوده و دانش اندک نیا یداخل یهاپژوهش
تواند در تحرک یم یسنت و یحلم ییکشور از تنوع مواد غذا یبا توجه به برخوردار یمحل یغذا یرشد و توسعه گردشگر یبرا یزیرو برنامه

 نابراین، استفاده از ظرفیت غذاهایب  1394، یزدیداشته باشد )ا یاکنندهنیینقش تع ییجوامع روستا داریو توسعه همه جانبه و پا ییایو پو
 ت. گرفته اس ه قرارمحلی برای توسعه روستایی محبث جدیدی است که توسط اندیشمندان و متخصصان حوزه به طور جدی مورد توج

از  یو قدردان یآشپز دیجد اتیلذت بردن از تجرب یمحسوب شوند که برا یین است گردشگران غذاممک دکنندگانیاز بازد یبرخ
 یرا هدف اصل ییغذا اتیکه تجرب یکسان یحال حت نیبا ا  . ,2010Horng  and Tsai) کنندیسفر م لیو اص یمحل یغذاها

اگرچه تجربه  .  ,2009Henderson) لذت ببرند یمحل یانند ممکن است از غذا خوردن و امتحان کردن غذاهادیخود نم
اوج تجربه  کیاوقات  یاز سفر است و گاه یسفر مردم نباشد بدون شک بخش مهم یممکن است عامل اصل یمحل یغذاها

هیلتون  توسط ریاخ ینظرسنج ک . ی ,Smith and Xiao, 2004Quan and Wang ;2008) دهدیرا ارائه م یگردشگر
در  یکنند غذا را عامل مهمیم دنید هیانوسیو اق ایدرصد از گردشگران که از منطقه آس 36 بایکه تقرنشان داد  وردواید
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مسافران هنگام  یبه شدت بر رفتارها زیغذا ن ینظرسنج نیها سفر خواهند کرد براساس ادانند که به آنیم یمقاصد یریگشکل
  . ,2018Kumus and Cetin)گذارد یم ریثأسفر در مقصد ت

ه گردشگر ک رد دانستمنحصر به ف یطیمتفاوت در مح یسنت فرهنگ ایتوان تجربه یرا م یمقصد گردشگر کیدر  یمحل غذاهای دنیچش
مصرف   2005) تس،و کرو ولایگفته ک به .  ,.Kim and Eves, 2003Hall et al ;2012برای همیشه در ذهن خود حفظ خواهد کرد )

رفته در نظر گ یل کششعام کیگردشگران به همراه داشته باشد و به عنوان  یرا برا یلذت بخش یتواند تجربه حسیغذا در مقصد م
را به  گردشگران نیبنابرا باشدنیز می ینشان دهنده فرهنگ محل ،گردشگران است یاز سرگرم یمهم بخشنه تنها  یمحل یشود. غذاهایم

  . 2011Arcodia, Lee and) کندیم کیمقصد نزد یزندگ وهیفرهنگ مردم و ش

 را آن توانمی است که گوناگون و زیاد آن شده ارائه غذاهای نوع حدی به و هستند برخوردار بالایی تنوع از خوزستان استان محلی غذاهای
 مخصوصاً  منطقه نای غذاهای دانست. اغلب کشور گردشگری و توریست بخش برای حداقل ایران غذایی صنعت داران پرچم از یکی

 فرانمسا از بسیاری ذائقه با مطابق مختلف، هایچاشنی و جات ادویه از وسیعی طیف بردن بکار دلیل به شوشتر محلی شهرستان غذاهای
 و سمبوسه و فلافل ظیرن معروف غذاهای از ایگسترده طیف شامل خوزستان محلی غذاهای.باشدمی کشور جنوب غذای فرهنگ به ناآشنا

 وجود رب علاوه که است شده ثباع خوزستان استان در بالا قومیتی شود. تنوعرا شامل می شده شناخته کمتر غذاهای تا دریایی غذاهای
ده از این نچه که اهمیت دارد استفااما آ .باشد داشته وجود بومی مردم رژیم در نیز غذایی تنوع منطقه، هر در خاص فرهنگ و رسوم و آداب

رفتارهای  تایی بایدری روسظرفیت برای برای بهبود وضعیت اقتصادی و توسعه روستایی منطقه است. اما در ابتدا برای توسعه گردشگ
کمک کند.  ق روستاییر مناطدتواند به افزایش عملکرد گردشگری گردشگران مورد مطالعه قرار بگیرد زیرا درک رفتارهای گردشگران می

دان مورد وزستان چنستان خااما فقر مطالعات در مناطق روستایی در زمینه نقش غذا در جذب گردشگر در مطالعات گذشته مخصوصاٌ در 
 ست ویامده اتفاده چندانی به عمل ن  و با وجود تنوع بالای غذا از این ظرفیت هنوز اس1401بررسی قرار نگرفته است )همتیان و همکاران، 

 ن پرست،بساک و دی)ک کند تواند به کاهش فقر روستایی کمفقر در مناطق روستایی این شهرستان روبه افزایش است، اما گردشگری می
سایی مهمترین غذاها و   شنا1 . بنابراین، این پژوهش درصدد است دو خلاء در تحقیقات گذشته در مناطق روستایی شوشتر )1399
 دی در فضایتای توسعه اقتصامحلی در راس   عوامل موثر بر تمایل گردشگران به استفاده از غذاهای2گردشگران )های مورد علاقه مکان

 روستا را کاهش دهد. 

 ارزش مصرف مواد غذایی نظریه
محلی توساط گردشاگران خاارجی در هناگ  غذاهاینیت مصرف  -ارزش –  در زمینه فایده 2019توسط چو و کیم ) این نظریه

آمیزی ارزش مصرف در مطالعات مختلفی استفاده شده است که نتایج موفقیت  . از نظریه ,2019Choe & Kimارائه شد )هنگ 
: سلطانی و همکااران، 1400: پورسعید و همکاران، 1399باسامی و همکاران، در مطالعات داخلی ) را در تبیین تمایلات گردشگری

کناد ارزش مصرف بیان می به ارمغان آورده است. نظریه   ,2016and Du, ; Awuni 2019Choe & Kim  و خارجی )2020
های عملکردی، عاطفی، تعااملی، های مصرفی چندگانه است که شامل ارزشکه رفتار انتخابی مصرف کنندگان تحت تأثیر ارزش

دهند که کنندگان ترجیح میرفدهد که چرا مصتوضیح می در واقع این نظریه  .Sheth et al., 1991) اجتماعی و معرفتی هستند
یک محصول خاص را خریداری کنند و یا خریداری نکنند به عبارتی چرا یک مصرف کننده یک نوع محصول را بر ناوع دیگاری 

اسی، اقتصاد، بازاریابی، روانشناسی و رفتاار مصارف را نشاصول جامعه  . در این نظریه1400دهد )پورسعید و همکاران، ترجیح می
 . نظریه ارزش مصرف در زمینه گردشگری غذایی مناساب اسات زیارا نظریاه Williams and Soutar, 2006کند )یترکیب م

 ,.Babinand et al., 1994; Mathwick et al) دهادارزش مصرف ساختار چند بعدی ارزش مصرف کنناده را تشاخیص مای

2022; Sweeney and Soutar, 2001 .  
.  Sheth et al., 1991; Sweeney and Soutar, 2001) از مصرف محصول اشااره دارد ارزش مصرف به مطلوبیت درک شده

 ساسای، اجتمااعی،  یک ساختار ارزش مصرف چند بعدی را پیشنهاد دادند که شامل ارزش کاارکردی، اح1991شث و همکاران )
کاه وی ایان  لاف متفااوت اسات  بررسی ارزش مصرف با محصاولات مخت2019معرفتی و وضعیتی بود. طبقه گفته چو و کیم )

 جاه باه مصارفهای مصرف درک شده توسط گردشگران و اولویت هر کادام از ابعااد ارزش مصارف باا توتفاوت را ناشی ارزش
 هاست. دشگری برای آنگرمحصول 
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ل اصلی مفهوم ارزش مصرفی برای مصرف غذا در گردشگری به کار رفته است. اول، ارزش کارکردی به طور سنتی به عنوان عام
 ,.Perrea et al., 2015; Sanchez et al., 2006; Sheth et al) تأثیرگذار بر انتخاب مصرف کنندگان در نظر گرفته می شود

1991; Sweeney and Soutar, 2001.  جایی که تعریف ارزش عملکردی کااملا ًگساترده اسات، مطالعاات با این حال، از آن
های ه طور متناوب ارزش عملکردی را به عنوان ارزش کیفیت، ارزش قیمت، یا برخی ویژگیقبلی در مورد غذا یا گردشگری غذا ب

 ,.Finch et al., 1998; Finch, 2006; Perrea et al) انادساازی کاردهکاربردی یا مفید دیگر )مثلا ًعملکرد سلامت  مفهوم

2015.   
د گردشگر بسیار مهم است زیرا احتمال بازدید مجدد و هم بر ارزش احساسی یا عاطفی در فرایند ارزیابی ارزش درک شده از مقص

 . بناابراین، Sanchez et al., 2006محلی همراه با آراماش و لاذت تاثیرگاذار اسات ) غذاهایی کسب رضایت از طریق تجربه
سی شاود زیارا ها بررهای احساسی آنضروری است به هنگام درک رفتار گردشگر از یک مقصد گردشگر هستیم نیاز است ارزش

 . ایان ارزش بیاان  ,2019Choe & Kimها و باورهای محیطی و رفتارهای گردشگران تاثیرگاذر اسات )ها بر نگرشاین ارزش
 ;Kim and Eves, 2012) سازی شده اساتجویی، هیجان و خوشحالی ناشی از مصرف غذا مفهومکننده احساساتی از قبل لذت

Hall et al., 2014; Sparks et al., 2003.   
 . مصارف کننادگانی کاه   ,2019Choe & Kimمحلی تاثیرگاذار باشاد ) غذاهایهای اجتماعی محصول در انتخاب سوم ارزش

کنند که منعکس کننده هنجارهاای دوساتان یاا همکااران شوند، محصولاتی را انتخاب میهای اجتماعی هدایت میتوسط ارزش
 ,.Elliot et al., 2011; Sheth et alکنناد )خواهند ارائه کنند، منتقل میرا که می هایی که تصویر اجتماعیها هستند یا آنآن

ی سافر باه ارزش اجتمااعی مارتبط اسات در صنعت گردشگری، شناخت و یا اعتبار فاردی باه دسات آماده از تجرباه  .1991
(Williams and Soutar, 2006برای گردشگران معاشرت با دوستان و دهد که یک تجربه مهم تعطیلات  . این بعد توضیح می

اقوام و درعین حال لذت بردن از غذا در یک محیط طبیعی است. تعاملات اجتماعی بین اعضای خانواده یا باین تولیدکننادگان و 
  . Goolaupet and Mossberg, 2016مصرف کنندگان مواد غذایی )گردشگران  بعد اجتماعی است )

 . Sheth et al., 1991)شاود ، کسب تجربه جدید و جست و جوی علم و دانش را شامل میچهارم ازش معرفتی حس کنجکاوی
دانند کاه حاس یمحلی را یک تجربه جدید و ارزشمند جهت توسعه و گسترش دانش م غذاهایدر این راستا گردشگران مصرف 

  .  ,2019Choe & Kimانگیزد )ها را بر میکنجکاوی آن

 محلی گردشگران و نگرش به غذاهای محلی غذاهایرابطه ارزش مصرف 
 . Farris et al., 2003دهناد )افراد نگرش خود را براساس پاسخ دادن به یک خدمت یا برند براساس باورهای خاود شاکل مای

. بعد عاطفی نگرش باه بیاان  Solomon et al., 2006) اجزای تشکیل دهنده نگرش سه بعد عاطفی، رفتاری و شناختی هستند
  بخش رفتاری شامل قصد مصارف Mathwick et al., 2022ت و یا عواطف مصرف کننده نسبت به یک موضوع دارد )احساسا

کننده در مورد یک موضوع براساس تجارب و رفتارهای گذشته فرد است و بعد شناختی اشاره به باورهای و افکار فرد نسابت باه 
دهد که تجارب گردشگران از کیفیت غذای مصارفی از قبیال می ها نشان . بررسیSolomon et al., 2006)یک موضوع است 

عالاوه بار  . Kim and Eves, 2012) های حسی غذا، تنوع مواد غذایی در ایجاد نگرش مثبت نقش اساسی داردطعم غذا، جنبه
 Kim and Eves, 2012; Sparks etارزش طعم و کیفیت، ارزش سلامتی در انتخاب غذا برای گردشگران بسیار مهام اسات )

al., 2003; Torres, 2002 .  محققین دیگر نیز در این زمینه تاکید دارند که آگاهی از مواد غذایی سالم برای گردشاگران بسایار
مهم است زیرا گردشگران برای لذت بردن از تجارب آشپزی  دلپذیر در یک مقصد، باید اطمینان حاصل کنند که مسائل بهداشتی 

دارناد کاه بیشاتر گردشاگران در هنگاام  . در زمینه قیمت محققان بیان مایTorres, 2002شده است )و ایمنی در غذا رعایت 
  1399 . باسامی و همکااران )Yee, 2015دریافت قیمتی کمتر از هزینه مورد انتظار خود، نگرش مثبتی به غذا پیدا خواهند کرد )

آنان صحه گذاشته است. از طرف دیگار اگار افاراد پاس از  نیز بر اهمیت ارزش محصولات گردشگری در ایجاد نگرش مثبت در
محلای خواهاد  غاذاهایهای عاطفی مانند لذت، هیجان و آرامش را دریافت کند نگرشی مثبت باه محلی، ارزش غذاهایخوردن 

 Han and) اند . مطالعات دیگری نیز بر اهیمت ارزش عاطفی بر نگرش گرشگران تاکید کرده1399داشت )سلطانی و همکاران، 
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Ryu, 2009; Perrea et al., 2015  . تاوان گفات کاه محلی نیاز مای غذاهایدر راستای تاثیرات ارزش اجتماعی بر نگرش به
العاده حاصل از مشارکت با دوستان و اقوام هنگام غذا خوردن در یک محیط طبیعی و تعاملات اجتماعی تجربه یک تعطیلات فوق

 Duman and Mattila, 2005; Haشاود )کنندگان غذا باعث ایجاد نگرش مثبت میعرضه بین گردشگران، اعضای خانواده یا

and Jang, 2013; Perrea et al., 2015; Williams and Soutar, 2006توان گفت کاه  . در راستای ارزش معرفتی نیز می
ان را برآورد سازد و پاساخ شاناختی تواند حس کنجکاوی گردشگرمحلی در یک مقصد می غذاهایداشتن تجربه جدید از خوردن 

  که یک عامل مهم در خدمات بخش گردشگری است، زیرا به ایجاد نگارش مثبات کماک Fields, 2002مثبتی را ایجاد کند )
تواند ارزش معرفتی ایجاد کند، زیرا گردشگران عموماً آن محلی می غذاهایمصرف  .  Williams and Soutar, 2006کند )می

 ,Choe & Kimشاوند )کشاور دیگاری آشانا مای دانند و احتمالا ًاز طریق چنین تجربیاتی با فرهنگ غذایید میرا چیزی جدی

 غاذاهایها نسبت به محلی گردشگران و نگرش کلی آن غذاهای  . بر اساس بحث قبلی در مورد رابطه بین ارزش مصرف2019
 شود.  پیشنهاد می2019: 2018های زیر براساس نظریه ارزش مصرف چو و کیم )محلی، فرضیه

 گذارد.: ارزش طعم/کیفیت بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیر مثبت میفرضیه اول

 داری دارد. : ارزش سلامتی بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیر معنیفرضیه دوم

 گذارد.ارزش قیمت به طور مثبت بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیر می فرضیه سوم:

 ارزش عاطفی بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیر مثبت می گذارد. فرضیه چهارم:

 ارزش اجتماعی بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیر می گذارد. فرضیه پنجم:

 لی به طور مثبت بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیرمی گذارد.ارزش تعام فرضیه ششم:

 گذارد.ارزش معرفتی )شناختی  بر نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی تأثیر مثبت می فرضیه هفتم:

 

 رابطه بین نگرش و تصویر مقصد گردشگری
ها که مردم نسبت به محل ها و برداشتجموع باورها و ایدهادبیات بازاریابی گردشگری تصویر مقصد را تصویر ذهنی از مقصد و م

صاویر مقصاد تتوان گفت که اصطلاح   در حوزه مطالعات گردشگری غذا نیز میRamkissoon et al., 2009یا مقصدی دارند )
کنناد یدیاد مان بازآگردشگری به ادراکات حاصل از محصولات، تولیدات، میراث غذایی مورد در مقصدی که گردشگران غذا از 

دهند گردشاگرانی غاذاهای هناگ   نشان می2019 . در این زمینه مطالعات چو و کیم )1400اشاره دارد )پورسعیدی و همکاران، 
طور قابل توجهی بار به کنند تصویر مثبت از مقصد گردشگریی غذا دارند در واقع تجارب غذاهای محلیکنگ را مثبت ارزیابی می
 . محققین دیگر نیاز باه 1398باسامی و همکاران، گذارد )از کیفیت بازخورد خود از هنگ کنگ تاثیر میروی ارزیابی گردشگران 

دانناد و ب مایدهند مقصد را نیز جاذاطور مشابه به این مهم دست یافتند که گردشگرانی که به غذاهای محلی امتیاز بالایی می
یی باعث ایجااد یاک در واقع درک مناسب گردشگران از تجربیات غذا . Guan, 2012)کنند رضایت کلی خود را از سفر ابراز می

طالعات خود باه ایان معلاوه بر این محققین دیگر نیز در  . Silkes  et al., 2013شود )هویت عاطفی و ارتباط با یک مقصد می
گیاری یجااد شاکلی باعاث امحل غذاهایهای کاربردی، احساسی، اجتماعی و معرفتی و غیره حاصل از نتیجه رسیدند که ارزش

 . بار 2020مکاران، ؛ سلطانی و ه1398؛ باسامی و همکاران، 1400شود )پورسعیدی و همکاران، تصویر مقصد گردشگری غذا می
 شود.این اساس فرضیه این بخش به صورت زیر ارایه می

 گذارد.ت میها تأثیر مثبنگرش گردشگران به غذاهای محلی بر تصویر مقصد غذایی آن فرضیه هشتم:
 

 محلی و قصد رفتاری رابطه بین نگرش به غذاهای
 ,.Guan, 2012; Hsu et alهای رفتاری گردشگران به دو مفهوم کلی بازدید مجدد و قصاد توصایه باه دیگاران اسات )پاسخ

2009; Im et al., 2012; Kim et al., 2014; Lee et al., 2015; Phillips et al., 2013; Han and  Ryu, 2009  . 
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  و قصد توصیه به دیگران به عنوان پیامی Han et al., 2020قصد بازدید مجدد ناشی ارزیابی مطلوب مشتری از محصول است )
.  Balter and Battman, 2005) شودشود تعریف میخدمات از یک شخص به شخص دیگر منتقل می در مورد یک محصول و

 ,Choe & Kimشود )دهد که نگرش مثبت به یک غذای خاص منجر به قصد خرید و توصیه به دیگران میمطالعات نشان می

ها برای انتخاب و بازدیاد مجادد از ر قصد آنکنند که نگرش گردشگران ب . علاوه بر این مطالعات گردشگری استدلال می2019
بر این اساس فرضیه این بخاش باه صاورت زیار  . Huang and Hsu, 2009; Lee et al., 2012)یک مقصد تاثیرگذار است 

 گیرد.شکل می

  ار است.ها برای استفاده مجدد از غذا تاثیرگذ: نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی بر قصد آنفرضیه نهم 

ثبات گران تاأثیر ممحلی آنان به دی غذاهایها به پیشنهاد نگرش گردشگران نسبت به غذاهای محلی بر قصد آن فرضیه دهم:

 گذارد.می

 رابطه بین تصویر مقصد غذا و قصد رفتاری
.  Bessière, 1998) اناددر بسیاری از کشورهای اهمیت تصویر مقصد از غذا را به عنوان یک ابازار بازاریاابی مهام درک کارده

  درک  ,1999Baglo and Mak Clariگیارد )مای های شناختی و عاطفی ادراک گردشگران شکلتصویر مقصد براساس مولفه
یگاران  دپیشنهاد باه  وگیری هر دو پاسخ رفتاری گردشگران غذا )تمایل به استفاده محلی به شکل غذاهایشناختی و عاطفی از 

 تجرباه ساطتو که غذا مبدا کشور یک مثبت تصویر که کنندمی استدلال دیگر محققین .  ,2019Choe & Kimکند )کمک می
 براسااس . 2014al.,  Kim et) دارد داریمعنای رابطه دیگران به توصیه و مجدد قصد با شود،می ایجاد آن غذای از گردشگران

 .است شده ارائه زیر هایفرضیه رفتاری، نیات و غذا مقصد تصویر بین رابطه مورد در این

 گذارد.ثبت میمحلی تأثیر م غذاهایها برای استفاده مجدد از : تصویر مقصد غذای گردشگران بر قصد آنفرضیه یازدهم

 گذارد.مثبت می محلی به دیگران تأثیر غذاهایها به پیشنهاد تصویر مقصد غذای گردشگران بر قصد آن فرضیه دوازدهم:

  باا 2019کایم ) توان گفت که چارچوب ارزش مصرف چوی وبه طور کلی میدر بالا می بندی از مطالب اشاره شدهدر یک جمع
متار ماورد کی روساتایی باشد، اما این چارچوب در فضاهایی که دارد یک نظریه جامع در زمینه گردشگری غذا میتوجه به مولفه

استفاده شده است که از نظار  مناطق روستایی اورامات  در 1397استفاده قرار گرفته است و در ایران نیز فقط باسامی و همکاران )
هاا و ان مولفاهتاا حاد امکا روایی و پایایی آن، در فضای روستایی مورد تایید قرار گرفت. بنابراین، در این پژوهش نیز سعی شاد

ارچوب در ری ایان چاگیسازی شود تا درک آن برای گردشگران روستایی راحت باشد. بنابراین، بکارهای آن به درستی بومیگویه
تواند به ادبیات حقیق، میتمحلی در مناطق روستایی شوشتر در ایران برای اولین بار ضمن نشان دادن نوآوری این  غذاهایزمینه 

 این حوزه نیز کمک کند. 

 
 ( ,2019Choe & Kim ;2018مصرف ) -(. چارچوب ارزش1شکل )
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 پیشنه پژوهش

شود در بخش زیادی از این یه میای از مطالعات داخلی و خارجی در زمینه موضوع مورد مطالعه به طور خلاصه ارادر ادامه پیشینه
  .1  استفاده شده است )جدول 2018: 2019مصر کیم و چوی ) –مطالعات از چارچوب ارزش 

 
 ای از مطالعات انجام شده. پیشینه1جدول 

 نتیجه سال محقق

 دارد. مثبت تاثیر گردشگر رضایت و جذب در غذایی گردشگری 1394 و عابدینیلطفی 

 .دارد بسیاری تاثیر هاآن مصرف بر محلی غذاهای به نسبت نگرش و غذا انتخاب هایانگیزه 1394 امین

ای یی و منطقاهیادار روساتاتوساعه پااند آثار مثبتی در ریزی خود به آن پرداختهگردشگری غذا در اغلب کشورهایی که در برنامه 1394 ایزدی

 .گیری هویت منحصر به فرد برای این جوامع انجامیده استداشته و به رونق اقتصادی و شکل

 و هشجین مولایی
 همکاران

 واقاع ماوثر همنطقا در گردشاگر جاذب همچنین و گردشگری پایداری و توسعه در تالش شهرستان در محلی غذاهای به توجه 1394
 .شد خواهد

زمانی کاسمانی و 
 همکاران

شاد در دیگار رازدیدکنناده، تواند در افزایش برود و میهای متمایزکننده برای مقاصد به شمار میمحلی یکی از ویژگی غذاهای 1394
 های اقتصادی و ترویج مشاغل پایدار تأثیر بسزایی داشته باشد.بخش

 و مهرآبادی جعفری
 همکاران

عناوان مهمتارین ی، بهسالم و رعایت اصول بهداشتی در مراحل مختلف تهیه آن و نیز داشتن اصالت غذایدو عامل تهیه غذای  1396
 در توسعه گردشگری غذا بود.

پور فریدونی و قلی
 صفری جوشقان

بار شاتری ن رضاایت مارزش کیفی و ارزش اسلامی بر رضایت مشتری و وفاداری مشتری تاثیر معنادار و مثبتی دارد و همچنای 1397
 دار و مثبتی دارد.وفاداری مشتری تاثیر معنی

 گردشگری بر مؤثر عوامل سلامت، و انگیزشی عوامل گردشگر، شخصیت محلی، خاص پذیراییفرهنگ شامل عامل چهار 1397 نیک رفتار و همکاران
 .هستند محلی غذای

  دارد آن از یترضا و جدید غذای مصرف با معناداری و مثبت تأثیر غذا با مرتبط شخصیتی صفات داد نتایج نشان 1397 باقر سلیمی و لاریجانی

 ود داردثبت وجمبین تجربه مثبت گردشگران داخلی و خارجی از غذای بومی و درآمد اقتصادی ناشی از آن رابطه  1397 همکاران و شاطریان

جهاندیده ترابقلو و 
 همکاران

مقصد  مجدد از د بازدیدرضایت از مقصد در رابطه بین تصویر برند مقصد و قصماندنی گردشگری، شخصیت و تجربه به یاد 1399
 ای دارد.نقش واسطه

حلی مها به غذای آن داری بر نگرشتجربه غذای محلی توسط گردشگران بر مبنای نظریه ارزش مصرف تأثیر مثبت و معنی 1399 باسامی و همکاران
اد نگرش ، در ایجناختی لامتی، کیفیت و طعم، قیمت، عاطفی، اجتماعی و شدارد و همه ابعاد نظریه ارزش مصرف )ارزش س

 مثبت به غذای محلی تأثیرگذار بودند.
رین دشگری شیجربه گرتترین عوامل برای رضایت و دسترسی به امکانات و خدمات برخورد کارکنان و شرایط فیزیکی مهم 1399 قاسمی

 برای گردشگران بود.
 داریمعنی و مثبت راث غذا گردشگری مقصد تصویر و محلی غذاهای به نسبت نگرش بر گردشگران چندگانه مصرف هایارزش 1400 پورسعید و همکاران

 .شودمی گردشگران طرف از مثبتی رفتاری هایپاسخ بروز باعث که دارد

 شود.دارد و سبب رشد اقتصادی میبان و مهمان منافعی توجاه باه غاذا بارای هار دو طارف میز 2013 2و برودر 1دی لابره

، عوامال ابیت حسای عوامل انگیزشی )تجربه فرهنگی، روابط بین فردی، تجربه هیجان انگیز، نگرانای در ماورد سالامتی، جاذ 2014 و همکاران 3کیم
  محلای ایغاذاهتمایال باه -محلای  غاذاهایشناختی )جنسیت، سن، تحصیلات  و عوامل فیزیولاوژیکی )اجتنااب از جمعیت

 مهمترین عوامل موثر در این زمینه بودند.

 گردشگری ابزاری نیرومند در زمینه بهبود وضعیت اقتصادی و اجتماعی مناطق است.  2015 5و دوگال 4شالینی

ر تاأثیتحات  های فرد ، هنجارهای ذهنای )تصاورات فارد در ماورد یاک رفتاار خااص کاهنگرش نسبت به یک رفتار )ارزیابی 2019 و همکاران 6ژانگ
ک یار شادن در های دیگران قابل توجه است  و سطوح درک شده از کنترل رفتاری )سهولت درک شده یا مشکل درگیقضاوت

 رفتار خاص ، تأثیرات مثبتی بر قصد رفتاری گردشگران داخلی برای مصرف غذاهای محلی دارد.

                                                 
1 De la Barre 
2 Brouder 
3 Kim 
4 Shalini 
5 Duggal 
6Zhang   
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هاارت میت محصاول، خدمات کارکنان، کیفیت غذای اصلی، ارزش پول، جذابمتغیرهای تجربیات فرهنگی و محلی، منو و فضا،  2020 2و هان 1جی هنگ
 دار داشت.بندی، سنت و اصالت با رضایت گردشگران ارتباط مثبت معنیپرسنل، بسته

دخیل کارده،  سفر مقصد تواند گردشگر را درتجربه غذا تأثیر مهمی بر دلبستگی محل و تصویر مقصد دارد، تجربیات غذایی می 2020 4و اسکات 3چیه هسو
 بگذارد.  گان تأثیراحساسات و ارزش مثبت ایجاد کند، پیوندهای بین گردشگران و مکان را تقویت کرده و بر بازدیدکنند

 اسات، فاردی تصاورات و هااارزش اهداف، با ارتباط در چقدر خرید تصمیم که دهدمی نشان مرکزیت) محلی غذاهای مرکزیت 2020 6و حسنلی 5ویلیامسون
 – محلای غذاهای از اجتناب) شخصیتی هایویژگی رضایت، انگیزه، ، است کنندهبینی پیش نیز فرهنگی رضایت و انگیزه اگرچه
 .دهد افزایش را قبلی وفاداری بر تواندمی ،  محلی غذاهای به تمایل

 روند.شمار می هبتواند عنصر اصلی در رقابت یک مقصد میهای با مضمون غذا در مرکز و محور گردشگری آشپزی جشنواره 2020 و  همکاران 7یانگ

 دارد. محلی بر حمایت از توریسم تاثیر مثبت غذاهایمحلی بر رضایت گردشگران تاثیر مثبت دارد و  غذاهای 2020 و همکاران 8چنگ

 م داردبر حمایت از توریس گردشگری غذایی تاثیر مثبت در جذب و رضایت گردشگران دارد. رضایت تاثیر مثبت 2020 9رامادان

 تجربه غذاهای محلی بر رضایت گردشگری تاثیر مثبت دارند. 2020 چنگ و همکاران

 

 هامواد و روش

 مطالعه  مورد منطقه جغرافیایی موقعیت معرفی
 استان شمال در مربع کیلومتر 2436 مساحت با  . شوشتر2این تحقیق در شهرستان شوشتر در استان خوزستان انجام شد )شکل 

 36 و درجه 31 و گرینویچ النهار نصف از شرقی طول دقیقه 12 و درجه 49 تا دقیقه 35 و درجه 48 بین ایران، کشور خوزستان
رودخانه دست ، رنگیبرج کلاه ف، بند میزان باستانی آثار .استگرفته قرار استوا خط از شمالی فرض دقیقه 26 و درجه 32 تا دقیقه

بند )  بند ماهی بازان شوشتر، نیایشگاه صابئین و بند برج عیار، های آبیرها و آسیابمجموعه آبشا، ند گرگرپل ب، گرگر کند

که در شهرستان  بند شرابدارو  پل شاه علی و پل بند لشکر، بند خاک، پل بند شادروان، داریون نهر، قلعه سلاسل ، خداآفرین
 زا یکی عنوانبه اند. به طور کلی شوشتررسیده ثبت به 1315 شماره با یونسکو جهانی میراث فهرست شوشتر وجود دارد در

 بناهایی. گرددبرمی صفویان و ساسانیان دوره به آن بناهای و هاسازه بیشتر و داشته طولانی قدمتی ایران، تاریخی هایشهرستان
 .اندشده تبدیل شوشتر تاریخی هایدیدنی از یکی به حالا و شده ساخته تمام ظرافت و هنرمندی با که

 

                                                 
1Jeahang    
2 Han  
3 ChiehHsu  
4 Scott  
5 Williamson  
6 Hassanli  
7 Yang 
8 Cheng 
9 Ramadan 
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 (. منطقه مورد مطالعه2شکل )

 هامواد و روش

از  یفیتوص اتقیها جزء تحقهداد یاز لحاظ گردآور ،یبا توجه به هدف کاربرد ،یکم قاتیاز نوع تحق تیحاضر از نظر ماه قیتحق
ار براساس آم باشدیمشهرستان شوشتر  ییگردشگران مناطق روستا یشامل تمام قیتحق یجامعه آمار .باشدیم ینوع همبستگ

حجم آروند. به عمل می هزار گردشگر از مناطق مختلف شهرستان شوشتر بازدید 30ز سازمان میراث گردشگری سالیانه بیش ا
ران دند. انتخاب گردشگبرای مطالعه انتخاب ش یتصادف یریگبه روش نمونه نفر 400 و مورگان، ینمونه براساس جدول کرجس

 ابزار . 2گرفته شد )جدول  طالعه در نظرروستا برای م 19در مکان و روستایی هدف گردشگری انتخاب شدند که در این مطالعه 
های دوم سازه شناختی و بخشجمعیت دو بخش کلی بود بخش اول خصوصیات شامل که محقق ساخت بوده پرسشنامه پژوهش

)جدول ر گرفت   مبنای کار قرا ,2019Choe & Kim ;2018که برای سنجش این بخش مطالعات )چارچوب نظری تحقیق بود 
کاملا  و، موافقم ی ندارمای شامل کاملا مخالفم، مخالفم، نظرمتغیرهای پژوهش، از طیف لیکرت پنج گزینه . برای سنجش 5

 افزارهایرمن توسط گردید و دگذاریک پرسشنامه در موجود آوری شدههای جمعداده پرسشنامه تکمیل از موافقم استفاده شد. پس
SPSS  و  26نسخهSMART Pls توصیفی  بخش آمار در هاداده تحلیلمنظور  به .گرفتند قرار آماری تحلیل و تجزیه مورد

سازی همبستگی و مدل یبضرا از پژوهش متغیرهای تأثیر و رابطه بررسی و برای معیار  انحراف میانگین، درصد، )فراوانی،
می ی هیأت علظر اعضاناس است. روایی محتوایی پرسشنامه بر اس شده استفاده آمار استنباطی عنوان بهمعادلات ساختاری 

  و AVEج شده )ستخراادانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی خوزستان، روایی سازه با محاسبه شاخص میانگین واریانس 
توان گفت که می 1ده در جدول ش . براساس نتایج ارائه 1پایایی آن از طریق آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی تعیین شد )جدول 

، الفای 5/0از  ده بالاترشخراج فاده شده از روایی و پایایی مناسبی برخوردار است زیرا مقدار شاخص واریانس استپرسشنامه است
 بود.  6/0و پایایی ترکیبی بیشتر از  7/0کرونباخ بالاتر از 
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 . روستاهای مورد هدف گردشگران 2جدول شماره 
 روستاها روستاها روستاها ردیف

 شلیلی کوشککی تک تکو 1

 گاومیش آباد گرمی رو درخزینه 2

 پیر دالو سردارآباد پیرگاری 3

 بزرگ دشت ملکی قرقره گراب 4

 پیر دالو زر کوه کرایی سفلی 5

 راهدار تخت اناری کرایی علیا 6

 - - آجیلی 7

 

 نتایج پژوهش 

و  باود سال 16/11 عیارمبا انحراف  94/31پاسخگویان  نمیانگین سنتایج ویژگی جمعیت شناختی افراد مطالعه شده نشان داد که 
  400نشاان داد، از نفر زن بودند. توزیاع فراوانای ساطح تحصایلات گردشاگران 192نفر مرد و  208جنسیت آنان نشان داد که  

لیسانس نفر فوق  14یسانس، لنفر  125نفر فوق دیپلم،  76نفر دیپلم،  97نفر سیکل،  62نفر ابتدایی،  19سواد، نفر بی 7گردشگر 
ل دولتی داشتند. علاوه بر نفر شغ 96نفر شغل آزاد و  202نفر محصل و دانشجو،  64نفر از گردشگران بیکار،   38باشند. شغل می

رایشاان مهام اسات، بنفر غذا تا حدی در گردشگری  223محلی در گردشگری منطقه نشان داد برای  این، نتایج اهمیت غذاهای
 نفر اصلاً مهم نبود.  54ای نفر بسیار مهم است و بر 123

 

 ردشگران در مناطق روستایی شهرستان شوشترگبررسی غذاهای مورد علاقه  -
نفار  400دهاد، از ان میارایه شده است، نتایج نش 1محلی مورد علاقه گردشگران در جدول  آمار توصیفی مربوط به نوع غذاهای

نفار  20نفر پلو ،  50ماهی،  نفر قلیه 39نفر قورمه سبزی،  51سیر باقلا، نفر  35نفر نان چرب،  57نفر خورشت آلو،  65گردشگر، 
ر غذا علاقه دارند )جادول نفر سای 2نفر توچیری،  1نفر آش باقلا،  25نفر آش دوغ،  8نفر آش کشک،  37نفر توله،  10غل غل ، 

3.  
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 . براساس نوع غذای محلی مورد علاقه گردشگران3جدول 

 درصد تجمعی درصد فراوانی فراوانی سطوح متغیر

محلذی مذورد  نوع غذذاهای

 علاقه

 3/16 3/16 65 خورشت آلو

 5/30 3/14 57 نان چرب

 3/39 8/8 35 سیر باقلا

 0/52 8/12 51 قورمه سبزی

 8/61 8/9 39 قلیه ماهی

 3/74 5/12 50 پلو

 3/79 0/5 20 غل غل

 8/81 5/2 10 توله

 0/91 3/9 37 آش کشک

 0/93 0/2 8 دوغ آش

 3/99 3/6 25 آش باقلا

 5/99 2/0 1 توچیری

 100 0/5 2 سایر

  100 400 کل

 

 مکان مورد علاقه گردشگران در شهرستان شوشتر
نفر باه  41ورد مطالعه منفر گردشگر  400های مورد علاقه گردشگران در شهرستان شوشتر نشان داد که از نتایج مربوط به مکان

نفار  12نفر به روگرمه،   9باد، نفر به سردارآ  11نفر به جلکان،  5نفر به کوشکک،  19نفر به ملکی،  9اند، اقیلی سفر کردهمنطقه 
 20نفر کالاه فرنگای،  18ر، زنفر به کوه  11نفر به تخت اناری،   9نفر به رستوران سنتی سلمان،  10به رستوران سنتی باغ شاه، 

نفار  60نفار خاناه موساتوفی،  13نفر باه خاناه مرعشای،  7نفر به بند میزان،  17نفر پل بند لشکر،  23 نفر به امام زاده عبدالله،
نفر باه قادمگاه  16ی طبیب، نفربه هتل سنت 5نفر به گاومیش آباد،  21نفر به شلیلی،  25نفر به قلعه سلاسل،  26های آبی، سازه

  .4اند )جدول نفر به پیر دالو سفر کرده 13خضر نبی و 
  



 

 

 
 1404، 91، شماره 29 دوره ،ریزیجغرافیا و برنامه

 

 

124 

 شوشتر شهرستان در گردشگران علاقه مورد های. مکان4جدول 

 درصد تجمعی درصد فراوانی سطوح متغیر

 نام مکان گردشگری

 3/10 3/10 41 اقیلی

 5/12 3/2 9 ملکی

 3/17 8/4 19 کوشکک

 5/18 3/1 5 جلکان

 3/21 8/2 11 سردارآباد

 5/23 3/2 9 روگرمه

 5/26 0/3 12 رستوران سنتی باغ شا

 0/29 5/2 10 رستوران سنتی سلمان

 3/31 3/2 9 تخت اناری

 0/34 8/2 11 کوه زر

 5/38 5/4 18 کلاه فرنگی

 5/43 0/5 20 امام زاده عبدالله

 3/49 8/5 23 پل بند لشکر

 5/53 2/4 17 بند میزان

 3/55 8/1 7 خانه مرعشی

 5/58 3/3 13 خانه موستوفی

 5/73 0/15 60 آبیسازه های 

 80 5/6 26 قلعه سلاسل

 3/86 3/6 25 شلیلی

 5/91 3/5 21 گاومیش آباد

 8/92 3/1 5 هتل سنتی طبیب

 8/96 0/4 16 قدمگاه خضر نبی

 100 2/3 13 پیر دالو

  100 400 کل 

 

 گیری پژوهش ارزیابی مدل اندازه

امه نتایج مراحل شد. در اد گیری سه مرحله تک بعدی بودن، روایی و پایایی و روایی تشخیصی انجامبه منظور ارزیابی مدل اندازه
 شود. های پژوهش ارائه میگیری سازهارزیابی اندازه

رای نشانگرهای انتخابی بده توان گفت که مقادیر بارعاملی ارائه ش  می5: با توجه به مقادیر ارائه شده )جدول تک بعدی بودن

تأیید تک بعدی بودن بودن    معنادار بودند. این نتیجه بیانگرP<0.01  واز لحاظ آماری در سطح خطای یک درصد )5/0)بالاتر از 
درساتی پاژوهش باه هاایتوان اظهار کردکه نشانگرهای انتخابی برای سانجش ساازهباشد. بنابراین، مینشانگرهای انتخابی می

 سنجد. طور دقیق همان مولفه رامیاند و بهانتخاب شده
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هاای موجاود در مادل توان گفت کاه پایاایی ترکیبای درتماام ساازهمی 1نتایج ارائه شده درجدول باتوجه به روایی و پایایی:

باود؛  50/0یشاتر از ده بشاو میانگین واریانس اساتخراج  70/0، ضریب آلفای کرونباخ بالاتر از 60/0پیشنهادی پژوهش بیشتر از 
 بنابراین، تمام متغیرهای نهفته مدل پیشنهادی پژوهش از پایایی و روایی مناسبی برخوردار بودند. 

 
 گیری پژوهش. ارزیابی مدل اندازه5جدول 

 روایی و پایایی t بار عاملی نماد در مدل متغیرها سازه

 ارزش عاطفی
 

 EV1 775/0 967/58 شود.خوردن غذاهای محلی باعث خوشحالی من می
 روایی سازه:

564/0 
 پایایی ترکیبی:

858/0 
 آلفای کرونباخ:

724/0 

 EV2 627/0 419/13 محلی برایم لذت بخش است. خوردن غذاهای

 EV3 621/0 270/12 دهد.محلی به من روحیه مثبت می خوردن غذاهای

 EV4 812/0 064/41 کند.خوردن غذاهای محلی من را مجذوب خود می

ه محلای را داشات شود که من همیشه هوس خوردن غاذاهایخوردن غذاهای محلی باعث می
 باشم.

EV5 601/0 168/14 

 EV6 618/0 129/15 انگیز است.محلی برای من هیجان خوردن غذاهای

ارزش معرفتی 
 )شناختی 

 روایی سازه: EV1 699/0 900/19 خواهم در مورد غذاهای محلی اطلاعات بیشتری کسب کنم.من می

545/0 
 پایایی ترکیبی:

875/0 
 آلفای کرونباخ:

804/0 

 EV2 691/0 133/17 من در مورد غذاهای محلی خیلی کنجکاو هستم.

 EV3 771/0 863/28 خوردن غذاهای محلی فرصت خوبی برای یادگیری چیزهای جدید است

 EV4 681/0 144/19 شوشتر را امتحان کنم. خواهم غذاهای متنوع محلی مناطق روستاییمن می

 شود.خوردن غذاهای محلی باعث افزایش دانش من در مورد فرهنگ غذایی محلی می
EV5 743/0 236/23 

ارزش 
 سلامتی

 روایی سازه: HV1 806/0 286/38 غذاهای محلی شوشتر برای سلامتی من مفید هستند.

604/0 
 پایایی ترکیبی:

902/0 
 کرونباخ:آلفای 

829/0 

 HV2 667/0 981/15 غذاهای محلی شوشتر ایمن و سالم هستند.

 ای بالایی دارند.غذاهای محلی مناطق روستایی ارزش تغذیه

HV3 701/0 909/18 

 ارزش تعاملی

هاا سافر نکند تا با افرادی کاه باا آخوردن غذاهای مناطق روستایی شوشتر به من کمک می
 برقرار کنم.ام ارتباط کرده

IV1 745/0 840/17 
 روایی سازه:

598/0 
 پایایی ترکیبی:

863/0 
 آلفای کرونباخ:

788/0 

فازایش اهایی در هنگام خوردن غذاهای محلی همسفر شادیم دوستی و خویشاوندی من با آن
 یافته است.

IV2 796/0 688/22 

و باا  ارتبااط برقارار کانمهای مختلاف کند با فرهنگخوردن غذاهای محلی به من کمک می
 ها آشنا شوم.آن

IV3 778/0 146/19 

ارزش طعم یاا 
 کیفیت

 روایی سازه: TQV1 618/0 255/13 شود.سازی غذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر مواد متنوعی استقاده میدر آماده

521/0 
 پایایی ترکیبی:

813/0 
 آلفای کرونباخ:

720/0 

 TQV2 704/0 885/14 شود.ستفاده میامناطق روستایی شوشتر از مواد اولیه با کیفیتی محلی  سازی غذاهایدر آماده

 TQV3 735/0 282/21 غذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر طعم و عطر خاصی دارند.

 TQV4 735/0 382/21 غذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر خوشمزه است.

 ست. اغذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر از استاندارد و کیفیت بالایی برخوردار 
TQV5 614/0 333/15 

 ارزش قیمت

 روایی سازه: PV1 630/0 432/11 غذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر قیمت مناسبی دارند.

617/0 
 پایایی ترکیبی:

866/0 
 آلفای کرونباخ:

814/0 

 PV2 835/0 213/43 روستایی شوشتر ارزش پول پرداخت شده را دارد.غذاهای محلی مناطق 

صارفه  خوردن این غذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر نسبت به دیگر غاذاها مقارون باه
 است.

PV3 699/0 118/18 

ارزش 
اجتماااااااعی 

 )پرستیژ 

ران باه دیگادهد تا تجارب غذایی خورد را باا خوردن غذاهای محلی شوشتر به من فرصت می
 اشتراک بگذارم.

PV1 654/0 295/16 
 روایی سازه:

629/0 
 PV2 529/0 440/8 م.تری دارمن با خوردن غذاهای محلی شناخته شده )معروف ، احساس موقعیت اجتماعی بالا پایایی ترکیبی:
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 PV3 818/0 955/37 854/0 ارزشمند است. نشان دادن تصاویری از غذاهای محلی شوشتر به دیگران برایم
 آلفای کرونباخ:

774/0 
 دهد.خوردن غذاهای محلی معروف شوشتر به من اعتبار بالایی می

PV4 824/0 374/57 

نگااارش باااه 
 غاااااااذاهای

 محلی

 روایی سازه: ATLF1 761/0 663/25 محلی احساس خیلی خوبی دارم. من از خوردن غذاهای

651/0 
 پایایی ترکیبی:

906/0 
 آلفای کرونباخ:

825/0 

 ATLF2 749/0 579/28 محلی یک احساس مثبت در من ایجاد کرد. تجربه غذاهای

 ATLF3 602/0 119/15 محلی یک انتخاب خوب است. استفاده از غذاهای

 ATLF4 820/0 525/37 محلی حس مطلوبی در من ایجاد کرد. خوردن غذاهای

 محلی برایم خوشایند است. خوردن غذاهای
ATLF5 762/0 558/36 

تصویر مقصاد 
 غذا

 روایی سازه: FDI1 714/0 131/20 کنم که شوشتر به عنوان یک مقصد گردشگری، فرهنگ غذایی غنی دارد.من فکر می

679/0 
 پایایی ترکیبی:

912/0 
 آلفای کرونباخ:

838/0 

 FDI2 777/0 790/27 نظیری دارد.کنم که شوشتر به عنوان یک مقصد گردشگری، غذاهای محلی بیمن فکر می

 FDI3 820/0 864/43 رد.کنم که شوشتر به عنوان یک مقصد گردشگری، غذاهای محلی متنوعی دامن فکر می

لایی کنم که شوشتر به عنوان یک مقصد گردشگری، فرهنگ غاذایی و سانتی باامن فکر می
 دارد.

FDI4 816/0 094/45 

 FDI5 640/0 301/14 ای دارد.گردشگری، غذاهای محلی خوشمزهکنم که شوشتر به عنوان یک مقصد من فکر می

تمایااال باااه 
 استفاده مجدد

 ICLEF1 830/0 736/70 کنم. خواهم در آینده به شوشتر برگردم تا غذاهای محلی متنوع دیگری را کشفمن می

 روایی سازه:

623/0 

 913/0پایایی ترکیبی: 
 885/0آلفای کرونباخ:  

 ICLEF2 866/0 013/68 .ر برگردمآینده دوباره برای گردشگری غذا به مناطق روستایی شوشتمن برنامه دارم در 

ایی خواهم برای لذت بردن از غذاهای محلی طی ساه ساال آیناده باه منااطق روساتمن می
 شوشتر برگردم.

ICLEF3 731/0 546/22 

کاار را  اره ایانمحلی آن دوبا من اگر بتوانم دوباره این مقصد را انتخاب کنم به خاطر غذاهای
 خواهم کرد.

ICLEF4 812/0 911/48 

پیشااااااانهاد 
 غاااااااذاهای

محلااای باااه 
 دیگران

ت فراد صاحبامحلی مناطق روستایی شوشتر برای دیگر  در مورد مزایای و نقاط مثبت غذاهای
 خواهم نمود.

IRELF1 524/0 710/2 

 روایی سازه:

567/0 

 862/0پایایی ترکیبی: 
 796/0آلفای کرونباخ:  

 م توصایهمن غذاهای محلی غذاهای محلی مناطق روستایی شوشتر را باه دوساتان و آشانایان
 خواهم نمود.

IRELF2 696/0 664/9 

 IRELF3 836/0 207/29 گذارم. محلی را با دوستانم به اشتراک می من تجارب استفاده از غذاهای

گاران باه تجارب غذایی خورد را باا دیدهد تا خوردن غذاهای محلی شوشتر به من فرصت می
 اشتراک بگذارم.

IRELF4 902/0 810/43 

وهش هاای پاژبارای ساازه AVEطاور کلای مشااهده شاد کاه باه 6: براساس نتایج ارائه شده در جادول روایی تشخیصی

(0.748<AVE<0.9050.330ها )  بزرگتر ازهمبستگی بین آن<r<0.683 خیصی سازهروایی تش  بود. این نتیجه نشان داد که-

 های موجود درمدل پیشنهادی پژوهش تأیید شدند.  

 های پژوهش. بررسی اعتبار تشخیصی سازه6جدول 

 هاسازه 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

 ارزش عاطفی 884/0          

 ارزش معرفتی 509/0 773/0         

 ارزش سلامتی 538/0 650/0 826/0        

 ارزش طعم یا کیفیت 706/0 471/0 683/0 818/0       

 ارزش تعاملی 665/0 551/0 431/0 534/0 757/0      

 ارزش قیمت 330/0 349/0 364/0 473/0 535/0 788/0     

 ارزش اجتماعی 530/0 485/0 635/0 626/0 490/0 582/0 822/0    

 نگرش 625/0 582/0 579/0 552/0 420/0 413/0 661/0 905/0   

 تصویر مقصد 636/0 521/0 423/0 445/0 490/0 480/0 591/0 477/0 748/0  

 تمایل به استفاده مجدد 643/0 434/0 581/0 564/0 522/0 674/0 607/0 388/0 524/0 825/0 

محلاای بااه  پیشاانهاد غااذاهای 646/0 496/0 654/0 527/0 598/0 544/0 633/0 475/0 412/0 452/0 798/0
 دیگران
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شاود )جادول های مختلفی استفاده مایساختاری پژوهش از شاخص: دربررسی برازش مدلمدل ساختاری پژوهش ارزیابی

سابی بارازش منا تاوان گفات کاه مادل ازهای ارائه شده و میزان مقادیر گزارش شده می . براساس مقادیر پیشنهادی شاخص7
 ود.توان براساس آن فرضیات تحقیق را آزمایش نمبرخوردار است و می

 

 های مدل ساختاری پژوهش. ارزیابی شاخص7جدول 
 SRMR D-G1 D-G1 NFI RMS-Theta های برازششاخص

1/0 > مقدار پیشنهادی  > 05/0  > 05/0 > 9/0  ≤ 12/0  

07/0 مقدار تخمین  355/0  411/0  98/0  07/0  

 
ها درقالب مادل منظور آزمون فرضیهتأییدی، به گیری و ساختاری پژوهش با استفاده از تحلیل عاملیهای اندازهپس از تأیید مدل

ی عاملی مایش بارهانساختاری  استفاده شد. مدل مسیر پژوهش با مفهومی پیشنهادی پژوهش ازروش تحلیل مسیر )ارزیابی مدل
 است.     ادامه ارائه شده4و  3های داری در )شکلاستاندارد شده و معنی

 
 

 
 محلی در حالت استاندارد مصرف غذاهای -(. مدل ارزش 3شکل )
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 داریمصرف غذای محلی در حالت معنی –(. مدل ارزش 4شکل )

د شاپ اساتفاده داری ضریب مسیر یا همان بتا ازروش از سرگیری بوت استربه منظور بررسی معنی آزمون فرضیات تحقیق:

ان داد در دو حالت تغییاری نمونه استفاده شد. نتایج همانند مدل قبل نش 300و  150که برای این منظور از سرگیری در دو حالت 
حجم  بط بین متغیرها ازدار بودن رواار محکمی برخوردار بود، زیرا معنیدار بودن پارامترها ایجاد نشد و نتایج از اعتبدر سطح معنی

گرسیونی فرضیات را آزمون کارد رتوان درقالب مدل بود لذا می tنمونه تاثیر نپذیرفت و تنها تغییری که ایجاد کرد در مقدار آماره 
  .8)جدول 

 
 . نتایج بررسی فرضیات تحقیق8جدول 

نتیجه  t بار عاملی فرضیات
 فرضیه

2R 

 تایید 043/7 205/0 .  محلی دارد غذاهایداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از محلی اثر معنی غذاهایارزش عاطفی 

793/0 

 تایید 910/4 131/0 .  حلی داردم غذاهایداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از ارزش معرفتی غذای محلی اثر معنی

 تایید 311/4 137/0 .  حلی داردم غذاهایداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از ارزش سلامتی غذای محلی اثر معنی

لای مح ذاهایغاداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از ارزش طعم یا کیفیت غذای محلی اثر معنی
 دارد.  

 تایید 657/7 258/0

 تایید 681/2 117/0   حلی دارد.م غذاهایداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از معنیارزش تعاملی غذای محلی اثر 

 تایید 41/4 155/0  لی دارد. مح غذاهایداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از ارزش قیمت غذای محلی اثر معنی

 تایید 588/14 474/0 رد.   محلی دا غذاهایداری بر نگرش گردشگران نسبت به استفاده از ارزش اجتماعی غذای محلی اثر معنی

 549/0 تایید 081/12 486/0 داری بر تصویر مقصد دارد محلی اثر معنی غذاهاینگرش به 

 تایید 021/10 507/0 داری بر تمایل به استفاده مجدد از غذای محلی دارد محلی اثر معنی غذاهاینگرش به 

 ارد  محلی د یغذاهاداری بر تمایل گردشگران به استفاده مجدد از تصویر مقصد از غذای محلی ثر معنی 591/0
 تایید 274/5 244/0

ه دیگاران بانسبت به پیشنهاد غاذای محلای داری بر تمایل گردشگران محلی اثر معنی غذاهاینگرش به 
 دارد.

 تایید 651/4 265/0
437/0 
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محلای باه  داری بر تمایل گردشاگران نسابت باه پیشانهاد غاذایمحلی اثر معنی غذاهایتصویر مقصد از 
 دیگران دارد.

 تایید 556/4 292/0

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه

 باه توانادمی زناد،می رقام مساافران برای ماندنی بیاد ایخاطره کهبر این علاوه فرهنگی، مسائل بر تمرکز با غذایی گردشگری
 کاه اسات فرصاتی دهناده نشاان غاذا توریسام. کناد کمک ایران روستایی جامعه خصوص به جامعه کوچک هایبخش اقتصاد

 نیاز زاییاشاتغال باه و شاده بومی و محلی اقتصادی توسعه موجب این، بر علاوه. کندمی متنوع را آن و کرده احیا را گردشگری
 و باشد داشته نقش گردشگری مقاصد برای تقاضا افزایش و برندسازی در تواندمی غذایی توریسم دلیل، همین به. شوندمی منجر

 به نیز دیگری هایپاداش و اعتبار مختلف مناطق برای این، بر افزون. کند حفظ نیز را جوامع تنوع و محلی هایسنت آن، کنار در
 از بلکه باشد، داشته تعلق گذشته هایسنت به تنها که نیست ایپدیده غذایی توریسم که دانست باید این بر علاوه. آوردمی همراه
 برناماه یاک مهم عوامل شناختن با و شود شناسایی گردشگران تمایل بر موثر عوامل است نیاز بنابراین،. است تأثیرپذیر نیز آینده

 تمایال بار ماوثر عوامال هادف باا پاژوهش این راستا این در. دید تدارک محلی توریسم غذاهای گسترش و بسط برای اصولی
انجام شد. در این پاژوهش باه منظاور ارزیاابی  خوزستان استان در شوشتر شهرستان در محلی غذاهای از استفاده به گردشگران

مصارف غاذایی  –محلی و پیشنهاد آن به دیگران از نظریه ارزش  عوامل موثر بر تمایل گردشگران به استفاده مجدد از غذاهای
در این زمینه بسیار کارآمد است زیرا تماامی فرضایات آن در    استفاده شد. نتابج نشان داد که این نظریه2018: 2019کیم و چو )

باساامی و مطالعاات داخلای )ش باا نتایج این بخدار شد و درصد بالایی را از تمایل گردشگران را تببین نمود. تحقیق حاضر معنی
 ,Awuni and 2019Choe & Kim ;  و خاارجی )2020: سالطانی و همکااران، 1400: پورسعید و همکاران، 1399همکاران، 

2016Du,   .مطابقت دارد 
ارزش  م و کیفیات،دار ارزش عاطفی، ارزش معرفتای، ارزش سالامتی، ارزش طعانتایج بررسی فرضیات تحقیق حاکی از اثر معنی

ران نسابت باه محلی، تصویر مقصد گردشاگران بار تماایلات گردشاگ غذاهایتعاملی، ارزش قیمت، ارزش اجتماعی، نگرش به 
محلای،  غذاهایخوردن  اگر افراد پس از عاطفی بیانگر این موضوع است کهداری ارزش باشد. معنیمحلی می غذاهایاستفاده از 

داری مچنین معنیه؛ محلی خواهد داشت غذاهایهای عاطفی مانند لذت، هیجان و آرامش را دریافت کند نگرشی مثبت به ارزش
وی تواند حاس کنجکااصد میمحلی در یک مق داشتن تجربه جدید از خوردن غذاهایارزش معرفتی بیانگر این موضوع است که 

را باه ری اسات، زیاگردشگران را برآورد سازد و پاسخ شناختی مثبتی را ایجاد کند که یک عامل مهم در خدمات بخاش گردشاگ
زی آن را چیا ومااًعم تواند ارزش معرفتی ایجاد کند، زیرا گردشگرانمحلی می غذاهایمصرف کند، ایجاد نگرش مثبت کمک می

داری ارزش علاوه بر ایان، معنای. شوندکشور دیگری آشنا می احتمالا ًاز طریق چنین تجربیاتی با فرهنگ غذاییدانند و جدید می
ی لذت بردن ردشگران براآگاهی از مواد غذایی سالم برای گردشگران بسیار مهم است زیرا گسلامتی بیانگر این موضوع است که 

سات. عایات شاده ارنان حاصل کنند کاه مساائل بهداشاتی و ایمنای در غاذا از تجارب آشپزی  دلپذیر در یک مقصد، باید اطمی
طعام  فی از قبیالهمچنین معنی داری ارزش طعم و کیفیت بیانگر این موضوع است که تجارب گردشگران از کیفیت غذای مصر

  .های حسی غذا، تنوع مواد غذایی در ایجاد نگرش مثبت نقش اساسی داردغذا، جنبه
ورد مار از هزیناه بیشتر گردشگران در هنگام دریافات قیمتای کمتای ارزش قیمت بیانگر این موضوع است که دارهمچنین معنی

سات کاه تجرباه ین موضوع ااداری ارزش اجتماعی بیانگر . علاوه بر این، معنیانتظار خود، نگرش مثبتی به غذا پیدا خواهند کرد
مااعی باین عاملات اجتقوام هنگام غذا خوردن در یک محیط طبیعی و تالعاده حاصل از مشارکت با دوستان و ایک تعطیلات فوق

 .شودکنندگان غذا باعث ایجاد نگرش مثبت میگردشگران، اعضای خانواده یا عرضه

که نگرش مثبت به یک غذای خاص منجر به قصد خریاد و محلی بیانگر این موضوع است  معنی داری ارزش نگرش به غذاهای
ها برای انتخاب و بازدید مجدد از یاک مقصاد تاثیرگاذار ود و همچنین که نگرش گردشگران بر قصد آنشتوصیه به دیگران می
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که تصویر مثبت یاک کشاور  مبادا غاذا کاه داری ارزش تصویر مقصد گردشگران بیانگر این موضوع است همچنین معنی .است
داری دارد. در نهایات براسااس به دیگران رابطه معنی شود، با قصد مجدد و توصیهتوسط تجربه گردشگران از غذای آن ایجاد می

 شود.نتایج تحقیق پیشنهادهایی به صورت زیر ارایه می

ی از طریاق توضایح محلا غذاهایمنظور بهبود نگرش گردشگران به غذای محلی، اهمیت ارزش سلامت  شود بهپیشنهاد می  -

گردد جهت ن پیشنهاد میهمچنی .ای آن مورد تأکید قرار گیردتغذیهمحلی با تهیه اطلاعات  غذاهایسلامت ترکیبات ی کارکردها
گران که گردشا وشترش یمحلی، طراحی آشپزخانه آزاد در مناطق گردشگر غذاهایاطمینان گردشگران از بهداشتی و ایمن بودن 

 .مراحل و چگونگی تهیه غذا را مشاهده کنند
صارف غاذای محلای هاای دیگار مگردشگری ضمن توجه به ارزش یتورهامحلی و  غذاهایدهندگان گردد، ارائهپیشنهاد می -

و مقرون باه غذای محلی )ارزش سلامت، کیفیت و طعم، عاطفی، شناختی و اجتماعی ، در بازاریابی و تبلیغات خود، قیمت مناسب
 .صرفه بودن آن را مورد تأکید قرار دهند

از ماواد  یباا کیفیات و عاار گردشگران و تهیه غذا از مواد اولیاه یبراجذاب  یهامتنوع و طعم یهااست با تهیه مزه یضرور -
 . محلی ارتقا یابد غذاهایشیمیایی، کیفیت کلی  ینگهدارنده

یجااد امحلی را در  ید نقش غذاهادر تبلیغات خو یگردشگر یمحلی و تورها غذاهایدهندگان گردد ارائهپیشنهاد میهمچنین  -
محلای،  داقاوام، افارا عنوان ارزش عاطفی ، لذت معاشرت و تعامل با دوساتان،خوشحالی، هیجان و روحیات مثبت گردشگران )به

رار ماورد توجاه قا رشوشتبه منطقه  یمحلی در سفر گردشگر غذاهایعنوان ارزش اجتماعی مصرف تور به یروستاییان و راهنما
ی ایی و یادگیرآشن یصتی برامحلی، باید فر غذاهایارد با توجه به نقش اثرگذار ارزش شناختی بر نگرش به دهند. در کنار این مو

ائاه حلای و یاا ارهاای غاذای مو غیره در قالب جشانواره شوشترگردشگران در مورد فرهنگ غذایی محلی، تنوع غذاهای محلی 
 .اطلاعات در قالب بروشور به گردشگران فراهم شود

 شوشتری.های سرو سنتی غذای هایی با مکانرستورانایجاد  -
 شوشتری.منظور کمک به شناساندن غذاهای صورت فصلی، بههای غذایی بهاری جشنوارهزبرگ -
هاای یاتانی در فعالگردشگری غذا؛ آموزش نیاروی انسا ههای تشویقی برای ساکنان بومی درجهت توسعایجاد آگاهی و زمینه -

 .خدمات کارآمد ئهمنظور ارابخش گردشگری به

  



 

 

 
  پناهزدانیو ی سوار و  لرکی انیهمت |یمحل یگردشگران به استفاده از غذاها لیعوامل اثرگذار بر تما

 

 

 

131 

 منابع

 .1،(95) 6، های روستاییفصلنامة پژوهش .گردشگری غذا، فرصتی برای توسعة پایدار روستایی در ایران (.1393)یزدی، حسن ا

 گردشگران هدف روستاهای اقتصادی توسعه در روستایی گردشگری نقش (. بررسی1399بساک، سعید و دین پرست، ساجاده )

 .286-269(، 3) 9 ،جغرافیا و روابط انسانی. (شوشتر شهرستان مدرس، دهستان روستاهای: موردی مطالعه)

گردشگران: مورد  (. تاثیر ارزش مصرف غذای محلی بر قصد رفتاری1399باسامی، احمد؛ علم بیگی، امیر و مرادی، مصطفی. )

 .180-163، (2) 16، رویج و آموزش کشاورزیعلوم تمطالعه مناطق گردشگری روستایی اورمانات در استان کردستان. 

ایت و وفاداری های شخصیتی مرتبط با غذای گردشگران در رضنقش ویژگی . (1397). حرلاریجانی، س عید وباقر سلیمی، س

 .134- 152،(47) 7، شریه گردشگری و توسعهن. آنان

غذاهای محلی  های چندگانه مصرفتاثیر ارزش (. بررسی1400پورسعید، محمد مهدی؛ طاهری، فاطمه و جهانشاهی، مرضیه. )

 .380-341(: 56) 15، مطالعات مدیریت گردشگریایران بر قصد گردشگران به بازدید مجدد و توصیه به دیگران. 

ازدید مجدد: نقش ب(. تاثیر تصویر برند مقصد بر قصد 1399هاندیده تپراقلو، مینا؛ زراعی، قاسم و عسگرنژاد نوری، باقر. )ج -

 .12 (،1)7، فصلنامه گردشگری شهریواسطه ای تجربه به یاد ماندنی گردشگری، شخصیت و رضایت از مقصد گردشگری، 

ر توسـعه گردشـگری بررسـی نقـش غـذای محلـی د (. 1394) .نجـارزاده، محمـدوثوقـی، لیـا و  ؛زمانـی کاسـمانی، سـپیده

 .دشـگریانشـکده گردمنان، بـا تمرکــز بــر بازاریابــی و توســعه اقتصــادی. پایانامــه کارشناســی ارشـد دانشـگاه سـ

 گردشگری دهنده شکل عواملمدلسازی(. 1397) .مینا زارعی، و صدیقه سلمی، کیانی؛ حجت سید موسوی،؛ محسن شاطریان،

 14. (،3) 9 ،شهریریزی برنامه و پژوهش نشریه. (اصفهانشهر گردشگران موردی نمونه)گردشگران وفاداریبر آناثروآشپزی

-66 

یت، وفاداری و حفظ تاثیر بر رضا(. بررسی ابعاد ارزش درک شده مشتری و 1397پور فریدونی، شهربانو و جوشقان، صفری. )قلی

اری حسابد مشتریان در گردشگری اسلامی، چهارمین کنفرانس ملی پژوهش های کاربردی در علوم مدیریت، اقتصاد و

 ایران، تهران.

هر ساری(، (. بررسی میزان رضایت گردشگران از امکانات و خدمات گردشگری)مطالعه موردی:ش1399قاسمی، مصطفی. )  

 ان.ش ملی مطالعات و تحقیقات نوین در حوزه علوم جغرافیا، معماری و شهرسازی ایران، تهرهفتمین همای

یی در ایران، (. بررسی گردشگری غذا در جذب گردشگر با تاکید بر گردشگری غذا1394لطفی، حیدر و عابدینی، فاطمه. )

 ز، ایران.کنفرانس بین المللی توسعه با محوریت کشاورزی، محیط زیست و گردشگری، تبری

در معرفی غذاهای  شناسایی عوامل تأثیرگذار بر گردشگران (.1397). لههو حسینی، ا لههزاده، ا کریمی یبه؛رفتار، ط نیک

 .119- 133 (،4)7، نشریه گردشگری و توسعهمحلی: مورد مطالعه استان گیلان. 

تایی به استفاده از ایلات رفتاری گردشگران روس(. ترجیحات و تم1401همتیان، زینب؛ سواری، مسلم و یزدان پناه، مسعود. )

 .5681 – 5665(: 4) 7 نشریه مطالعات علوم محیط زیست،غذای محلی در مناطق روستایی شهرستان شوشتر. 
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