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ANN

 هامواد و روش

 يقتحقيرهاي متغ( 1جدول )

 تعريف   متغير تعريف متغير

X1  X7  

X2 CPI X8  

X3 CPI X9  

X4 GDP X10  

X5 GDP X11 GDP 

X6  X12  

  X13  

x1x13
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out put

GDP
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 قيتحقمورد استفاده در  يهاداده  (2)جدول 

             ايرانيتعدادگردشگران

             

             

             
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             
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http://www.cbi.ir-/
http://www.cbi.ir-/
http://www.tradingeconomic.com/
http://www.kultur.gov.tr/EN,36570/statistics


 

 

 

 



 2002تا  2012ي هاسالي طيق را در تحقيرهاي متغييرات تغ( نمودار 2شکل )

 نگارندگان يهاليماخذ: تحل

Curry& others, 2002 : 955
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نرون تکي عصب شبکه( مدل 3) شکل

k

w

b

f

 

                                                        

13- Hyperbolic Tangent : f(z)=  

14- Sigmoid: f(z)=  

Input 

K*1 f(z)=  
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

 : نگارندگانمأخذ ؛يه پنهانلا 10ي با عصب هبکش(  3) شکل

 و بحث يهاافتهي

                                                        
15- Multi- Layer Perceptron (MLP) 
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 ( مقايسه مقادير مشاهده شده با مقادير پيش بيني شده4) شکل

2 4 6 8 10 12 14 16 18

x 10
5

0

0.2

0.4

0.6

0.8

1

1.2

1.4

1.6

1.8

2
x 10

6 Function Fit for Output Element 1

O
ut

pu
t a

nd
 T

ar
ge

t

 

 

-2000

-1000

0

1000

E
rr

or

Input
 

 

Training Targets

Training Outputs

Validation Targets

Validation Outputs

Test Targets

Test Outputs

Errors

Fit

Targets - Outputs

 (ماخذ: نگارندگان) ( خط رگرسيون برازش داده شده و مقدار خطا5شکل )



 

 

 

 



 يواقع يهادادهسه آن با يمقادست آمده از مدل و هجه بينت (3ل )جدو

 خظا گردشگران يتعداد واقع شده ينيش بيمقدار پ سال

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 ماخذ: نگارندگان



 

 

 

 



SPSS.18 

 (ماخذ: نگارندگان) ( ضريب اهميت متغيرهاي تحقيق در تقاضاي گردشگري5) شکل

  يريگجهينت
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